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Resumo

O artigo, de abordagem bibliografica e qualitativa, insere-se no campo das discussdes sobre as infancias,
cultura e midia. Com um olhar foucaultiano e a partir do conceito de dispositivo pedagdgico da midia de
Fischer (1997; 2002), realizamos uma leitura critica acerca da logica da industria e de suas apropria¢es
estratégicas, que apostam na criagdo de produtos e acessorios a serem usados como parte integrante do corpo
da crianca. Como resultado, o trabalho sinaliza a pluralidade da inféancia, influenciada por fatores sociais,
culturais e politicos, e a presenca da midia e do consumo como elementos que afetam a formacao das criancas
como consumidoras e suas identidades. A midia é vista como uma ferramenta que ajuda a produzir desejos e
promover uma cultura de consumo insaciavel na infancia. Midia e consumo acabam conformando modos de
ser e existir, tornando o puablico infantil objeto de disputa do mercado e da industria.
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Abstract

The article, with a bibliographical and qualitative approach, is part of the field of discussions about childhood,
culture and media. With a Foucauldian perspective and based on Fischer's (1997; 2002) concept of media
pedagogical device, we carry out a critical reading of the logic of the industry and its strategic appropriations,
which focus on the creation of products and accessories to be used as part of the child’s body. As a result, the
work signals the plurality of childhood, influenced by social, cultural and political factors, and the presence of
media and consumption as elements that affect the formation of children as consumers and their identities. The
media is seen as a tool that helps to produce desires and promote an insatiable consumer culture in childhood.
Media and consumption end up shaping ways of being and existing, making the children’s audience an object
of dispute in the market and industry.

Keywords: Consumption. Media culture. Identity. Childhood. Media.

Educagédo em Foco, ano 27, n. 52 - Mai./Ago 2024 | e-ISSN-2317-0093 | Belo Horizonte (MG)



EDUCACAO
liill=EM FOCO

PROGRAMA DE POS-GRADUACAD EM EDUCACAD | UNIVERSIDADE DO ESTADO DE MINAS GERAIS

Medios De Comunicacion, Consumo E Infancia:
Produccion Y Sujecion De Cuerpos Por Utileria Y
Accesorios

Aliandra Cristina Mesomo LIRA
Diego Paiva BAHLS
Michelle FLORIANI

Resumen

El articulo, con abordaje bibliografico y cualitativo, se inscribe en el campo de las discusiones sobre infancia,
cultura'y medios. Con una perspectiva foucaultiana y a partir del concepto de dispositivo pedagdgico mediatico
de Fischer (1997; 2002), realizamos una lectura critica de la légica de la industria y sus apropiaciones
estratégicas, que apuestan por la creacion de productos y accesorios para ser utilizados como parte de parte del
cuerpo del nifio. Como resultado, la obra sefiala la pluralidad de la infancia, influenciada por factores sociales,
culturales y politicos, y la presencia de los medios de comunicacién y el consumo como elementos que inciden
en la formacion de los nifios como consumidores y de sus identidades. Los medios de comunicacién son vistos
como una herramienta que ayuda a producir deseos y promover una cultura de consumo insaciable en la
infancia. Los medios y el consumo acaban configurando formas de ser y existir, convirtiendo al publico infantil
en objeto de disputa en el mercado y la industria.

Palabras clave: Consumo. Cultura mediatica. Identidad. Infancias. Medios de comunicacion.
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Introducéao

No ambito escolar, deparamo-nos com diferentes grupos de criangas, acompanhadas de suas
particularidades sociais, culturais e historicas. Junto a elas, ndo nos passa despercebido uma
caracteristica que os atravessa e que talvez os caracterize como um modo de ser infantil resultante do
tempo em que vivemos. Estamos nos referindo aos pertences e objetos que acompanham as criangas
em sala de aula e aos acessorios que se tornaram indispensaveis dentro da cultura infantil consumista,
em especial, aqueles que podem ser agregados ao préprio corpo, como camisetas de super-herdis e
princesas, sapatos de luzes, ténis e chinelos dos personagens de animacao da Disney, tiaras, reldgios
ou aderecos usados pelas mini blogueiras, dentre tantos outros que estdo junto a propria pele. Esta
realidade nos impde uma necessidade urgente de pensar criticamente 0 que se coloca como algo
natural e proprio da infancia.

A relacdo entre consumo e infancia caminha para uma ldgica de sentimento de posse, sendo
esta uma forma de se apropriar do poder, de comprar a satisfacao e de assumir determinados estilos
de vida (DORNELLES, 2005). Nas ondas da infancia contemporéanea, permeada pela relacdo
producdo-consumo, que a domina, a crianga que acessa as redes, deseja e sonha com os produtos que
0s seus olhos podem ver, as cifras monetarias surfam cada vez mais alto e em um ritmo crescente e
constante, de tal maneira que o nicho da internet figura como um iceberg pedagdgico em meio a
infancia. Ou seja, ndo estamos falando meramente de produtos, mas objetos portadores de modos de
ser que conformam subjetividades.

Na ponta aparente desse iceberg, temos o acesso desenfreado a midia em que grande parte da
populacdo infantil manuseia as telas interativas, principalmente as dos aparelhos celulares e tablets.
Jé a parte encoberta, é formada pelas grandes e imponentes industrias, as quais tém como carro chefe
0 comércio lucrativo que se consolida por meio da construcado e exploracdo do desejo infantil, assim
como, pela recriacdo de desejos, seja por meio de novos artefatos ou pela prépria manutencéo dos ja
existentes. Este é o cenario disparador do presente texto, proposto como um aparato de reflexdo diante
do que nos desperta curiosidade: trata-se de problematizar como a logica das industrias tem se
apropriado da estratégia de ligar os produtos impulsionados pelas midias ao corpo infantil, fazendo
com gue objeto e sujeito se tornem um so.

O conceito de corpo (ou corpos, devido as suas multiplas maneiras de se apresentar), no qual
nos ancoramos nesse texto, parte das compreensdes de Guacira Lopes Louro (2019), as quais vao
além do entendimento pautado na anatomia e na estrutura fisica de um organismo vivo. Para a autora,
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0s corpos sdo constituidos, significados e alterados por meio da cultura e em uma complexa e
constante rede de saberes e pedagogias que atuam na constitui¢do identitaria e subjetiva de cada
individuo. Dessa maneira, ndo se restringem aos fatores bioldgicos, uma vez que estdo sujeitos a
imposicdes distintas.

Na mesma direcdo, Jeffrey Weeks (1995) sinaliza que o corpo nao é fixo, pois é alterado,
modificado e transformado de acordo com suas necessidades e desejos, sendo assim 0s COrpos séo
inconstantes: “O corpo se altera com a passagem do tempo, com a doen¢a, com mudangas de habitos
alimentares e de vida, com possibilidades distintas de prazer ou com novas formas de intervencao
médica e tecnolégica” (LOURO, 2019, p.16).

Os nossos corpos, neste caso em especifico os infantis, sdo interpelados por meio de muitos
processos. O fato é, conforme destaca Louro (2019, p. 17), que inegavelmente ha investimentos em
modos e estratégias de intervencdes ao corpos, seja por meio de roupas, aromas ou adornos, por
exemplo, que se fundem com as mais diversas imposi¢des culturais e com a adequacao aos critérios
estéticos, higiénicos e morais, dos grupos aos quais pertencemos.

Nosso objetivo ndo é concentrar os esfor¢cos em busca de solucGes para frear o0 consumismo na
infancia, mas apontar para elementos reflexivos que possam agregar nas discussfes que se
encarregam das especificidades das infancias plurais observadas no chéo da escola.

O estudo tem a pretensdo de pensar, a partir das relac6es estabelecidas entre a industria cultural
e as infancias, como a dindmica das grandes corporacdes atua a partir da producéo e venda de produtos
e acessorios infantis, movimento que tem sido largamente operado como uma ferramenta de poder
no cotidiano das criancgas. Para isso, recorremos a autores da area, como Dornelles (2001; 2005),
Fischer (1997; 2002), Andrade e Costa (2010), Petersen e Schmidt (2014), Steinberg e Kincheloe
(2001), dentre outros. O artigo insere-se no bojo dos estudos culturais da infancia e assume a
perspectiva foucaultiana (FOUCAULT, 1988; 1997; 2000) como lente de analise, tomando também
como ancoragem a experiéncia dos autores como docentes em atuagdo com criangas e em cursos de
formacdo inicial.

A construcdo do artigo nos levou a destacar algumas consideracdes, dentre elas a de que o facil
acesso as midias e a expansdo massiva de plataformas de contetdos, juntamente ao impulso de
personalidades e personagens por meio dessas ferramentas midiaticas, tem sido essenciais para
fomentar a producdo de acessorios e objetos infantis que promovam o sentimento de pertenca,

representatividade e poder, diante das figuras simbolicas mais evidentes nas redes digitais. A partir
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disso, a crianga tem a sensacdo de satisfagdo ao consumir e carregar no seu corpo 0s aderecos que

deseja.

Do acesso a televisdo ao protagonismo infantil nas telas de celulares: os
dispositivos pedagdgicos de midia

Os estudos sobre midia e educagdo, assim como as estratégias de linguagem que operam na
producdo de sujeitos, vém sendo explorados e debatidos devido a complexidade que permeia esse par
de conceitos. Neste campo os trabalhos da pesquisadora Rosa Maria Bueno Fischer se destacam por
sinalizar que a televisdo (na atualidade junto a outras ferramentas como celulares e plataformas de
streaming) promove produtos audiovisuais que ndo se restringem ao entretenimento, mas que também
perpassam por dimensdes educativas, didaticas, culturais e informativas, de modo que “[...] os meios
de informacdo e comunicacdo constroem significados e atuam decisivamente na formacdo dos
sujeitos sociais” (FISCHER, 1997, p. 60).

A autora trabalha com a ideia de que a midia e 0s processos de comunicacdo se encontram
imersos em questdes complexas, pois estdo diretamente ligados a producdo dos sujeitos
contemporaneos na cultura, visto que “[..] vivemos em um tempo caracterizado por uma verdadeira
revolucdo cultural, propiciadas pelas forcas que assumem no cotidiano da sociedade contemporanea
as distintas formas de comunicag¢do e informacao” (FISCHER, 2002, p. 153).

Na medida em que a tecnologia passou a ser introduzida incisivamente na sociedade, outras
mudancas também passaram a ser observadas progressivamente, seja nos modos de comportamento,
de existéncia, de vida ou na prépria formacao subjetiva dos sujeitos. Assim, concordamos com a
posigdo de Fischer (2002, p. 153) ao ponderar que “[...] torna-se impossivel fechar os olhos e negar-
se a ver que 0s espacos da midia constituem-se também como lugares de formacao - ao lado da escola,
da familia, das institui¢Bes religiosas”. Somos atravessados por diferentes saberes, configurando-se
como areas pedagogicas “[...] aqueles lugares onde o poder é organizado e difundido, incluindo-se
bibliotecas, TV, cinemas, jornais, revistas, brinquedos, propagandas, videogames, livros, esportes,
etc.” (STEINBERG; KINCHELOE, 2001, p. 14).

Em decorréncia da participagdo efetiva da televisdo na vida dos sujeitos infantis e da sua
poténcia educativa, Fischer (2002, p. 153) desenvolve uma linha de raciocinio, com base na vertente

teorica foucaultiana, com o objetivo de:
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[...] mostrar como opera a midia (e, particularmente, a televisao) no sentido de
participar efetivamente da constituicdo de sujeitos e subjetividades, na medida em
gue produz imagens, significacdes, enfim, saberes que de alguma forma se dirigem
a ‘educa¢do’ das pessoas, ensinando-lhes modos de ser e estar na cultura em que
vivem.

Ha duas décadas, Fischer (2002, p. 155) desenvolveu o conceito de dispositivo pedagogico da
midia a partir da definicao de ‘dispositivo da sexualidade’ de Foucault, ao qual recorremos para

endossar a discussdo em pauta:

[...] descrevo o dispositivo pedagdgico da midia como um aparato discursivo (ja que
nele se produzem saberes discursivos) e ao mesmo tempo ndo discursivo, uma vez
gue estd em jogo nesse aparato uma complexa trama de praticas, de produzir,
veicular e consumir TV, radio, revistas, jornais, numa determinada sociedade e num
certo cenario social e politico, a partir do qual haveria uma incitagdo ao discurso
sobre ‘si mesmo’, a revelagdo permanente de si; tais praticas vém acompanhadas de
uma producdo e veiculagdo de saberes sobre os proprios sujeitos e seus modos
confessados e aprendidos de ser estar na cultura em que vivem.

Nossa tentativa € a de entender o dispositivo como um conceito em constante mudanca, de tal
maneira que, mesmo sendo pensado pela autora em um cenario completamente diferente do atual, é
possivel trazé-lo para a realidade e cotidiano do nosso tempo. Se, ha vinte anos, a televisdo se
apresentava como a grande indutora do consumo infantil, hoje, podemos falar em outros formatos
que assumiram a tarefa de fazer com que as criangas sejam consumistas, nao so de produtos, mas de
ideias e modos de ser.

Desde a década de 1970 a programacdo infantil esteve presente na televisdo brasileira e
desenhos como Vila Sésamo e Sitio do Pica-pau Amarelo marcaram uma geracdo. Nos anos 1980
iniciativas como o Clube da Crianca, a Turma do Baldo Magico e o Xou da Xuxa trouxeram para a
programacdo infantil mais do que desenhos animados. No formato de programas de auditorio
recebiam criancas de diferentes lugares que disputavam um espaco na plateia e desejavam participar
das competi¢des para ganhar os prémios. Os programas infantis e seus apresentadores fundiram-se a
grandes marcas com o lancamento de bonecas, brinquedos, alimentos, acessorios, roupas, calgados e
LPs. Os brinquedos entregues ao final dos jogos e brincadeiras estavam também nos anuncios e
propagandas durante as programacdes televisivas, pois, do outro lado da tela havia uma crianga, agora
vista como consumidora. Uma consumidora indireta, mas potente, que influencia a familia na

aquisicdo de pecas de vestuario, brinquedos, alimentos e até automoveis.
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No final dos anos de 1990 e no decorrer dos anos 2000, a televisdo brasileira ainda contou com
uma programacdo extensa, pensada e direcionada para o publico infantil. As manhas dos canais
abertos, como a Rede Globo, eram recheadas de quadros para prender a atencdo dos pequenos: a TV
Globinho e seus desenhos classicos - A Caverna do Dragdo, Baby Looney Tunes, As aventuras de
Jackie Chan, Digimon, Dragon Ball Z, A turma do Pato Bill, As tartarugas ninjas, Trés espias
demais, Hamtaro, Yu-gi-oh!, Pokémon, Pica-pau, Bob Esponja, Sonic - e outros canais como a TV
Cultura e o Castelo Ra-Tim-Bum, adentraram massivamente as casas das pessoas e se tornaram parte
da infancia e vida de muitos brasileiros.

Seria toda essa organizacdo midiatica, com vistas a contemplar e divertir as criangas, uma acao
positiva em prol da infancia ou haveria demasiado interesse por tras disso tudo? Para refletir sobre
essas questdes e seus desdobramentos, apontamos para a obra Cultura Infantil: a construcdo
corporativa da infancia de Shirley R. Steinberg e Joe L. Kincheloe (2001), a qual nos provoca a
pensar as estratégias comerciais e lucrativas que alicercam o curriculo televisivo, bem como as suas
programacOes que trabalham em consonancia com o capitalismo; ou seja, visivelmente hd uma
producdo corporativa da cultura infantil, forjada nas midias ndo apenas para vender, mas para projetar
e educar compradores mirins assiduos. Estamos rodeados por uma pedagogia cultural “[...] que
enquadra a educa¢do numa variedade de areas sociais, incluindo, mas ndo se limitando a escolar”
(STEINBERG; KINCHELOE, 2001, p. 14). Neste sentido, ndo apenas as institui¢cdes de educacédo
formal é que se ocupam da tarefa de ensinar algo a alguém ou de produzir estratégias para educar.

Até bem pouco tempo a disputa pela atencdo do publico infantil era protagonizada entre as duas
maiores emissoras dos canais abertos da televisdo brasileira, de um lado a Rede Globo com a TV
Globinho, do outro, 0 SBT com o Bom dia e Companhia, ambas apostando alto nas manhas com seus
catalogos de desenhos animados, entremeados por propagandas de produtos infantis. Nos Gltimos
anos, a programacéo passou a deixar de focar nesse grupo e apostar em programas voltados para o
lar, como o E de casa, Encontro e Mais Vocé, considerando que o publico infantil migrou para outras
plataformas.

Notavelmente houve uma queda por parte da televisdo na presenca diaria da vida das criancas,
por outro lado, o crescimento do uso de outras tecnologias em aparatos como celulares e tablets
impulsionou plataformas como os canais de YouTube, que rapidamente se popularizaram. E a
populacéo infantil, deixou de consumir programas, desenhos e produtos? Nao! Apenas migrou para

outros espacos. Dados divulgados em pesquisa realizada pelo Comité Gestor de Internet no Brasil -
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CGl em 2021, sobre o uso da internet por criancas e adolescentes no pais apresentam um pouco sobre

este panorama:

Nos ultimos anos, a presenca on-line de criancas e adolescentes cresceu no Brasil.
De acordo com dados da TIC Kids Online Brasil, a proporc¢ao de usuérios de Internet
de 9 a 17 anos passou de 79%, em 2015, para 89%, em 2019. Dados coletados pela
TIC Domicilios evidenciam que o uso da rede foi ainda maior em 2020: 94% dos
individuos de 10 a 17 anos eram usuarios de Internet no Brasil (NUCLEO DE
INFORMACAO E COORDENAGCAO DO PONTO BR, 2021, p. 28).

Se antes, quem educava e promovia vendas era a televisdo, agora, a internet se configura como
o principal meio de acesso e de intermediacdo entre o comércio infantil e as criangas. Junto a isso, a
midia e as grandes produc¢des cinematogréaficas, estdo acompanhadas de estratégias de vendas, ndo
apenas de seus filmes e desenhos, mas também de uma série de acessorios que vao entrar como nicho
de vendas e de desejo por aqueles que consomem a industria cultural infantil: “A cultura massificada
da midia faz parte das culturas socializadoras das criancas e compartilha com as culturas infantis do
universo imaginario da infancia” (BARBOSA, 2007, p. 1068).

O YouTube, enquanto ferramenta da internet, surge nesse espaco como forte aparato
estimulador de consumo e de publicidade, seja com criadores de contetdos digitais adultos ou nas
préprias figuras de youtubers mirins. Estes, sdo criancas com seus proprios canais que expdem rotina,
compras, objetos pessoais, dentre outros temas, falando diretamente com o0s sujeitos infantis e
promovendo uma publicidade disfargada e sem regulamentacéo.

Para termos uma nocdo do qudo vasto e potente € o consumo infantil, em relacdo as midias,
apresentamos a tabela com as dez maiores producdes de animac6es do cinema, listadas pela revista

estadunidense de negdcios e economia no ano de 2015.
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Tabela 1 - Ranking das 10 animac®es infantis mais rentaveis

Colocagéo Producéo Rendimento Ano
10 Frozen — Uma Aventura Congelante US$ 1,27 bilhdo 2013
2° Minions US$ 1,14 bilhdo 2015
30 Toy Story US$ 1,06 bilh&o 2010
40 O Rei Ledo US$ 987,4 milhdes | 1994
50 Meu malvado favorito 2 US$ 970,7 milhdes | 2013
6° Procurando o Nemo US$ 936,7 milhdes | 2003
7° Shrek 2 US$ 919,8 milhdes | 2004
8° A Erado Gelo 3 US$ 886,6 milhdes | 2009
ge A Erado Gelo 4 US$ 877,2 milhdes | 2012
10° Divertida Mente US$ 792,2 milhdes | 2015

Fonte: Dados publicados pela Forbes (2014)

Os dados, embora de 2015, mostram que o mercado constituido no e a partir do campo
midiatico, e suas megaproducgdes voltadas as criancas, tém forca e é altamente rentavel. A partir
dessas animacdes e em conjunto com outras tecnologias e propagandas, as criangas se tornam um
grupo especifico que consome e deseja aquilo que v€. Assim, “[...] o entretenimento das criangas,
como outras esferas sociais, € um espaco publico disputado, onde diferentes interesses sociais,
econdmicos e politicos competem pelo controle” (STEINBERG; KINCHELOE, 2001, p. 19).

Os filmes e seus personagens sdo estendidos a diferentes nichos do mercado, na medida em que
personagens passam a ser a cara de outros produtos. As princesas e 0s super-herdis saem das telas e
estampam o0s aderecos, roupas e objetos que as criangas sonham e incorporam no seu cotidiano. Dessa
forma decorre a logica de “[...] investir, portanto, numa populagdo com um numero significativo de
pessoas Uteis, capazes de trazer um retorno social e econdmico para a sociedade” (DORNELLES,
2005, p. 30). As criangas sao o centro do consumo e a industria de artefatos infantis tem produzido

esses sujeitos.

Infancias, consumo e midia

Inicialmente, cabe demarcar dois apontamentos em relagdo a concepcao de infancia: o primeiro
deles é o de infancia enquanto uma construcdo que é permeada e atravessada por aspectos sociais,

politicos e culturais, os quais resultam em uma pluralidade que escapa a qualquer carater fixo e
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homogéneo, ou seja, “A infancia ¢ um artefato social e historico, e ndo uma simples entidade
biolégica” (STEINBERG; KINCHELOE, 2001, p. 11). Assim, ¢ coerente falarmos de infancias, no
plural, pois elas sdo muitas e diversas.

As infancias se (re)inventam em espacos e tempos diversos, a partir das suas relacdes com o
mundo e pelas experiéncias vivenciadas no cotidiano entre criancas de diferentes idades e contextos.
Nesta direcdo, os modos de ser crianca estdo sob constantes deslocamentos, em que “[...] mudangas
econdmicas, sociais, familiares e eletronicas, associadas ao acesso das criancas as informac6es a que
estao expostas no mundo globalizado, vém mostrando novos modos de ser infantil” (DORNELLES,
2005, p. 72).

Momo (2007, p. 6) sinaliza que a infancia esta inscrita em uma matriz de inteligibilidade que:

[...] vé a contemporaneidade marcada por condi¢des peculiares, imbricadas e
implicadas naquilo que tem sido amplamente conhecido como cultura pés-moderna;
considera-se que grandes transformacdes tém alterado a forma de estarmos no
mundo. SupGe-se que as condig¢des culturais produzem infancias distintas da infancia
moderna, ingénua, ddcil, dependente dos adultos.

Esta primeira compreensdo nos leva a necessidade de pensar nas infancias contemporaneas
aliadas aos multiplos fragmentos culturais que as atravessam e que as constituem (PETERSEN;
SCHMIDT, 2014). A pluralidade das infancias exige que esta categoria seja compreendida “[...] ndo
como uma nocao unitaria, mas como uma experiéncia social e pessoal, ativamente construida e
permanentemente ressignificada” (BARBOSA, 2007, p. 1065), afinal, as infancias sdo heterogéneas.

O segundo apontamento é sobre pensar e problematizar as infancias na perspectiva
foucaultiana, concebendo-as como um campo atravessado pelas relagdes de poder-saber, no qual, em
meio aos diversos modos de se exercer poder e de governar a populacao infantil, encontra-se a midia,
suas tecnologias e 0 consumo. As criangas da pos-modernidade ndo escapam as regulacdes de poder
(DORNELLES, 2005).

Justamente por considerar esses aspectos levantados é que nos direcionamos para 0s debates
sobre 0 consumo na infancia, especificamente a este grupo que sempre quer mais. SOomos e vivemos
a sociedade de consumidores, conforme sinaliza Bauman (2008), e dentro dela “[...] todas as pessoas,
independente de condi¢bes econdmicas, género, idade e grupo social, sdo convocadas a fazer parte
das redes de consumo” (ANDRADE; COSTA, 2010, p. 230).

Com base nos estudos de Buckingham (2007) sobre o crescimento do consumo na era das

midias eletrbnicas e da constatacdo da consideravel expansdo de produtos dispostos pelas empresas
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ao consumidor, Andrade e Castro (2021, p. 5) destacam que o grupo das criancas passa a figurar como
consumidor de relevancia para todos os mercados, uma vez que “[...] neste enredo de crescimento,
tanto no consumo quanto na oferta de bens, as criangas também despontam para 0 mercado como um
publico de grande interesse, algo muito similar com o observado com os adolescentes no pos-guerra”.

H& um bom tempo que a populagdo infantil vem sendo reconhecida como um grupo de alto
potencial de consumo e, portanto, lucrativo, acessivel e alvo certeiro de estratégias de vendas,
conforme elucida Dornelles (2005, p. 91): “O mercado de bens culturais para 0s sujeitos infantis
torna-se um fenbmeno na década de 1980. Isto é, a partir dessa década, 0 mercado infantil torna-se
visivel, e a crianca é fabricada como cliente/consumidor pelas revistas, televisdo, internet e agéncias
de marketing”.

A alianca formada entre o mercado econdmico, infancia e consumo é altamente produtiva e nos
direciona para novos modos de construir e viver as infancias (ANDRADE; COSTA, 2010). O termo
novos, aqui empregado, ndo € utilizado no sentido de novidade, ja que o consumo faz parte do
cotidiano das criancas ha longa data. O novo se apresenta em relacéo as diversas subjetividades que
se apresentam cotidianamente as criancas, inferindo-lhes diferentes anseios, vontades e desejos que,
de maneira efémera, passam a fazer parte da infancia do consumo. Esta infancia, por sua vez, é
moldada para ser insacidvel em seus desejos, constantemente atualizados (ANDRADE; COSTA,
2010).

Desse modo, reconhecemos que ndo se pode pensar a infancia como alheia as logicas do
mercado e do consumismo, pois “[...] temos em nossas criancas um consumidor em formagao, e a
midia tem se aproveitado disso com um forte apelo a afetividade, a aventura e ao poder”
(DORNELLES, 2001, p. 107). A midia ocupa um espaco significativo na sociedade, inclusive na vida
das criancas, tanto para aquelas que desfrutam do livre acesso, quanto para as que ndo tém as mesmas
condi¢des, conforme aponta Girardello (2005, p. 1) ao sinalizar que “[...] a explosdo da internet em
todo o mundo tem reflexos até no imaginario de criancas que nunca tocaram em um teclado de
computador”.

Aliada ao processo de oferta e compra a midia aparece como ponto estratégico, uma vez que
ela é a responsavel por produzir desejos, propagar vontades e verdades e colocar em circulacdo os
mais variados produtos que passam a ser cobicados pelas criangas: “Dessa maneira, 0 mercado
interpela os sujeitos ndo so produzindo desejos, mas também, mecanismos e dispositivos para garantir

0 consumo, isto ¢, uma pedagogia do consumo” (DORNELLES, 2005, p. 94), que funciona de modo
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articulado e expandido. Destarte, “A midia ¢ parte fundamental da engrenagem que mantém a
sociedade de consumo. E a midia que nos faz conhecer coisas que nem sabiamos que existiam,
necessidades que ndo sabiamos que possuiamos e valores e costumes de outras familias, sociedades
e continentes” (CASTRO, 2015, p. 284).

No mundo atual, permeado pelas tecnologias, 0 acesso a internet tornou-se parte da vida das
pessoas. Em especifico, as geracbes mais novas, sdo apresentadas a esse mundo paralelo, logo nos
primeiros meses de vida, pois a televisdo e os aparelhos celulares passam a ser as novas babas que
encantam e prendem a atencdo dos bebés com suas cores e melodias saltitantes e vibrantes. As
plataformas digitais, como o YouTube, e outros servi¢os de streaming, foram naturalizados como
auxiliares do cuidado; assim, pode-se dizer que boa parte das criangas contemporaneas consome 0
mundo virtual e, ao se apropriar dele, tem suas subjetividades forjadas pelas pedagogias midiaticas
que adentram as nossas casas: “Mesmo o YouTube sendo, a priori, um ambiente que nao teria sido
pensado para as criangas, percebe-se que a plataforma se tornou um ambiente midiatico apropriado
por elas” (ANDRADE; CASTRO, 2021, p. 4).

Nascidas na era digital, as criangas consomem as tecnologias que as rodeiam e, de maneira facil
e rapida, se apropriam de suas ferramentas. Conseguem acessar informacgdes e produtos com um

simples toque na tela do celular.

Sdo as grandes corporacdes de midia, que incansavelmente nos fazem ver as coisas
que ainda ndo temos e que ‘precisamos’ ter, que, muitas vezes, estdo ao volante. A
crianga tornou-se publico alvo, ndo s6 da programac&o infantil, mas dos anunciantes.
A partir desta significativa mudanca, individuos que precisavam ser resguardados se
transformam em individuos que precisam ser primordialmente consumidores, e as
criangas passaram a ter acesso a informagdes que antes eram reservadas aos adultos,
ou que, pelo menos, precisavam do crivo dos adultos da familia para alcancarem as
criangas (CASTRO, 2015, p. 13).

Os diferentes modos de ser infantil sdo constituidos por variados discursos e saberes, sejam eles
decorrentes das instituicGes escolares ou de outras vertentes como a midia e consumo, ou seja, por
pedagogias culturais (DORNELLES, 2005). Como pontua Tomaz (2020, p. 13), “[...] os valores
prementes de uma sociedade se inserem em seus produtos culturais e comunicam modos desejaveis

de ser e estar no mundo, produzindo, nesse sentido, subjetividade”. Esses diferentes atravessamentos

formam as criangas contemporaneas e agem de maneira certeira na producgéo da infancia consumista.
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Comprar é poder! Acessorios infantis e o consumo de produtos que integram o
proprio corpo

Destacamos nas se¢des anteriores a presenca da midia no cotidiano (da grande maioria) das
criancas e como ela opera enquanto dispositivo facilitador para que determinados produtos cheguem
ao conhecimento e alcance deste grupo, ou que pelo menos se tornem objetos de desejo para o
consumo infantil. O que ja sabemos é que a midia esta atrelada a inUmeras ac6es voltadas para o
mercado, lancando méo de estratégias diversas para alcancar 0 maior numero possivel de
compradores assiduos. Dentre estas estratégias, destacamos a que presenciamos no cotidiano escolar:
a sensacdo de poder provocada diante dos objetos e acessOrios que integram o proprio corpo:
“Obviamente, poder misturado com desejo produz um coquetel explosivo; a colonizagdo do desejo,
no entanto, ndo é o fim da historia” (STEINBERG; KINCHELOE, 2001, p. 21).

Jenkins (2008) apresenta e discute o conceito de convergéncia da midia num contexto de
intensas transformac@es sociais e desenvolvimento tecnoldgico. O autor entende que ha um processo
de corroséo das fronteiras entre 0s meios de comunicagdo e seus usos, que leva a uma cultura da
convergéncia em que diferentes tipos de midia coexistem com propdsitos comuns, cujas mensagens
se harmonizam e potencializam. No caso dos produtos dirigidos ao publico infantil, a publicidade se
filia a diferentes plataformas que permitem maior circulacdo e alcance das mensagens e,
consequentemente, ampliam o desejo de posse e a compra. Ha estudos sobre a melhor linguagem a
ser utilizada, interesses das criancas, associacdo com personagens, dentre outras estratégias que,
inclusive, convocam a crianca a ter participacdo na construcdo de sua identidade.

Constantemente, em nossa pratica enquanto professores de criancas pequenas e formadores,
percebemos que as criangas supervalorizam alguns objetos que fazem parte do seu dia a dia,
atribuindo diferentes valores para seus pertences. Essa diferenciacdo de valor pode estar ligada a
funcédo do objeto em relacdo ao seu detentor; por exemplo, entre um brinquedo de super-her6i e uma
camiseta com capa de algum heréi da Marvel, existe uma nitida diferenca. O primeiro é para brincar,
mas vem dentro da sua mochila, sdo pecas manipulaveis e orquestradas pelas a¢fes da crianca. O
segundo, estd a mostra e misturado ao corpo, nesse caso, a crianga ndo detém o objeto - ela se torna
0 proprio objeto. Faz-se do seu corpo o palco para representar aquilo que quer e que gostaria de ser.
E claro que essas constatacdes ndo sdo uma regra, mas explicitam situacBes corriqueiras e que

precisam ser analisadas.
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Pich e Manske (2022) problematizam como o emaranhado discursivo divulgado pela midia
opera na constituicdo de praticas de si e governamento dos corpos, sobre os quais h& forte
investimento politico no sentido debatido a partir da perspectiva foucaultiana. Assim, vigoram o
controle, captura e tutela que impdem um governo da vida dos sujeitos, potencializado pelas midias
digitais que sustenta comportamentos e modos de pensar. Num emaranhado de rela¢bes de poder 0s
modos de subjetivacdo nos atravessam e produzem nossos COrpos e comportamentos.

Em sala de aula, € muito comum as criancas exibirem o0s produtos que carregam e que,
consequentemente, lhes dé@o a sensacdo de posse. Esses produtos endossam a imaginacgéo da crianga
em poder ser o que o0 objeto representa: o fato de estar carregando uma coroa na cabeca faz com que
o0 individuo se sinta e se comporte como uma princesa, imitando aquelas retratada nos filmes ou
desenhos, e isso parece ser mais significativo do que ter uma boneca cheia de pequenas joias.

A relacdo entre corpo e tecnologia é discutida por Lemos (2007) o qual reconhece que ambos
se fundem uma vez que o corpo se torna um campo hibrido de intervencdes artificiais, dentre as quais
podemos considerar os aderecos. Assim, ao corpo fisico sdo associados diferentes aparatos
divulgados pela midia e produzidos pela industria o que nos levam a considerar que as tecnologias da
comunicacdo tém definido fortemente quem somos, como nos socializamos e como interagimos com
a realidade.

Muitos sdo os objetos, acessorios e aderecos, colocados a venda em sites de lojas,
departamentos infantis, e que estdo presentes nos grupos de meninos e meninas nas salas de aula. O
que se torna evidente é que os produtos infantis passam a perder a sua funcao priméaria em detrimento
do que eles podem ou ndo representar. Por exemplo, o boné é uma peca de vestuario com a finalidade
de proteger a cabeca e a pele dos raios solares; no caso de um boné com o adere¢o de trancas, como
as da personagem Elsa do filme Frozen, passa a ter o propdsito de incluir as longas madeixas loiras
no corpo de quem o usa. N&o se trata apenas de objetos que sao feitos para as criancas; Sao acessorios,
roupas, aderecos pensados para que integrem e se tornem parte da prdpria crianca, assumindo também
o0 papel de formar e moldar a subjetividade, gostos, preferéncias e idealizacdes.

A combinacdo entre as midias e o uso de ferramentas tecnoldgicas diversas promove
diariamente a ansia por querer ter e acumular o que estd na moda, e isso € uma porta aberta para o
poder infantil: o poder da compra e a satisfacéo pela concretizacao do desejo. Entretanto, vale destacar
que “[...] o poder envolve o consciente e o subconsciente de uma forma que evoca, sem duvida,
desejo, mas também culpa e ansiedade” (STEINBERG; KINCHELOE, 2001, p. 21). O produto serve

para inscrever a crianga nos grupos, gera sentido de pertencimento, delega status.
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Dornelles (2005, p. 90, grifos da autora) denomina esta populacdo que consome de cyber-
infancia, as criangas da era digital:

A nova relacdo producdo-consumo constitui a criangca como um consumidor alvo de
interpelagdes que o individualizam e fragmentam: o chamado sujeito cyber-infante
p6s-moderno. As criancas pos-modernas sdo capturadas pelas regulacdes do poder.
Elas aprendem desde cedo que consumir € possuir determinados objetos ou
marcadores sociais, adotar certo estilo de vida é ‘condigdo’ necessaria para a
‘felicidade’, € ter poder. Portanto, consumir ¢, também, uma forma de poder, um
modo ou um estilo de auto-subjetivacdo ou de governo de si.

Consumir o que esta na midia revela a possibilidade de ocupar um espago de poder, o qual “[...]
ndo é uma instituicdo nem uma estrutura, ndo é uma certa poténcia de que alguns sejam dotados: € 0
nome dado a uma situacao estratégica complexa numa sociedade determinada” (FOUCAULT, 1988,
p. 103). Desse modo, a0 mesmo tempo que o0 consumo é capaz de empoderar o comprador, também
gera lucro as grandes marcas de produtos e de entretenimento e sustenta seu funcionamento ao moldar
os desejos dos consumidores pelas estratégias de poder — midia e propaganda. Podemos perceber que
a aquisicdo de pecas do vestuario e acessorios que se vinculam a personagens do universo infantil
explicita “[...] uma rede de poder sobre a infancia” (FOUCAULT, 2000, p. 232), de modo que a
I6gica do consumo passa a conduzir as condutas infantis e estruturar suas subjetividades.

Embora os acessérios da moda possam ser considerados dispositivos vestiveis e sejam
considerados tecnologias ndo invasivas ou pouco invasivas uma vez que ndo interferem nas funcoes
corporais (BASSANI, 2022), o fato de carregé-los junto ao corpo colabora para construcéo de novas
e cambiantes identidades, geradas mormente pela participacdo midiatica e corporativa
compromissada com a producdo da kindercultura, ou seja, todo um conjunto de artefatos dirigidos ao
publico infantil.

Essa industria de producdo e consumo produz significados sobre as infancias e conforma a
cultura infantil, que passa a ser conceituada a partir de uma construcdo discursiva permeada por
relacbes de poder e governamento. Para Foucault (1997, p. 101) o governo é entendido no sentido
“[...] amplo de técnicas e procedimentos destinados a dirigir a conduta dos homens: governo das
criangas, governo das almas ou das consciéncias, governo de uma casa, de um Estado ou de si
mesmo”. A produgdo midiatica, de forma ampla e complexa, interpela meninos e meninas por meio
de diferentes linguagens sendo, os artefatos culturais carregados de diretrizes sobre modos de ser e
estar no mundo (TOMAZ, 2020).
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Assim, esses personagens midiaticos que preenchem o imaginario da crianca e os artefatos que
passam a fazer parte dos corpos infantis podem ser entendidos, para além da relacdo de poder em
adquirir e vestir uma roupa de super-herdi ou princesa, como mais uma forma de definir o que e quem
¢ a crianga. Como pondera Tomaz (2016/2017, p. 273), “[...] as analises que investigam a relacao
entre midia e infancia indicam que os elementos constituintes da infancia sdo fabricados pelas
sociedades por meio de verdades que nao sdao desveladas e sim produzidas nas disputas simbolicas”.

Cabe registrar, contudo, que ja hd ponderacdes a serem consideradas que reconhecem as
criangas como consumidoras, mas também interlocutoras: “As praticas de consumo das criangas
revelam realidades construidas por elas a partir de negociacfes simbolicas travadas cotidianamente”
(TOMAZ, 2016/2017, p. 287). Nesse sentido, embora admitamos o condicionamento, regulacéo,
produtividade e governo dos corpos decorrentes da interacdo entre tecnologias, corpo e infancias ha
possibilidades para o indeterminismo, para fugas e apropriacdes criativas desse contexto e seus

produtos.

Consideracoes finais

Refletir sobre a temética das infancias, consumo e midia representa um exercicio de tentar
entender as particularidades dos modos de ser infantil no século XXI, atravessados por relacfes de
poder que se apoderam de corpos e mentes. Inegavelmente, as criangas tém, cada vez mais, figurado
como protagonistas em relacdo ao acesso e manipulacdo dos aparatos tecnoldgicos e midias digitais.
Contudo, ndo se pode negar que esse navegar no mundo online, tem sido também um campo ativo
para a construcdo e fabricacdo de modos de ser crianga; neste caso, a crianga que deseja e consome
0s produtos alavancados pelos discursos e representaces que 0s rodeiam.

Nas Ultimas décadas, ao longo da crescente introducdo das midias na vida dos brasileiros, a
populacdo infantil passou a assumir lugar de destaque enquanto grupo alvo das programacdes,
propagandas e consequentemente, das estratégias de venda dos produtos emergentes do comércio
midiatico. Podemos destacar que, hoje, o que a pesquisadora Fischer (2002) denominou como
dispositivo pedagogico de midia, esta presente ndo apenas na televisdo e nos seus canais abertos, mas
principalmente, nos celulares e nas plataformas mais acessadas da atualidade como YouTube,
Instagram, TikTok, dentre outros, que funcionam como verdadeiros impulsionadores das grandes
empresas corporativas. A industria opera com a criacdo de desejos e com a venda imediata daquilo

que os olhos podem ver.
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O que inferimos, a partir da problematizacdo empreendida, € uma sequéncia logica aplicada a
populacdo infantil: 1) O facil acesso as midias e a expansdo de plataformas de conteudos; 2) O
impulso de personalidades e personagens por meio dessas ferramentas midiaticas; 3) A producéo de
acessorios e objetos que promovem o sentimento de pertenca, representatividade e poder, diante das
figuras simbdlicas e personagens infantis nas redes midiaticas; 4) A sensacdo de satisfacdo ao
consumir e carregar no seu corpo os aderecos que deseja.

As empresas € 0 comércio sdo assiduos e certeiros nas suas estratégias de vendas. Eles
demarcam posicdes, assumem lugares, entram de maneira incisiva na vida das criangas e atuam como
formadores na produgéo de subjetividades. Dornelles (2005) destaca que os profissionais experts do
consumo criam pedagogias, estratégias, manuais e desejos para projetar e desejar determinados estilos
de vida. Ou seja, 0s sujeitos sao inseridos e interpelados por uma légica mercadoldgica que se sustenta
na propagacao promovida pelos meios de comunicacao e pela midia.

Cabe registrar a impossibilidade de esgotar essa discussdo nesse texto. O processo de
construcdo dessa escrita nos despertou mais curiosidades e questionamentos do que apontamentos
conclusivos, pois, mergulhar nas leituras que se encarregam de discutir a triade dos conceitos

consumo, infancias e midia é sempre aventurar-se em mar revolto.
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