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RESUMO

Este artigo indaga sobre os aspectos histéricos da bebida alcodlica, o controle de consumo, os limites
para com os filhos, bem como as politicas publicas restritivas. Esse constitui tema de preocupagéo para
a sociedade brasileira, visto que causa prejuizos tanto no organismo daqueles, como para a prépria
sociedade. No entanto o grande nimero de leis que tentam proibir o consumo precoce de bebidas
alcodlicas, tem se mostrado ineficaz, haja vista, a ndo adequacao das mesmas a realidade social, por
conta da transgresséao legal. Dessa forma, a conscientizagdo da sociedade em prol da construcéo de
condutas menos permissivas quanto ao consumo do &lcool, é pertinente e fundamental para a
reeducacéao e solucdo dos problemas abordados durante o desenvolvimento do presente estudo.
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INTRODUCAO

O alcool constitui substancia que apresenta relagdo com o ser humano desde
a Pré Historia e embora seja utilizado como base para elaboracdo de perfumes e
medicamentos, seu maior uso sempre ocorreu como parte da alimentacdo e dos
rituais de diferentes povos ao longo da histéria. Com o tempo, passou a ser uma das
substancias psicoativas mais precocemente consumidas pelos jovens, sendo que 0s
primeiros goles, que ha uma década atras, aconteciam por volta dos 15 a 16 anos de
idade, hodiernamente acomete 53% dos adolescentes entre 10 e 12 anos.

Embora a venda de bebidas seja proibida por lei para menores de 18 anos é
corriqueiro o consumo abusivo de alcool em festas, reunides de amigos e familiares,
sendo por vezes 0 uso incentivado pelos préprios pais e responsaveis, visto que a
bebida é tradicionalmente ligada a socializacé@o, autoafirmacao e inclusdo do jovem
no mundo adulto.

Como as consequéncias do consumo de alcool por jovens e adolescentes sao

LtAcadémico no Curso de Direito da UEMG/Frutal.

2 Docente e Coordenador do Curso de Direito da Universidade Do Estado de Minas Gerais —
UEMG/Frutal. Doutor pela Universidade Estadual Paulista -Unesp, campus Franca, Mestre e
Especialista pela Universidade de Franca -Unifran, Graduado pela Faculdade de Direito de Franca.



diversas daquelas que ocorrem com adultos, seja por diferengas existenciais de cada
etapa vida, sendo comum na juventude o desafio as regras e a onipoténcia, seja por
guestdes neuro quimicas, € importante que ocorra mudanca inversa a permissividade
existente na sociedade, com retomada de valores tradicionais, além de rituais que
permitam aos jovens transcender a infancia de forma saudavel, sem consumo precoce
do alcool.

No Brasil, o alcool € a droga legalizada mais utilizada independente da faixa
etaria e o consumo entre adolescentes vem aumentando, abrangendo jovens del2 a
15 anos de idade, especialmente do sexo feminino.

Assim, o presente trabalho abordara o contexto histérico no qual se insere a
bebida alcodlica, riscos metabdlicos e sociais, incentivos ao consumo, bem como

politicas publicas propostas em prol do combate ao consumo do alcool pelos jovens.

1 AS BEBIDAS ALCOOLICAS MAIS CONSUMIDAS NO BRASIL

Os primeiros registros de bebidas alcodlicas no Brasil datam do século XVI,
guando europeus entraram em contato com os indios Tupinambas da Costa Central
do Brasil, os quais utilizavam-se de bebida fermentada a base das raizes de mandioca
e milho, apreciada em rituais religiosos e como incentivo para vencer batalhas.
Denominada cauim, foi a primeira bebida do género alcodlico.

Nessa época, a bebida demonstrava os fatores que influenciam o consumo de
alcool no século XXI, como por exemplo, facilitar a sociabilidade, sendo marcada por
ritos sociais, compondo o atual happy hour com os amigos e outras situacfes nas
guais o limite entre alegria e embriaguez é ténue.

S&o inumeras as maneiras de denominar uma das bebidas mais conhecidas no
Brasil: a cachaca, cuja origem remonta os primordios do século XVI e 0 processo era
conhecido por advir de restos da producdo de acucar nos engenhos. O caldo era
consumindo pelos escravos, que trabalhavam mais estimulados, amenizando a
saudade de sua terra.

Com o aperfeicoamento da produgcéo, a cachaga comecou a ganhar
importancia econémica, chegando a ser proibida em territorio brasileiro por ameacar

a Bagaceira, bebida concorrente de origem portuguesa, mas mesmo assim a cachaca
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tornou-se icone do nacionalismo. Vélido destacar o Decreto n. 4.702/2002, assinado
pelo presidente Fernando Henrique Cardoso, que declara a cachaca como destilado
de origem nacional.

A industrializacdo da Cachaca emprega atualmente no Brasil mais de 450 mil
pessoas e atualmente sdo produzidas 1,3 bilhdes de litros, com apenas 0,40%
exportados, demostrando o nivel de sua apreciacao pelo brasileiro, o que também se
justifica por seu gosto peculiar e preco acessivel.

Por fim, tradicionalmente de origem europeia, antes subjugada pelo vinho na
Historia, a cerveja tem seu consumo muito bem aceito no Brasil, representando um
dos maiores mercados do mundo, presente no pais desde o século XVII, com a
chegada de Mauricio de Nassau em Recife, quando ndo havia nimero elevado de
consumidores. No entanto, em meados dos séculos XX e XXI, o brasileiro passou a
ingerir preferencialmente a cerveja, a bebida de trigo e cevada tem consumo elevado
no pais. Segundo a Associa¢do Brasileira da Industria da Cerveja (CervBrasil), a
producao nacional alcancou a marca de 13 bilhdes de litros por ano. (CERVBRASIL
apud UOL, 2013, s.p).

2 INCENTIVO AO CONSUMO

N&o é possivel determinar categoricamente todos os fatores que predispéem a
precocidade no uso da bebida alcodlica, afinal, trata-se, de inGmeros elementos que
juntos em ambiente desfavoravel, resultam na dependéncia do alcool. No entanto,
pode-se afirmar que certamente incentivos tais quais estratégias de publicidade,
modificacdes comportamentais da sociedade, postura adotada pelos pais em relacéo
aos filhos e mesmo o custo baixo e proximidade de bares das instituicdes de ensino
sdo elementos que de forma direta ou indireta vém incentivando o consumo de
bebidas alcodlicas por jovens (18 a 29 anos de idade) e adolescentes (12 a 18 anos
de idade).

Os jovens sdo o alvo principal das campanhas publicitarias de bebidas
alcodlicas em todos os meios de comunicacdo. Segundo Alan Vendrame et al, dentre
os elementos que induzem o consumo de bebidas alcodlicas estdo as estratégias de

publicidade, pois segundo os autores, evidéncias apontam associacdo entre a
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publicidade com maiores expectativas do consumo de alcool, assim como o inicio
precoce deste uso com um consumo mais intenso, haja vista que normalmente a
bebida € associada a liberdade ou "status", fazendo com que o jovem se sinta
influenciado e passe, também, a consumir. (VENDRAME et al, 2009, s.p)

As pecas publicitéarias, em sua grande maioria, baseiam-se na chamada
propaganda de imagem, focando o estilo de vida do consumidor de alcool, ao invés
de abordar o valor essencial do produto, pois a propaganda de imagem, com niveis
diferentes de argulcia, sugerem que o artigo anunciado pode proporcionar o estilo de
vida desejado. (MOREIRA online, 2005, s.p).

(...) os adolescentes tém maior preferéncia por esse tipo de propaganda do
que os adultos, e as garotas tém maior atracdo por ela no inicio da
adolescéncia. Ademais, pesquisas mostram que, a medida que as criangas
entram na adolescéncia, elas desenvolvem a capacidade de apreciar o
simbolismo das pecas publicitarias. Com efeito, a propaganda de bebidas é
especialmente atrativa para jovens entre 10 e 14 anos de idade. (KELLY &
EDWARDS, 1998, apud MOREIRA online, 2005, s.p).

Os padrdes de consumo permanecem geracdo apoOs geracdo, pois a
publicidade da bebida que tipifica o ato de beber em seu ambito cultural tende a ecoar
no publico-alvo (CASSWELL e ZHANG, 1998 apud MOREIRA online, 2005, s.p), pois
a “publicidade do alcool, ao reforcar as influéncias culturais e sociais para um beber
pesado, faz com que os esfor¢os para promover a redugcéo do consumo tenham pouca
eficacia”, aléem de trabalhar temas associados a sexualidade, virilidade e sucesso
pessoal, que por sua vez captam a atencao por meio de simbolos nacionais, tais quais
0 samba e a Selecdo Brasileira de Futebol. (PINSKY, 1999, apud MOREIRA online,
2005, s.p).

A sociedade “tornou-se mais permissiva com a multiplicacdo de ofertas de
tipos, tamanhos e precos de bebidas e da sua promocdo mais sofisticada e
envolvente”. Alguns fabricantes de bebidas estao inserindo bebidas gaseificadas sem
alcool em embalagens que se assemelham a do “champagne”, objetivando atingir o
publico infantil. Essa ideia, embora pareca inofensiva, faz mencédo as bebidas
destinadas ao consumo de adultos, criando ponte para o consumidor futuro. (PL
698/2011).

Outro importante fator que tem contribuido para o consumo precoce de bebidas
alcéolicas € a mudanca cultural e comportamental da sociedade. Todos o0s

4



adolescentes passam por fase de transicéo, espécie de ritual de passagem da infancia
para a vida adulta, como os bailes de debutantes para as meninas, por exemplo. A
perda desse ritual pré-estabelecido fez com que o alcool passasse a ser considerado
elemento de inclusdo na fase adulta, aumentando a procura pela substancia. Além
disso, a adolescéncia também pode se caracterizar por transgredir regras, testando
0s proprios limites e demonstrando uma suposta maturidade e confianca.

O fato de alguns pais permitirem que os filhos bebam, sem nisso, visualizarem
maleficios, com a justificativa de que, “afinal, todos os adolescentes bebem”, é
assunto grave que se alia aos ja discutidos neste topico no que tange a tendéncia a
precocidade no consumo de bebidas alcodlicas. Entendem como normal o fato de os
filhos comecarem a consumir a bebida cada vez mais cedo, sendo comum que se
reunam para beber “alguma coisa e chegar meio alcoolizados a festa”. (LIMA, Mauricio
S. apud VARELLA).

Se a permissividade por parte dos pais é perigosa, como julgar a proximidade
entre bares e instituicbes de ensino? E extremamente comum encontrar proximo as
redes de ensino, bares e lanchonetes onde estudantes se retnem para consumir
bebidas alcodlicas. Assim, em comparacdo a presenca de alunos distribuindo
maconha, entre outras drogas no ambiente escolar, esses pontos comerciais trazem
igual ou maior nocividade, pois além de permitir o contato com o alcool, afetam a
dindmica escolar contribuindo para a evaséao e baixo rendimento.

O Projeto de Lei n. 61/2008 de Criciuma/SC, trouxe em seu bojo o seguinte
depoimento: “A gente sabe que é ilegal, mas é tao facil sair da escola e tomar uma
cervejinha no intervalo. Nao da pra segurar’. O depoimento € do aluno do Colégio
Oswald de Andrade, na Grande S&o Paulo, explicitando a facilidade em conseguir
bebidas alcodlicas. Tal fala representa as mudancas no comportamento social ja
abordado, resultando em préaticas que consagram a impunidade, por parte dos
proprietarios dos pontos de comércio, pois mesmo a lei sendo clara no tocante a
proibicdo de distribuicdo de bebidas alcoodlicas para menores, ndo é respeitada na
pratica.

Quanto menor o preco da bebida, mais atrativa para os jovens, dependentes
dos pais financeiramente em sua maioria. Segundo o Conselho Federal de Psicologia,
“além de ser encontrada com facilidade, a bebida alcodlica no Brasil é, [...] também

barata: o prego de um litro de pinga é comparavel ao do litro de leite.” (DIMENSTEIN
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online, 2003, s.p)

Em suma, o mundo vivencia o consumismo, desejo de adquirir tanto bens
imprescindiveis para a subsisténcia como os supérfluos, acarretando mudancgas no
comportamento da sociedade que tem se tornado mais aberta a praticas nocivas, qual
seja 0 consumo precoce do alcool, trazendo consigo gama de fatores que influenciam

e incentivam tal comportamento.

3 CONTROLE DO CONSUMO

A legislacdo brasileira promove politicas que buscam retardar o contato da
crianca e adolescente com elementos que possam prejudicar o pleno
desenvolvimento fisico, mental e moral, pois € nitida a total crenca na impunidade
presente no cotidiano brasileiro visto que a fiscalizacdo € minima e o desrespeito as
normas €é constante.

Determina o Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA) em seu art. 79°, 87°,
XXVI, que “as revistas e publicagbes destinadas ao publico infanto-juvenil n&o
poderdo conter ilustracdes, fotografias, legendas, crénicas ou anuncios de bebidas
alcodlicas”. Sao atribuicdes legal da Agéncia Nacional de Vigilancia Sanitaria
(ANVISA), “promover a protegao da saude da populagdo, por intermédio do controle
sanitario da producdo e da comercializacdo de produtos e servicos submetidos a
vigilancia sanitaria”, bem como “controlar, fiscalizar e acompanhar, sob o prisma da
legislacdo sanitaria, a propaganda e publicidade de produtos submetidos ao regime
de vigilancia sanitaria”. (MINISTERIO PUBLICO, 2009).

Acontece, no entanto que a propaganda de bebidas alcodlicas, limitada pela
Lei n® 9.294/1996, que restringe horario, local e contetdo para as pegas publicitarias,
ndo alcanca as bebidas alcoodlicas mais consumidas, como cervejas, pois para 0s
efeitos da lei, somente sédo consideradas alcodlicas as que possuem teor alcodlico
superior a 13° Gay-Lussac. Assim, as bebidas de baixo teor alcodlico sdo reguladas,
especificamente, pelo Cdédigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitaria,
insuficiente para coibir os abusos das propagandas de cervejas, com maior audiéncia
entre publico jovem. (MOREIRA online, 2005, s.p).

Existem varios projetos de leis, de ambito estadual e municipal, que tentam
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regularizar a proximidade de bares e comércio de bebidas alcodlicas. A maioria
estabelece os 100 metros como a distancia minima que o estabelecimento deve ter
das instituicdes de ensino, como o decreto lei 28.643 de Santa Cruz do Rio Pardo no
estado de Sao Paulo, por exemplo. No entanto bares localizados nas portas das
escolas estdo se tornando tradi¢cdo, ao invés de uma proibi¢cdo, em todo o Estado de
Séo Paulo.

Segundo Ronaldo Laranjeira et al (2004), “dentre as varias estratégias que
governos de diferentes paises tém usado para controlar os problemas relacionados
ao consumo do éalcool, a regulacao do preco e das taxas que incidem sobre as bebidas
alcodlicas tem sido, de longe, a mais popular’. No entanto, a pratica no Brasil ndo
ocorre, pois ha diversos interesses envolvidos e tais restricbes ndo sao vistas de forma
positivas por fabricantes e area econémica do governo, que acreditam que o produto
ocupa papel importante na economia.

Outra tentativa frustrada tem ocorrido, segundo o Centro de Informacé&o sobre
Alcool e Saude (CISA) nas estratégias de educacdo e persuasdo, pois, embora a
“elaboracao de estratégias preventivas e de educagcédo em escolas tenha se mostrado
eficiente na mudanca de atitudes e na disseminacéo de informacdes sobre o uso de
alcool”, nao tem conseguido “mudar o padrao vigente de consumo”. (CISA online,
2006, s.p).

Assim, depara-se, aqui, com corpo social que repele de seu interior tentativas
de politicas publicas que tentam limitar a precocidade do consumo de bebidas
alcodlicas, como se Ihe fosse elemento estranho. Isto é percebido no momento em
que sao aprovadas leis, na mesma medida em que pais incentivam seus filhos a
consumir a substéncia. No instante em que o comerciante vende, mesmo tendo
conhecimento de se tratar de menor de idade, ou ainda quando o lucro passa a ter
valor maior que a saude publica e o bem estar de criancas e adolescentes.

A sociedade e as normas juridicas interagem e se influenciam mutuamente.
Acontece, no entanto, que as mudancgas na forma como as pessoas interagem com a
realidade, bem como as mudancas na cultura e nos costumes afetam de forma direta
ou indireta o conjunto normativo. E o0 que tem acontecido com as politicas publicas
que tentam controlar o consumo de bebidas por jovens e adolescentes. A norma
simplesmente ndo se adequa a realidade social e é repelida pela mesma, como se

fosse um corpo estranho em seu organismo.



As normas s0 se tornam eficazes quando sao respeitadas pelos destinatarios
ou quando as pessoas sao punidas por infringi-las. Portanto, ndo ha como elucidar o
problema do consumo precoce de bebidas, enquanto mudancas no comportamento
social conflitarem com a legislagdo vigente, unindo a isto a falta de punicdo aos
descumpridores.

A educacao familiar representa meio de conscientizacado das futuras geracoes
guanto a conduta mais saudavel, visto que, nela esta a base da formacéo cidada, vez
gue os pais e familiares sdo modelos no processo de educacao da crianga, jovem ou
adolescente.

4 CONHECENDO LIMITES

A presenca dos pais para evitar que o filho entre no caminho das drogas,
mais especificamente no universo do alcool, como menciona o psiquiatra Arthur
Guerra, especialista do Minha Vida e Coordenador do GREA, Programa do Grupo
Interdisciplinar de Estudos de Alcool. Segundo ele os adolescentes sdo mais
propensos ao consumo de bebidas, isso porque os adolescentes estdo em uma fase

especial deixando de ser crianca para ser adulto:

O adolescente estd em uma fase muito especial da vida: est4 deixando de
ser crianca para virar adulto, uma fase de mudancas e novas experiéncias. A
curiosidade € um dos maiores motivos que o leva a experimentar alguma
droga e, depois de um tempo, passar a experimentar outras cada vez mais
pesadas. De cada 10 adolescentes que experimentam drogas, um acaba
virando dependente.” (GUERRA online, 2012, s.p)

O primeiro passo a ser tomado segundo Arthur Guerra é, “(...) observar o
comportamento e procurar conversar com o filho.” (GUERRA online, 2012, s.p)

E indispensavel conhecer os valores dos filhos, para conduzir de melhor
maneira conversa, saber qual € o ponto de vista do jovem, e buscar conhecer bem o
problema para enfrenta-lo. No ambito familiar € recomendavel que néo haja inversao
de papeis, considerando sempre que pais sao pais e filhos séo filho, nunca o inverso,
preservando a autoridade dos pais.

Porém o jovem que se encontra em estagio de vulnerabilidade, deve-se partir

para a prevencdo secundaria, tratando de suas complicagcbes com profissionais
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gualificados, como psicélogos, psiquiatras, assistentes sociais e integrantes ativos de
grupos anénimos de mutua ajuda, como Narcéticos Anénimos, Alcodlatras Anénimos
ou a Amor exigente.

Pode-se ainda contar com ajuda do Centro de Informacdes Sobre Saude e
Alcool (CISA), que desenvolveu uma cartilha, na tentativa de esclarecer as possiveis
duvidas que os pais possam vir a ter com seus filhos no ambiente familia. Uma das
principais ideias que os pais devem tomar diante de tal assunto, € que, a prevencao
comeca com a familia, com o afeto, o sentimento de amor que os pais devem ter sobre
o filho, e transpor este sentimento a ele, passando seguranga, um alicerce sélido de
gue o filho necessita, e que o filho tera o porto seguro necessario nas maos dos pais.

Os pais e familiares devem ter em mente que eles sdo os modelos dos filhos,
ou seja, um bom exemplo a dar: “As suas agdes, palavras e opg¢des tém uma grande
influéncia sobre seu filho, esmo quando ele parece ndo estar prestando atengéo, por
isso, tenha atitudes condizentes com o que vocé fala.” (CISA online s.p).

Ainda assim é preponderante que o0s pais tenham opinido formada sobre o seu
argumento, e possa aconselhar o filho amigavelmente sobre o tema, passando uma
ideia descontraido do assunto, e ndo de forma autoritaria, a piorar a situacéo, ou nao
deixar tdo explicito ao adolescente, causando mais duvidas e tensdo entre ambas as
partes. Segundo o Centro de Informagées sobre Saude e Alcool, é preciso, levar “em
consideracao a idade deles e os principios em que eles acreditam”, e “qualquer que
seja a sua decisdo, mantenha-se fiel a mesma”, sedo certo que, “explicar as razdes
da sua decisao é uma forma de ajudar o seu filho a desenvolver a prépria capacidade
de tomar decisbes com base em informacdes.” (CISA online s.p).

Os pais nunca devem deixar suas crian¢as sozinhas durante um longo periodo
de tempo, sem uma supervisao legal, em um ambiente propicio ao consumo de alcool,
0 que pode incidir no uso precoce de tal bebida: “Pesquisa realizada em 35 paises
constatou que a idade média em que os jovens ficaram bébados pela primeira vez foi
de 13,6 anos para meninos e de 13,9 anos para meninas” (CISA online, s.p). O que
se torna alarmante, quando a previséo legal venda de bebidas a adolescentes deveria
ser de 18 anos.

A ideia central que os filhos devem ter sobre a bebida alcodlica, deve partir de
dentro de casa, em conjunto da boa educac&o e os exemplos dos pais. E importante

ainda que os pais respeitem a liberdade do filho, concedendo sua privacidade, e nao
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passar a ideia de querer controla-lo ou reprimi-lo. Devem os pais se atentarem para
as amizades de seus filhos, ou seja, 0 ambiente exterior a sua casa, Como menciona
Ligia Menezes (2011), “conhecga as regras e posturas nas casas dos amigos. Saiba o
gue acontece nos ambientes que seu filho frequenta e procure conversar com ele,
sem brigar, sobre as diferengas entre as regras dos outros pais”. ( MENEZES online ,
2011, s.p)

Assim, conclui-se que, os pais devem ser autoridades no sentido amplo da
palavra e ndo autoritarios devem dialogar sempre dentro de casa, expor ideias de que
as drogas sao prejudiciais a saude, exibir sempre 0s riscos do seu uso, e conhecer 0s
valores do filho. Formando base sdélida, para que o filho ndo encontre dificuldade em
tais decis6es quando for necessario, tendo opinido formada quando o assunto for uso

de bebidas alcodlicas.

CONSIDERACOES FINAIS

Mediante a pesquisa realizada, conclui-se que a bebida alcodlica traz diversos
maleficios ao organismo e quando se trata de criancas e adolescentes, a lesividade é
ainda maior, tanto nos aspectos bioldgicos causados por esse psicoativo, como nos
sociais e educacionais, mostrando a extrema relevancia no qual esse tema deve ser
abordado.

Seus efeitos ainda acarretam diversos disturbios sociais, cita-se 0 aumento da
criminalidade, relacdes familiares tensas, gravidez precoce, além da evasao escolar,
guestdo que atinge ambos. Desse modo, nota-se a relevancia em entender e
combater o consumo exacerbado em uma fase da vida de insegurancga e transicao.

Faltam Politicas Publicas com maior eficacia, ja que se constatou farta
legislacdo no pais, todavia, ndo aplicadas e nem respeitadas como deveriam. O
Estatuto da Crianca e do Adolescente e CISA sdo amostras de como a realidade
juridica estéa distante da social, pois a sociedade é conivente com o consumo do alcool,
dificultando a conscientizagdo e maior aplicabilidade legislativa.

A solucéo nao é simples de ser apontada, ndo depende meramente dos 6rgaos
publicos, mas sim de toda a sociedade, atuando em conjunto para amenizar o

consumo e conscientizar criancas e adolescente da lesividade das bebidas alcodlicas
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em consumo demasiado.

N&o se visa simplesmente reprimir o consumo, ja que essa € uma medida néo
eficaz, assim demostrado no presente trabalho, mas almejar concretizar por meio da
conscientizacdo social, um dos objetivos fundamentais da Republica, elencado na
Constituicao Federal (Art.3°, I): “Construir uma sociedade livre, justa e solidaria”, onde
proteger e zelar por criancas e adolescentes dos maleficios das drogas psicoativas

seja um dever mutuo, tanto do Estado como da Sociedade.

ABSTRACT

This article inquires into the historical aspects of the alcoholic drink, consumption control, the limits to
the children, and restrictive policies. This is a topic of concern for Brazilian society, as it causes damage
to both those in the body, as society itself. However the large number of laws that attempt to prohibit the
early consumption of alcoholic beverages, is inefficient, given the inadequacy of the same social reality,
because of legal transgression. Thus, the awareness of society in favor of the construction of less
permissive behaviors regarding alcohol consumption is relevant and essential for rehabilitation and
solution of the problems addressed during the development of this study.

Keywords: Alcoholic Beverages. Public Policy. Awareness. Reeducation
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