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Resumo

Este artigo tem por objetivo apresentar uma analise, a partir de um editorial, do papel que as
vozes de autoridades (ou da Ciéncia) exercem na interagdo entre o autor de um editorial e seus
possiveis leitores. No editorial, publicado na Folha UOL, em 29 de julho de 2011, sob o titulo
de “Brasil Moreno”, o enunciador propde que se inclua uma nova categoria nas pesquisas
realizadas pelo IBGE sobre a questdo da raca no Brasil. Ele parte do principio de que as
recentes pesquisas do IBGE dao mostra de que o termo “pardo” esta em desuso, devido a
preferéncia dos brasileiros pelo termo “moreno”. Em consequéncia disso, o editorialista
sugere a inclusdo dessa categoria nas proximas pesquisas, ao lado do termo “pardo”. Para
convencer o leitor (enunciatario) a respeito dessa necessidade, o enunciador usa uma série de
estratégias discursivas; dentre elas, as mais ousadas estratégias enunciativas polifénicas. Para
proceder a essa investigacdo, tomamos por base a perspectiva enunciativa e polifénica do
Modelo de Anélise Modular do Discurso (MAM), por nos possibilitar um percurso tedrico
que da conta da complexidade discursiva do texto “Brasil Moreno” com suas varias vozes
distribuidas em seus complexos niveis de interacao.
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Introducao

Este trabalho tem por objetivo apresentar uma analise, a partir de um editorial, do
papel que as vozes de autoridades (ou da Ciéncia) exercem em uma interacao realizada entre o
autor do editorial (o editorialista) e seus possiveis leitores. Nesse editorial, publicado na Folha
UOL, em 29 de julho de 2011, sob o titulo “Brasil Moreno”, o enunciador propde que se
inclua uma nova categoria nas pesquisas realizadas pelo IBGE sobre a questdo da raga no
Brasil. Sabe-se que no Brasil, a questdo da miscigenacdo ¢ muito forte. Ela é responsavel pela
diversidade cultural e, consequentemente, pela construcio da identidade. E nesse contexto que
o editorialista encontra precedente para apresentar um editorial que defende a tese de que
“além de ‘pretos’ e ‘pardos’, categoria mais popular entre os brasileiros ndo brancos deveria

encontrar abrigo na classificacdo oficial do IBGE”.
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QUADRO 1 — Texto “Brasil Moreno”

Brasil moreno
Além de “pretos” e “pardos”, categoria mais popular entre os brasileiros ndo brancos deveria encontrar
abrigo na classificacdo oficial do IBGE

(01) Nao é a pior noticia do mundo o fato de que o préoprio IBGE enfrenta dificuldades (02) quando a

questao é a raca de seus entrevistados.

(03) Branco, preto ou pardo? (04) A classificacdo tradicional da mais importante instituicdo demografica
do pais esta em vigor desde 1872. (05) De la para cé, (06) alguma coisa mudou, (07) mas as categorias de entdo
(08) ainda dao forma as séries histéricas de dados (09) sobre como os brasileiros definem a cor de sua pele.

(10) Com efeito, em recente pesquisa do IBGE em seis unidades da Federacdo (AM, PB, SP, RS, MT e
DF), (11) o termo “pardo” deu mostras de cair em desuso na preferéncia espontanea, (12) sendo substituido pelo
mais simpatico “moreno”.

(13) Verificou-se que 21,7% dos entrevistados no estudo se disseram “morenos” ou “morenos-claros”.
(14) S6 14%, em contraste, definiram-se como “pardos”.

(15) A proporcéo dos que se consideram “pretos” é ainda menor. (16) Ja “negros” se dizem 8% dos
entrevistados, (17) quando se oferece tal opcéo, (18) ao passo que se reconhecem “pretos” (19) — por séculos um
sinbnimo de “escravo” — (20) s6 1,4% dos consultados no estudo.

(21) Nos recenseamentos oficiais, (22) os entrevistadores do IBGE oferecem apenas cinco opgdes:
branco, preto, pardo, amarelo e indigena. [...]

(23) E bem-vinda, enfim, a noticia de que tantos brasileiros se considerem “morenos”. (24) O vocabulo,
de fato, carrega-se de uma neutralidade afirmativa. (25) N&o desperta uma identificagéo belicosa (26) e, a0 mesmo
tempo, afirma uma identidade mista, misturada, brasileira.

(27) Somos todos morenos. (28) A categoria, assim como “negros”, deveria entrar para a classificagéo
oficial do IBGE, (29) ao lado de “pretos” e “pardos”. (30) Isso permitiria captar o deslocamento benfazejo da
autoimagem dos brasileiros no sentido de uma realidade em que a cor da pele ndo importe a ninguém.

Fonte: FOLHA DE SAO PAULO, 2011.

Segundo o editorial, as categorias atuais, “branco, preto ou pardo”, usadas pelo
IBGE, ainda “dao forma as séries historicas de dados sobre como os brasileiros definem a cor
de sua pele”.

Dessa maneira, partindo do principio de que as recentes pesquisas do IBGE déo
mostra de que o termo “pardo” esta em desuso, devido a preferéncia dos brasileiros pelo
termo “moreno”, o enunciador do editorial sugere a inclusdo dessa categoria nas proximas
pesquisas, ao lado do termo “pardo”.

Assim, para convencer o leitor (enunciatario) a respeito dessa necessidade, o
enunciador usa uma série de estratégias discursivas, que vdo desde o uso de marcadores
discursivos com fortes cargas argumentativas até as mais ousadas estratégias enunciativas
polifénicas, dentre outras.

O objetivo deste trabalho, no entanto, ndo é passar por todos 0s percursos tedricos
que possam dar conta da infinidade de estratégias discursivas utilizadas no editorial para
convencer 0s seus interlocutores. Pretende-se, apenas, a partir de uma perspectiva

interacionista, apontar as estratégias discursivas (e seus efeitos de sentido) que dizem respeito

[
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as vozes que o enunciador traz para dentro do seu discurso, a fim de defender a tese de que é
preciso incluir a categoria “moreno” nas pesquisas sobre a defini¢cao de raca no Brasil.

Para tal, toma-se por base a perspectiva enunciativa e polifonica do Modelo de
Analise Modular do Discurso (MAM), por possibilitar um percurso tedrico que da conta da
complexidade discursiva do texto “Brasil Moreno” com suas varias vozes distribuidas em

seus niveis de interacao.

1 O MAM e a perspectiva enunciativa e polifénica

O modelo de anélise modular (MAM) é um instrumental teérico desenvolvido por
um grupo de pesquisadores da Universidade de Genebra (ROULET, 1999), (ROULET;
FILLIETAZ; GROBET, 2001). O modelo toma como objeto de estudo o discurso situado em
suas dimensdes linguistica, textual e situacional, o que permite que se investiguem todos 0s
aspectos relacionados a uma interagéo verbal.

Para o modelo, qualquer fendmeno linguistico que se quiser observar deve ser
focalizado nessas trés dimensdes (linguistica, textual e situacional) e a combinacdo das
informacdes que delas se extraem é que permite uma analise global do fenémeno discursivo.
Dessa forma, 0 MAM postula que cada uma dessas trés dimensdes se constitui de médulos
que representam as informacdes elementares que entram na composicdo dos discursos. S&o
elas as informacgdes (ou moddulos) de ordem lexical, sintatica, hierarquica, referencial e
interacional. Posteriormente, € possivel, ainda, explicar como as informacdes resultantes
desses modulos se combinam na producédo e na interpretacdo do discurso. Assim, quando da
producdo e interpretacdo do discurso, essas informacdes modulares se inter-relacionam,
gerando as formas de organizacdo, as quais resultam da combinacdo ou acoplagem de
informagdes oriundas dos modulos (formas de organizacdo elementares: relacional,
informacional, enunciativa, sequencial...), ou resultam da combinacdo de informacdes
oriundas dos mddulos e, também, de outras formas de organizacdo (formas de organizacao

complexas: tépica, polifénica, composicional, estratégica...).
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Figura 1 - Representacéo grafica do Modelo de Anéalise Modular

Dessas formas de organizacdo, duas ddo conta da analise da enunciacdo e da
polifonia em um discurso. A enunciativa — forma de organizacdo elementar por necessitar de
informacdes de origem modular, e a polifénica — forma complexa, por resultar de informagdes
geradas nos modulos e na forma de organizacdo enunciativa.

Dessa maneira, para dar conta da analise, é preciso partir de informacdes de
ordem linguistica, assim como informacdes oferecidas pelos modulos interacional e
referencial, referentes ao texto “Brasil Moreno”, bem como, posteriormente, proceder a
acoplagem com informacdes oriundas das formas de organizagdo enunciativa e polifonica.

O componente enunciativo do Modelo de Analise Modular diz respeito a inscrigdo
do locutor em seu discurso, com suas opinides e atitudes e seu posicionamento em relacdo a
esse discurso. Diz respeito a subjetividade do locutor. Descrever essa forma de organizacao
implica necessariamente indicar os diferentes segmentos de discursos representados que

compdem uma enunciagdo, ou seja, distinguir o discurso que é produzido (discurso do
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locutor/narrador) daqueles que séo representados (discurso do outro), no interior de uma
intervencao.

No modelo, o discurso Representado corresponde aquilo que Bakhtin chamou de
discurso narrado e que a Analise do Discurso (AD) francesa chama de discurso citado ou
relatado, ou seja, aquilo que o locutor diz que alguém disse, a voz alheia que o locutor
reproduz ou representa em seu discurso e que ocupa o nivel mais interno de uma interacéo,
como mostra o quadro interacional (FIG. 1). E ali, nesse nivel, que o enunciador do editorial
representa a voz dos seus interlocutores, a voz do outro, na tentativa de convencer seus
interlocutores da necessidade de se incluir a categoria “moreno” nas pesquisas do IBGE.

Segundo Roulet (2001), a analise da organizagdo enunciativa, que repousa
principalmente sobre informacGes de ordem linguistica, interacional, referencial, além de
permitir distinguir os discursos produzidos dos representados, define diferentes tipos de
discursos representados, autofénicos, diafénicos e polifénicos e diferentes formas de
discursos representados: designados, formulados e implicitos (ROULET, 2001).

Ja a forma de organizacgdo polifénica (forma de organizacdo complexa) necessita
de informagdes oriundas do mddulo interacional e da forma de organizacdo enunciativa®.
Nesse sentido, proceder a andlise da polifonia, no texto “Brasil Moreno” implica,
primeiramente, identificar as instancias enunciativas cujas vozes sdo representadas dentro do
nivel mais interno de interagdo®.

E importante lembrar que é na forma de organizagdo enunciativa que se incluem
todas as informac@es relativas as vozes que o locutor representa em seu discurso. E ela que
oferece informacdes sobre a distingdo, num discurso, entre as vozes que sdo produzidas pelo
locutor/narrador das que sdo produzidas pelos personagens ou atores do discurso
representado. Essa forma de organizacdo permite, também, a analise do modo pelo qual as
vozes do outro sdo assimiladas ao discurso que cita; ou seja, como o discurso expresso por
uma voz foi escolhido, como foi (re)formulado, como é qualificado, como € integrado ao
discurso do locutor, que tipo de constituinte encarrega-se dessa integracéo, entre outros. Mas
é na forma de organizacdo polifénica que estd o papel de explicar as funcdes e os efeitos de
sentido dos seguimentos de discursos representados, os quais sdo apenas identificados na

forma de organizacédo enunciativa.

! Este ¢ o percurso escolhido para a analise modular do texto “Brasil Moreno”, todavia as anélises das formas de
organizacdo enunciativa e polifénica podem ser combinadas com informacdes oriundas de outros modulos, tais
como o hierarquico e o referencial.

2 Ver enquadres interacionais do QUADRO 1.
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Neste artigo, procura-se mostrar como o enunciador do editorial da Folha retoma
a voz de outrem, bem como apresenta-se uma andlise dos aspectos da organizacdo
enunciativa, relacionando as informagdes que resultam dessas anélises aos diferentes planos
interacionais identificados no quadro interacional, com o propdsito de apresentar uma
explicacdo ou interpretacdo para as construcdes polifonicas que se disseminam no texto em

analise. Para tal, apresenta-se o texto ‘“Brasil Moreno” segmentado em atos.

2 A dimensao interacional no editorial Brasil moreno

Jornal enunciador do | Interlocutores interlocutores | enunciatarios | Internautas
<Folha Uol> | do editorial <IBGE> <povo brasileiro> <publico | <plblico
<editorialista> | <Entrevistadores> <B. entrevistados> leitor da | leitor da
do IBGE> <voz popular> Folha Uol> | Folha Uol>
<EE> <voz do

preconceito>

canal oral/ escrito e visual
presenca espaco-temporal
reciprocidade

<ENTREVISTAS>

canal escrito e visual
distancia espaco-temporal
(ndo) reciprocidade

< EDITORIAL>

canal escrito e visual
distancia espaco-temporal
(no) reciprocidade
INTERNET

Figura 2 - Enquadres interacionais do editorial “Brasil Moreno”

Ao analisar a FIG. 1, representacdo dos niveis de interacdo no editorial “Brasil
Moreno”, constatam-se trés niveis de interagdo refletindo as devidas posi¢cdes dos
interactantes. Trata-se de uma figura que representa uma interagdo complexa. As interagdes
sdo “complexas” quando comportam pelo menos dois niveis e quatro posi¢des de interagéo,

9
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cada nivel comportando duas posicgdes, e, “simples”, quando apresentam apenas um nivel e
duas posicoes de interacao.

E importante dizer que nas interagdes complexas, os niveis mais embutidos
(representado na FIG. 1) correspondem a discursos representados® e o nivel mais global,
externo, corresponde a discursos produzidos®. Essa nogdo de discurso representado e discurso
produzido é de fundamental importancia para a compreensdao da analise das formas de
organizacédo enunciativa e polifénica do texto “Brasil Moreno”.

Essa interacdo, representada no FIG. 1, apresenta um nivel de interacdo efetiva
por engajar interactantes de carne e 0sso e um nivel de interacdo representada por engajar
interactantes que séo figuras discursivas, as quais fazem parte das entrevistas realizadas pelo
IBGE, sejam eles entrevistados ou entrevistadores, tais como o povo brasileiro e o préprio
IBGE, dentre outros.

Vale dizer que a interacdo efetiva corresponde ao nivel mais externo do quadro e a
interagdo representada corresponde aos niveis mais embutidos. O nivel mais externo apresenta
duas posi¢Oes de interagdo. Uma que reflete a identidade do jornal, Folha uol, e outra que
reflete a identidade dos internautas, publico leitor. Trata-se do nivel de interacdo que ocorre
na pagina da internet. Analisando esse nivel, pode-se observar que o canal é escrito e visual,
ha distancia espaco-temporal e “ndo” reciprocidade.

Hé& ainda um segundo nivel, o que corresponde ao enunciador do editorial, sujeito
de discurso que reflete a identidade do editorialista que o escreveu. Nesse caso, ndo se trata de
uma interacdo efetiva, considerando que esse enunciador ndo é um sujeito de carne e 0sso,
bem como seus enunciatérios, possiveis leitores da Folha. Trata-se, portanto, da interacdo que
ocorre no editorial, cuja materialidade é representada por meio de um canal escrito e visual,
distancia espago-temporal e “n2o” reciprocidade.

Ja o nivel mais englobado representa a interacdo entre alguns interlocutores que
sdo trazidos para cena da enunciacdo pelo enunciador do editorial, tais como o entrevistador
do IBGE e seus interlocutores, brasileiros entrevistados do IBGE; o IBGE em interagdo com o
povo brasileiro e o proprio enunciador em interagdo com uma voz popular alheia. Isso
significa que o enunciador traz para o seu discurso o nivel de interacdo em que simula a voz

do entrevistador do IBGE, a voz do IBGE, a voz popular brasileira, dentre outras.

% O discurso de outrem do qual fala Bakhtin. Aquele que corresponde aquilo que o locutor diz que alguém disse.
Explicaremos melhor essa questdo quando tratarmos da forma de organizagao enunciativa.
* O discurso que corresponde aquilo que o locutor diz.
10
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Pode-se afirmar que se trata de uma interacdo representada, ja que o0s
interlocutores ocupam o nivel mais interno da interagdo, passando assim a pertencer ao
mundo do discurso. Nesse tipo de interacdo, o canal é oral e também escrito, considerando
que as pessoas respondem a questfes orais, bem como a questionarios escritos apresentados
pelos entrevistadores do IBGE. H& copresenca espaco-temporal, pois os personagens da
enunciagdo desfrutam o mesmo espaco, e ha um vinculo de reciprocidade, considerando que
esses interlocutores foram colocados em situacdo que simula 0 momento da entrevista face a
face.

H4, ainda, outros niveis de interacdo que podem ser explorados, como é o nivel da
interagdo que ocorre entre o enunciador do editorial e a voz alheia que traz a noticia que ir4
desencadear toda a construcdo argumentativa do texto. N&o encaixado no nivel da entrevista,
mas como se partilhasse o mesmo nivel dela, também encaixado no nivel anterior,

correspondente ao do enunciador do editorial e seus leitores.

3 As vozes que constroem o “Brasil Moreno”

Para se proceder a descricdo e analise enunciativa e polifénica no texto “Brasil
Moreno”, convém esclarecer que os discursos representados, na abordagem modular, tém as
seguintes formas de representacéo: discurso representado formulado — marcado por colchetes
preenchidos [........ ]; discurso representado designado — marcado, depois da expressdo que o
designa, por colchetes vazios [ ]; discurso representado implicito® — representado por
colchetes vazios na frente do conector [ ]

Em nossas andlises, foram usadas as seguintes convencdes de transcricdo: uso de
colchetes a direita da ocorréncia, sempre precedidos da origem da voz: | = IBGE; PB = povo
brasileiro; EI = entrevistadores do IBGE; BE = brasileiros entrevistados, VPA = voz popular
alheia; VM = Vocébulo Morena; VP = Voz do Preconceito

Em Brasil moreno, temos, em um nivel mais externo, como nos mostra o quadro

interacional 1, um discurso produzido que pertence ao Jornal — Folha Uol, o qual vai do ato

® A implicitagdo, em geral, é marcada por conectores que tém a funcdo de estabelecer um encadeamento
implicito com o discurso de um interlocutor, portanto ndo ocorre em intervengdes monologicas. E propria do

dialogo. Introduzida por conectivos interativos tais como “bem”, “mas”, no inicio de réplica. O texto Brasil
moreno, por ser uma intervencdo monolégica, ndo apresenta exemplos de discurso representado implicito.

11
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01 ao 30. Trata-se do nivel que compreende a voz do Jornal em interacdo com 0s internautas,
leitores da Folha Uol.

(01) Nao é a pior noticia do mundo... (30) Isso permitiria captar o deslocamento
benfazejo da autoimagem dos brasileiros no sentido de uma realidade em que a cor da pele
ndo importe a ninguém.

E neste nivel que o jornal da voz ao enunciador do editorial, o que passa a
constituir novo nivel de interacdo, agora, entre este enunciador e seus leitores, como bem nos
mostra a figura 1. Ou seja, o nivel de interacdo mais externo (Folha e Internautas) torna o
editorial um discurso representado e formulado, por ser uma publicacdo do Jornal Folha Uol.

Temos ainda um terceiro nivel de interacdo, encaixado no discurso do enunciador
do editorial. E ali que o enunciador do editorial representa todas as outras vozes pertencentes
a outras enunciacdes ja realizadas, com o objetivo de convencer o seu publico leitor de que ha
uma nova categoria de raca que merece ser incluida nas pesquisas do IBGE.

Esse nivel mais encaixado €, portanto, um discurso representado que traz para
dentro de uma enunciagéo a voz do outro, ora de forma formulada, ora de forma designada.
No caso do texto Brasil moreno, o enunciador traz a voz de varios outros, as quais marcamos

a sequir:

(01) Néo é a pior noticia do mundo VPA [ ] o fato de que o préprio IBGE
enfrenta dificuldades (02) quando a questédo é a raca de seus entrevistados.
(03)1 [Branco, preto ou pardo?] (04) A classificagdo tradicional da mais
importante instituicdo demografica do pais esta em vigor desde 1872. (05)
De | para c4, (06) alguma coisa mudou, (07) mas as categorias de entdo (08)
ainda ddo forma as séries histéricas de dados (09) sobre como os brasileiros
definem PB [ ]a cor de sua pele.

(10) Com efeito, em recente pesquisa | [ ] do IBGE em seis unidades da
Federacdo (AM, PB, SP, RS, MT e DF),(11) o termo | [ "pardo™ ] deu
mostras de cair em desuso na preferéncia espontanea, (12) sendo substituido
pelo mais simpatico PB ["'moreno"].

(13) Verificou-se que I [ ] 21,7% dos entrevistados no estudo se disseram
BE ["morenos”] ou BE ["morenos-claros"]. (14) S6 14%, em contraste,
definiram-se como BE ["pardos"].

(15) A proporcao dos que se consideram BE ["pretos"] é ainda menor. (16)
J& BE ["negros"] se dizem 8% dos entrevistados, (17) quando se oferece tal
opcéo, (18) ao passo que se reconhecem BE ["pretos™] (19) — por séculos um
sinbnimo de VP ["escravo"] — (20) s6 1,4% dos consultados no estudo.

(21) Nos recenseamentos oficiais, (22) os entrevistadores do IBGE oferecem
apenas cinco opgdes: EI [ ] branco, preto, pardo, amarelo e indigena. [...]
(23) E bem-vinda, enfim, a noticia VPA [ ] de que tantos brasileiros se
considerem PB ["morenos"]. (24) O vocabulo, de fato, carrega-se de uma
neutralidade afirmativa. (25) Nao desperta uma identificacéo belicosa (26)e,
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ao mesmo tempo, afirma VM [ ] uma identidade mista, misturada,
brasileira.

(27) PB [Somos todos morenos]. (28) A categoria, assim como | ["negros"],
deveria entrar para a classificagéo oficial do IBGE, ao lado de I ["pretos”] e
I ["pardos"]. (29) lIsso permitiria captar o deslocamento benfazejo da
autoimagem dos brasileiros no sentido de uma realidade em que a cor da
pele ndo importe a ninguém.

Ja no primeiro ato, encontramos uma voz que Se apresenta por meio de um
discurso representado designado (aquele que ndo foi explicitado, mas foi designado por um
verbo ou por um sintagma nominal). Nesse ato, o editorialista traz para seu discurso, para dar
inicio a defesa do seu ponto de vista, uma voz popular alheia “Nao ¢é a pior noticia do mundo
VPA [ ] o fato de que o proprio IBGE enfrenta dificuldades ...”. O sintagma nominal
“noticia do mundo” traz a informagdo de que o IBGE enfrenta dificuldades quanto a questio
da raca dos seus entrevistados. E isso vai desencadear todo o processo de argumentacao
defendido pelo editorialista.

No ato 03, temos um discurso representado e formulado por meio do discurso
indireto livre: (03) Branco, preto ou pardo?. Aqui a voz do editorialista funde-se com a voz
do IBGE, trazendo a tona as classificacGes existentes nas pesquisas realizadas por este 6rgéo.
Essa intervencdo é finalizada no ato 09, por meio de um discurso designado, introduzido pelo
verbo definir, que introduz a voz do povo brasileiro, numa referéncia a definicéo historica de
sua pele “sobre como os brasileiros definem PB [ ]a cor de sua pele”.

Do ato 10 ao 12, ha a presenca de um discurso designado:

(10) Com efeito, em recente pesquisa | [ ] do IBGE em seis unidades da
Federacdo (AM, PB, SP, RS, MT e DF)” e dois discursos representados “0
termo | [ "pardo" ] deu mostras de cair em desuso na preferéncia
espontanea, (12) sendo substituido pelo mais simpético PB ["moreno"].

O discurso designado expresso pelo substantivo “pesquisa | [ ] do IBGE e o
discurso representado e formulado diretamente | [pardo] fazem referéncia a voz do IBGE em
suas pesquisas. Ja o discurso representado e formulado diretamente PB [moreno], marcado
por aspas, representa a voz do povo brasileiro e sua preferéncia pela categoria “moreno”.

Do ato 13 ao 14, temos a presenca de mais quatro vozes. O editorialista, simulando a
enunciagdo em uma das pesquisas do IBGE, traz novamente para cena da enunciagéo a voz do
0rgdo e a voz dos brasileiros, porém agora os brasileiros surgem como entrevistados do

IBGE: “(13) Verificou-se que 1 [ ] 21,7% dos entrevistados no estudo se disseram BE

13
Mal-Estar e Sociedade, v. 8, n. 1, 2018, p. 4-18.



As vozes que constroem o Brasil Moreno

['morenos'] ou BE ["morenos-claros”]. (14) S6 14%, em contraste, definiram-se como BE
["pardos"].”

O verbo “verificou-se” traz o discurso designado do IBGE, ou seja, o que a
pesquisa verificou. E encaixado no discurso dessa pesquisa®, temos a voz dos brasileiros
entrevistados BE [morenos], [morenos-claros] e [pardos], expressada por meio de um
discurso formulado e representado, todas marcadas por aspas. Ha ali a representacdo das
respostas dos brasileiros durantes as entrevistas das pesquisas.

Os atos 15 a 20 procuram intensificar o resultado das pesquisas, trazendo uma sucessdo de

VOZES:

(15) A proporgéo dos que se consideram BE [“pretos”] é ainda menor. (16)
JA BE ["negros"] se dizem 8% dos entrevistados, (17) quando se oferece
tal opcéo, (18) ao passo que se reconhecem BE ["pretos"] (19) — por
séculos um sindnimo de VP ["escravo"] — (20) sé 1,4% dos consultados no
estudo.”

Trata-se de um bloco de vozes, introduzidas por discursos representados
formulados, marcados por aspas, que trazem os percentuais dos brasileiros que se consideram
pretos, que se dizem negros ou se se reconhecem pretos. Esse conjunto de vozes, expostas
nessa sequéncia, parece conduzir o interlocutor a certeza de que falta uma categoria nas
pesquisas do IBGE. Para reforcar essa concluséo, o ato19 traz uma voz popular “por séculos
um sinénimo de VP[escravo]”, por meio de um discurso representado ¢ formulado. Para tal, o
editorialista, mais uma vez, usa o discurso direto marcado por aspas. A funcdo dessa voz é de
denuncia do preconceito existente por tras da categoria “preto”.

No ato 22, o enunciador do editorial joga nhovamente com a voz do IBGE. Desta
vez, traz para o seu discurso a voz dos entrevistadores do 6rgéo:

(22) os entrevistadores do IBGE oferecem apenas cinco opgdes: EI [ ] branco,
preto, pardo, amarelo e indigena. [...], numa referéncia as cinco op¢oes oferecidas pelo IBGE
em suas entrevistas/pesquisas. Aqui o editorialista usou o discurso representado e formulado,
marcado por dois pontos para mostrar que as op¢oes oferecidas pelo IBGE séo insuficientes.

De 23 a 25, o editorialista traz novo bloco polifénico, em sequéncia. Nova
sequéncia de vozes cujo proposito € garantir a tese inicial de que “moreno” categoria mais

popular deve encontrar abrigo na classificagdo oficial do IBGE:

® Nesse nivel, o editorialista parece representar mais de um nivel de interacdo, ja que representa as vozes dos
brasileiros e do IBGE em mais de uma pesquisa.
14
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(23) E bem-vinda, enfim, a noticia VPA [ ] de que tantos brasileiros se
considerem PB ["morenos™]. (24) O vocébulo, de fato, carrega-se de uma neutralidade
afirmativa. (25) Nao desperta uma identificacéo belicosa (26) e, ao mesmo tempo, afirma VM
[ ] uma identidade mista, misturada, brasileira.

No ato 23, sutilmente, 0 enunciador do editorial retoma a voz popular alheia que
deu origem a toda a argumentagdo “E bem-vinda, enfim, a noticia VPA [ ] de que tantos
brasileiros...”. Para isso ele se utiliza novamente do discurso designado. Em seguida, ainda
no mesmo ato, retoma a categoria “morenos”’, mas desta vez nao mais ¢ a voz dos brasileiros
entrevistados e sim de “tantos brasileiros”. Por meio de um discurso representado e
formulado, marcado diretamente pelas aspas, o0 editorialista traz a cena enunciativa essa voz
que representa uma multiddo de brasileiros e ndo somente os entrevistados. No ato 26, para
enfatizar ainda mais a necessidade de inclusdo da categoria “moreno” nas pesquisas do IBGE,
o0 editorialista, por meio do discurso designado traz a voz do vocéabulo “moreno”. E ele, o
proprio vocabulo moreno que entra em cena e vem afirmar “uma identidade mista, misturada,
brasileira”.

Os atos 27 a 29 trazem a conclusdo do editorial:

(27) PB [Somos todos morenos]. (28) A categoria, assim como |
["negros"], deveria entrar para a classificagdo oficial do IBGE, ao lado de |
['pretos™] e | ["pardos”]. (29) Isso permitiria captar o deslocamento
benfazejo da autoimagem dos brasileiros no sentido de uma realidade em
gue a cor da pele ndo importe a ninguém.

A voz “somos todos morenos”, que abre a intervengdo, vem expressa por meio do
discurso indireto livre. Novamente a voz do editorialista se funde a voz do povo brasileiro
num discurso representado e formulado. A fus@o das vozes por meio do discurso indireto livre
representa uma estratégia discursiva bastante persuasiva para levar o leitor da Folha UOL a
certeza de que a categoria “moreno” deve ser incluida nas pesquisas do IBGE. Essa voz
popular, retomada pelo termo “categoria” no ato 28, por meio de um discurso representado e
formulado, tem sua reafirmagdo, ao ser colocada ao lado das vozes do IBGE: “negros”,

“pretos” e “pardos”, marcadas por aspas no discurso formulado.

4 Consideracdes finais

Esse jogo enunciativo e polifénico que perpassa todo o texto é uma estratégia

discursiva bastante eficaz para a defesa da tese proposta pelo editorial ja na manchete que o
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abre. O género editorial, por tratar-se de género predominantemente argumentativo, precisa
lancar mdo das mais diversas estratégias de persuasdo para levar os seus interlocutores
(leitores) a aceitarem a sua tese como verdade.

Ao trazer para o nivel interacional mais encaixado essa pluralidade de vozes,
sejam elas as do IBGE ou as dos brasileiros — seja como entrevistados ou como
entrevistadores — sejam vozes oficiais ou populares, certamente o editorialista ndo nos deixou
chance para defender o contrério do que propunha o editorial. E como se ele nos dissesse que
¢ preciso sim incluir a categoria “moreno” nas pesquisas do IBGE, considerando que as
categorias existentes “branco”, “preto” e “pardo” ndo tém mais a propriedade de representar a
identidade nacional. Assim ao leitor, s6 resta concluir que “além de "pretos" e "pardos”,

categoria mais popular entre os brasileiros ndo brancos deveria encontrar abrigo na

classificacdo oficial do IBGE”: moreno.

Referéncias

AUTHIER-REVUZ, Jacqueline. A encenacdo da comunicagdo no discurso de divulgacéo
cientifica. In. AUTHIER-REVUZ, Jacqueline. Palavras incertas: As ndo coincidéncias do
dizer. Campinas: Editora da Unicamp, 1998. p. 107-131.

BAKHTIN, Mikhail. Esthétique et theorie du roman. Paris: Gallimard, 1987.

BAKHTIN, Mikhail. Marxismo e filosofia da linguagem. 10. ed. Trad. de M. Lahud e Y.F.
Vieira. So Paulo: Hucitec, 1999.

BAKHTIN, Mikhail. Problemas da Poética de Dostoievski. 3. ed. Trad. De P. Bezerra. Rio
de Janeiro: Editora Forense, 2002.

CUNHA, Gustavo Ximenes. Para entender o funcionamento do discurso: uma abordagem
modular da complexidade discursiva. 1. ed. Curitiba: Appris, 2014.

CUNHA, Gustavo Ximenes. A construcéo da narrativa em reportagens. Tese de
Doutorado. Belo Horizonte: FALE/UFMG, 2013.

FOLHA UOL. Brasil Moreno. Editorial. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/fz2907201101.htm>. Acesso em: 28 ago. 2015.

16
Mal-Estar e Sociedade, v. 8, n. 1, 2018, p. 4-18.



As vozes que constroem o Brasil Moreno

LANA, Maria dos Anjos Lara. Agdo, experiéncia e discurso: a gestdo da mudanga na
hipnoterapia. Tese de Doutorado. Belo Horizonte: FALE/UFMG, 2005.

MARINHO, Janice Helena Chaves. O funcionamento discursivo do item “onde”: uma
abordagem modular. Tese de Doutorado. Belo Horizonte: FALE/UFMG, 2002.

MARINHO, Janice Helena Chaves. Uma abordagem modular e interacionista da organizagéo
do discurso. Rev. Anpoll, Sdo Paulo, n. 16, jan/jun. 2004. p. 1-500.

PIRES, Sueli. Estratégias discursivas na adolescéncia. S&o Paulo: Arte & Ciéncia,/UNIP,
1997.

PIRES, Sueli; ROULET, Eddy. Uma visdo modular da complexidade discursiva. In: MARI,
Hugo et al. (Org.). Analise do discurso: fundamentos e préaticas. Belo Horizonte: Nucleo de
Anaélise do Discurso — FALE / UFMG, 2001, p. 63-91.

ROULET, Eddy. La description de ’organisation du discours. Paris: Didier,1999.

ROULET, Eddy . Um modelo e um instrumento de analise sobre a organiza¢do do discurso.
In: MARI, Hugo et all. (Org.). Fundamentos e dimensdes da analise do discurso. Belo
Horizonte: Nucleo de Anélise do Discurso — FALE/UFMG, 1999.p. 63-91.

ROULET, Eddy; FILLIETAZ, Laurent; GROBET, Anne (avec la collab. de Marcel Burger).
Un modéle et un instrument d’analyse de I’organisation du discours. Berne: Peter Lang,
2001.

RUFINO, Janaina de A.; Brunetti, Regina C.V. A organizagdo enunciativa/polifénica em
Uma historia distraida, de Cida Chaves. In: MELLO, R. Analise do Discurso e Literatura.
12 ed. Belo Horizonte, NAD/FALE/UFMG. 2005. p. 309-320.

SOARES, Isabel Cristina Rodrigues. As narrativas orais populares da Amazdnia
paraense: vozes multiplas que contam as historias do povo. Tese de Doutorado —
Faculdade de Letras, Universidade Federal de Minas Gerais. Belo Horizonte, 2003.

VAGO, Regina Célia. As estratégias discursivas do presidente Lula: historias contadas a
caminho da Cova dos Le0es. Dissertacdo de Mestrado. Belo Horizonte: FALE/UFMG,
2006.

17
Mal-Estar e Sociedade, v. 8, n. 1, 2018, p. 4-18.



As vozes que constroem o Brasil Moreno

Les voix qui construisent le Brésil moreno

Résumé

Cet article a pour but de présenter une analyse, a partir d’un éditorial, du réle que les voix des
autorités (ou de la Science) exercent sur I’interaction entre 1’auteur d’un éditorial et ses
possibles lecteurs. Dans cet editorial, publié dans «Folha UOL» le 29 juillet 2011, dont le titre
est «Brasil Moreno», 1’énonciateur propose que 1’on inclue une nouvelle catégorie dans les
recherches menées par IBGE sur la question de race au Brésil. 1l se base sur le principe que
les dernieres recherches de IBGE démontrent que le terme «pardo» tombe en désuétude, cela
est di au fait que les Brésiliens préferent le terme «moreno». L’éditorialiste suggere donc
I’inclusion de cette catégorie dans les prochaines recherches, a co6té du terme «pardo». Pour
convaincre le lecteur (énonciataire) pour ce qui est de ce besoin, 1’énonciateur utilise une série
de stratégies discursives, comme les plus osées stratégies enonciatives polyphoniques. Pour
poursuivre cette étude, nous analysons nos données du point de vue de la perspective
énonciative et polyphonique du Modéle d’Analyse Modulaire du Discours (MAM), puisqu’il
nous offre un parcours théorique qui rend compte de la complexité discursive du texte
« Brasil moreno » avec ses nombreuses voix distribuées dans ses complexes niveaux
d’interaction.

Mots-clé: stratégies discursives; polyphonie; Modéle d’ Analise Modulaire; éditorial.
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