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Resumo:

Este trabalho reflete sobre poder, discurso e hegemonia
ligados as midias dentro da Educagio. Discutem-
se colocagoes de Norman Fairclough (1998), da
Anilise do Discurso, no estudo “Discurso, mudanca
e hegemonia”, sobre o que chama de “tecnologizagio
do discurso”, em aspectos referentes ao consumo e 2
midia. Esta é citada pelo autor quando se mencionam
prdticas discursivas nos discursos publicitdrios, a
“tecnologizacio do discurso” e seus usos por forcas
sociais dominantes. Fairclough ¢ posto em didlogo com
outros sobre midias e Educa¢io. Discurso mididtico
¢ discutido a partir de suas colocagdes, em didlogo
com Fischer; com Melo e Tosta, sobre poder, midia
e Educacio; com Ianni, dos Estudos Culturais; com
Bourdieu e sua relagio com a Linguagem e midia. H4
consideragbes sobre textos que tratam da relacio de
leitor/literatura, de Dionisio e Chartier; hd reflexées
sobre midia, discurso e Educacio Musical.

Palavras-chave: midias, discurso, educacio.
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Fairclough e a tecnologizagio do discurso

A discussio a seguir pde em didlogo o conceito de “tecnologizagio do discurso”,
desenvolvido por Norman Fairclough (1998) e os conceitos de midias e educagio,
refletindo sobre poder, discurso e hegemonia, desenvolvidos pelo referido autor.
Procura-se pensar nestes termos e em suas relacées com as midias para privilegiar o
debate sobre consumo musical pelas midias e a Educa¢io Musical.

O referido autor utiliza a expressiao “tecnologizagio do discurso” para identificar
um modo bem atual de se fazer politica relacionada a planejamentos linguisticos.
Ele se baseia em Foucault (1971), quando este reconhece a aplicagio especifica de
“tecnologias” ao discurso como algo que constitui o poder na sociedade moderna.
Fairclough (1998) caracteriza assim a “tecnologizacio do discurso™ investigacio
das préticas discursivas de organizagoes e institui¢oes sociais; reformulagio dessas
préticas de acordo com estratégias e objetivos especificos, as dos gestores e burocratas;
formagio de pessoas das institui¢des nestas préticas reformuladas.

Diferentes tipos de institui¢des tém usado essas préticas, principalmente profissionais
liberais e industrias de servigos. As forcas sociais dominantes utilizam essas préticas
para tentar orientar e controlar as mudancas culturais e sociais de hoje. O autor
utiliza-se da teoria de Gramsci sobre o poder das sociedades capitalistas modernas,
caracterizado, segundo ele, pela hegemonia, e parte do principio de que a hegemonia
e as lutas hegemonicas se fazem nessas préticas discursivas das grandes instituigoes.
A “tecnologizagio do discurso” é usada pelo que Fairclough chama de forcas sociais
dominantes, para modificar as praticas discursivas jd existentes, a fim de reestruturar
as hegemonias, e baseia-se em estudar e calcular os efeitos mais hegemoénicos das
praticas discursivas. Com isso, ele afirma que esses projetos hegeménicos sio
objeto de contestagio em modos discursivos, e que tudo isso deve ser analisado
criticamente pela andlise do discurso, de maneira que se possa revelar a forma como
a “tecnologizagio do discurso” ¢ recebida e interiorizada pelos que lhe estao sujeitos.

Quanto 4 “tecnologizacio do discurso”, hd tendéncias, segundo o autor, de associd-la
a interesses de governos e de classes dominantes ou mesmo de multinacionais. Esses
planejamentos e politicas que envolvem a “tecnologizagio do discurso” sdo feitos em
variados momentos e contextos, nos dominios privado e ptblico (FAIRCLOUHG,
1998). Como foi comentado acima, o autor explica isso pela teoria de Gramsci.
Para este, o poder politico da classe dominante baseia-se numa combinagio de
“dominacio” e de lideranga intelectual e moral ou “hegemonia”. O Estado é uma
combinagio de sociedade politica e sociedade civil, ou seja, de poder estatal -
coer¢io - ¢ dominio privado - hegemonia. O primeiro ¢ representado pelo governo
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e o segundo, pela classe dominante que controla as instituiges como a educagio,
o trabalho, a familia etc. Um dos aspectos da hegemonia ¢ a reestruturagio das
identidades ou subjetividades, e Fairclough (1998) afirma que um dos aspectos desse
processo ¢ a “tecnologizacio do discurso”.

O autor relaciona discurso e hegemonia, dizendo que o conceito de hegemonia implica
o desenvolvimento de préticas que naturalizam relagoes e ideologias especificas, que
sd0, em sua maioria, priticas discursivas. Ele exemplifica essas préticas: conduzir uma
consulta médica ou uma entrevista nos meios de comunicagio social. Para tudo isso,
existem convengoes, crengas e posicoes estabelecidas para os sujeitos envolvidos. Quando
essas convengdes sdo naturalizadas e passam a fazer parte do senso comum, o mesmo
acontece com os pressupostos ideoldgicos implicitos nessas prdticas. E importante
notar que as convengdes discursivas naturalizadas sio um mecanismo muito eficaz de
perpetuar e reproduzir dimensoes ideoldgicas e culturais da hegemonia. O autor afirma
que “quem possui a capacidade de moldar ordens do discurso e préticas discursivas pode
deter a hegemonia cultural” (FAIRCLOUGH, 1998, p. 81). Fairclough afirma que
grande parte das mudangas sociais e culturais sio mudangas nas prdticas discursivas, dai
a importincia da “tecnologizagio do discurso” na remodelacio dessas praticas, baseada
no estudo dos efeitos hegeménicos e ideolégicos que elas podem ter.

O autor define como “conversacionalizagio”, a coloniza¢io de instituicoes de
dominio publico por tipos de discursos provenientes do dominio privado. Seria
a maior interagdo entre pessoas, ao invés de interacdo entre papeis ou estatutos,
esta mais tradicional (exemplo: relagio mais vertical entre médico e paciente
substituida por uma mais horizontal, mais informal). Essa “conversacionalizacio
ocasionaria mudancas sociais e culturais, e também um acentuar do individualismo”
(FAIRCLOUH, 1998, p. 87). Ele cita o consumismo também como algo que se
apropriou da “tecnologizagio do discurso”, buscando estratégias para atingir suas
finalidades por meio de préticas discursivas conversacionalizadas, ou seja, mais
informais. Fairclough afirma que organizagdes comerciais, servigos sociais e até
as artes — “dreas onde comecam a adotar procedimentos operativos comerciais e
consumistas” (FAIRCLOUH, 1998, p. 88) - sofrem pressoes para transformar as
suas prdticas discursivas por meio de estratégias sistematizadas de formacio e de
intervengées diversas, ¢ que a “conversacionalizagio” faz parte desse processo. As
préticas discursivas s3o foco da luta hegeménica.

Ele assim define o termo “tecnologizacio do discurso”™

¢ um processo de intervengio na esfera das préticas
discursivas, que visa a construir uma nova hegemonia na
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ordem de discurso da institui¢io ou organizagio a qual se
aplica, inscrevendo-se numa luta mais generalizada para
impor hegemonias reestruturadas as prdticas e culturas

institucionais (FAIRCLOUGH, 1998, p. 89).

As estratégias sio a formagio de funciondrios da instituicdo nessas praticas
reformuladas, investigando as préticas jd existentes e sua eficdcia, seja na interagio
com clientes ou publicos, seja em operagoes organizacionais. O autor cita cinco
caracteristicas da “tecnologizacio do discurso”™

surgimento de peritos em “tecnologizacio do discurso”, mudanga
no policiamento das préticas discursivas, concepgio e projecio
de técnicas discursivas descontextualizadas, simulacio discursiva
com fundamentos estratégicos, pressio para uniformizar as

préticas discursivas (FAIRCLOUGH, 1998, p. 90).

Fairclough (1998) chama de “tecnélogos do discurso”, os cientistas sociais ou outro tipo
de profissional que tém estreita relagio com o saber e trabalham com a “tecnologizagio
do discurso”, imprimindo a ela uma aura de “verdade”. Essa relagio com o saber os
distingue dos antigos especialistas em discurso persuasivo que, segundo o autor, sempre
existiram. O profissional do discurso, nos dias de hoje, formula e reformula técnicas
discursivas como: concepgio de materiais publicitdrios, técnicas para entrevistar e para
proferir conferéncias etc. Essas técnicas sdo descontextualizadas, porque se aplicam a
contextos institucionais diversos e sio ensinadas por profissionais especialistas, muitas
vezes estranhos as instituicoes que as adotam.

Segundo o mesmo autor, pessoas sujeitas as pressoes originadas pela “tecnologizacio
do discurso” podem reagir de vdrias formas, seja submetendo-se a elas ou fingindo
sujeitar-se, seja recusando-se a ceder ou procedendo a ajustamentos entre praticas
existentes e novas técnicas.

No final do texto, o autor apresenta a comparacio entre dois prospectos de
universidade que anunciam um curso superior. O mais recente mostra inovagoes
em relagio ao mais antigo, no que diz respeito ao uso de um texto mais descritivo,
fotografias, cores e um arranjo grdfico mais sofisticado. Fairclough (1998) mostra
como isso pode representar a mudanca de relagio entre universidade e candidato, de
uma mais profissional (em que a institui¢do escolhe ou exclui o candidato) para uma
mais consumista, na qual o candidato, e nao a universidade escolhe um dos bens em
oferta. O exemplo ¢ flagrante da presenca ostensiva da “tecnologizacio do discurso”
nas questoes de consumo, inclusive mudando antigas relagdes de outras naturezas
(como a da escola com o aluno e vice-versa) em relagoes consumistas. De aluno a
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cliente, a postura desses sujeitos modifica-se ¢ modifica também a relagio com a
instituicdo, inclusive com o professor que, entre funciondrios da escola, é o que
mais de perto convive com o aluno. H4 um deslocamento de seu papel daquele que
ensina ou promove o conhecimento aquele que repassa o produto que a instituicao
estd vendendo ao aluno/cliente.

Tecnologizagdo do discurso, midias e educagio

A esta altura pode-se perguntar o que a “tecnologizagio do discurso” tem a ver com
questdes da educagio. Algumas reflexdes foram feitas a partir da leitura de Fairclough
e das obras “Televisio e educacaio” (MELO; TOSTA, 2008) e “Midia e educacio”
(FISCHER, 2006). Os autores desses estudos tratam de uma realidade presente
na sociedade em geral, mas que precisa ser pensada também por profissionais da
Educagio, que é a presenca das midias na vida didria de estudantes de todos os
niveis de ensino. Melo e Tosta (2008) propéem a busca de uma educagio mididtica
e de uma midia educativa, ao passo que Fischer (2006) tenta “mostrar de que modo
a midia participa da constitui¢io de sujeitos e subjetividades, na medida em que
produz imagens, significacées, enfim, saberes que de alguma forma se dirigem a
‘educagio’ das pessoas [...]” (FISCHER, 2006, p. 7).

Um primeiro pensamento, a partir das questdes acima, seria: como se pode propor
uma educagio mididtica (MELO; TOSTA, 2008) pensando, justamente, na
constituicao das subjetividades das quais participam as midias contemporineas?
(FISCHER, 2006) Antes de tudo, é preciso ver que a busca de respostas para
essa pergunta parece emergir do cotidiano educacional, uma vez que os recursos
mididticos se misturam, irreversivelmente, a vida dos estudantes, nio sendo uma
realidade extraescolar, ao contrdrio, com intensa ocorréncia nesse contexto.

Vé-se dois aspectos no termo “educacio mididtica’: aquele do uso das novas
tecnologias como ferramentas da educagio e outro, da educagio para o uso das novas
midias. Parece que Fischer (2006) também se ocupa desse segundo aspecto, quando
afirma que as midias propoem as pessoas modos de ser e de estar. Dentro disso, Melo
e Tosta (2008) propdem que a escola deve, “[...] além de educar o aluno no sentido
de tornd-lo receptor critico, formar o professor, apropriador critico de linguagens,
seja em termos de contetido ou de tecnologia [...]” (p. 63-64).

A orientagio dos alunos para uma utilizagdo critica e consciente dos meios
disponiveis de comunicacio faz-se essencial na procura de formagio para a
cidadania, especialmente diante da realidade descrita por Fairclough (1998) sobre a
“tecnologizacio do discurso”, e no que isso diz respeito a questoes de poder e busca
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por hegemonia. As relagées encontradas entre o texto desse autor e as duas obras
acima referidas passam pelo discurso, e também, ¢ claro, pela questiao do poder no
interior das diversas midias atuantes na sociedade.

Fischer (2006) cita Almeida para referir-se ao uso da linguagem falada pela TV. Este
estudioso afirma que a linguagem do cinema e da televisio estd diretamente ligada
a fala, & oralidade, a “corporalidade da voz e do corpo, da natureza, da imagem do
mundo” (ALMEIDA!, 1994 apud FISCHER, 2006, p. 71-72). Ele diz que essa
linguagem ¢ diferente da escrita em livros e estd muito préxima de nés pelo uso da
imagem, mas que se apoia grandemente na oratéria verbal. Sobre o poder nas midias,
Fischer afirma que informagoes sobre a vida cotidiana (dicas médicas, psicolégicas,
orientagoes religiosas e morais), ao se tornarem presentes nas midias, conferem ao meio
utilizado “um poder de verdade, de ciéncia, de seriedade” (FISCHER, 2006 p. 50).
Melo e Tosta (2008) lembram, também, que a midia é uma fonte de poder, do poder
que aciona a industria e que a mantém, e do poder que influencia a opinido publica.

Embora Fairclough (1998) nio aborde diretamente o tema das midias no referido
texto, a questdo ¢ suscitada quando se refere a “tecnologizagio do discurso” e aos
“tecnélogos do discurso”. Nao hd como desvincular a imagem desse especialista de
Fairclough daquele profissional das midias, hoje cada vez mais preparado para o
convencimento ao consumo, como expoe Fischer (2000):

Quando acabamos por consumir um tal produto ou a repetir
uma informagio ou opinido (a partir de uma conversa
rotineira, da leitura de um livro ou de algo visto na TV),
possivelmente de alguma forma fomos convencidos de algo,
porque as imagens ou as coisas ditas, naquele lugar e através
daqueles recursos de linguagem, fizeram sentido para nds,
tocaram-nos em nossos desejos, sonhos, convicgdes politicas
ou religiosas, faltas ou aspiragées (p. 28-29).

Esse trabalho de convencimento ¢ algo realizado a partir de técnicas especificas,
inclusive de preparo de profissionais para atuagio nesse sentido. Uma das estratégias
¢ a naturalizacdo de convengoes, que passam a fazer parte do senso comum, o mesmo
acontecendo com os pressupostos ideoldgicos implicitos nas préticas discursivas, as
quais, segundo Fairclough (1998), sio o meio utilizado em todo esse processo.

Dialogando com o campo das Ciéncias Humanas, pode-se mergulhar mais
profundamente na questdo da linguagem. Em “A economia das trocas linguisticas”,
Bourdieu (1977) afirma que:

1 ALMEIDA, Milton. magens e sons. A nova cultura oral. Sao Paulo: Cortez, 1994.
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a estrutura da relagio de produgio linguistica depende da
relacdo de forca simbdlica entre os dois locutores, isto é, da
importincia de seu capital de autoridade (que nio é redutivel
ao capital propriamente linguistico): assim, a competéncia
também ¢é capacidade de se fazer escutar. A lingua nio é s6
um instrumento de comunicagio ou conhecimento, mas de

poder (p. 148).

O mesmo autor afirma, ainda, que as condigoes de recepgio esperadas fazem parte
das condigoes de producio linguistica. Segundo o autor, a produgio é comandada
pela estrutura do mercado e pela competéncia na relagio com um determinado
mercado. Se pensarmos na interatividade presente hoje entre as midias e o publico,
podemos considerar este como o segundo interlocutor na interagio. Sendo assim, ao
analisar a afirmacgdo acima sobre a dependéncia da estrutura da relagao de produgio
linguistica de uma relagao de forca simbdlica entre os dois locutores - seu capital
de autoridade, segundo Bourdieu (1977) - poderiamos questionar: que autoridade
¢ esta a das midias, a cada dia mais crescente na sociedade contemporinea, de
onde vem e como atua, e quais sdo as reagbes possiveis dos seus receptores (talvez,
melhor, interlocutores)? Segundo Fairclough eles poderiam reagir de vérias formas,
submetendo-se a elas ou fingindo sujeitar-se (FAIRCLOUGH, 1998).

As ideias de Bourdieu (1977) fazem refletir sobre a realidade do mercado da
musica comercial. E, para ser coerente com o pensamento deste sociélogo, cabem
as perguntas: quem ¢ dominante, hoje, nesse mercado? Com quem estd o capital
de autoridade? Se tomarmos a musica erudita, historicamente vinculada as classes
dominantes, as elites, ela poderia, no sentido desse texto, comparar-se a lingua
culta ou lingua padrio, também patrimonio dessas mesmas classes. H4 muito
tempo, entretanto, géneros musicais eruditos ndo dominam as midias, ao contrério,
estas sio tomadas por géneros de musica popular comercial os mais variados. A
partir desta constatagdo, vé-se que “a competéncia [...] é a capacidade de se fazer
escutar” (BOURDIEU, 1977, p. 148), independentemente do contetdo expresso,
uma vez que o sucesso na divulgacio desses géneros pelas midias diversas ¢ uma
realidade visivel e, muitas vezes, resulta em fendmenos de popularidade. Cabe,
assim, questionar onde se situa essa competéncia na produgio e divulgacio das
musicas que se escutam, atualmente, pelas midias diversas. Nao parece estar apenas
no discurso de suas letras e respectivas mensagens. Estaria na variedade de géneros
e ritmos, na tecnologia para registro em 4dudio, nas estratégias de divulgagio e
vendas - passando estas pela veiculagdo repetitiva em midias sociais — ou estaria na
associagio com a imagem e todos os recursos audiovisuais utilizados em eventos
desde a publicidade até os shows?
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Extraindo, ainda, as ideias acima citadas de Bourdieu (1977), se a lingua nao ¢
um instrumento apenas de comunicagio e conhecimento, mas de poder, a musica
também funciona como tal, uma vez que ela é uma linguagem e, nas formas como
¢ veiculada por nossas midias, ¢ uma linguagem composta por associagio a outras
linguagens, tais como a visual e a publicitdria. Essas associagoes podem concorrer
para a eficicia de suas transmissoes e de suas apropriagoes pelo ptblico consumidor.

Essas ideias aproximam-se do que Fairclough (1998) define como “tecnologizagio
do discurso”: uma estratégia usada pelas forgas sociais dominantes para modificar
as praticas discursivas jd existentes, “a fim de reestruturar as hegemonias”
(FAIRCLOUGH, 1998, p. 77-78). Essa estratégia exige o estudo e o cdlculo dos
efeitos mais hegeménicos das prdticas discursivas. Como se viu anteriormente,
ele afirma que esses projetos hegemonicos devem ser analisados criticamente pela
Andlise do Discurso, para que se possa conhecer a forma como a “tecnologizacio do
discurso” é recebida e interiorizada pelos receptores.

Pode-se ver que também Foucault (1971), em “A ordem do discurso”, relaciona o
discurso ao poder. Suas afirmagées reiteram o que foi exposto acima sobre as estreitas
relagdes que existem entre poder, luta pelo poder e discurso, quando afirma que
“o discurso nao ¢ somente aquilo que traduz as lutas e os sistemas de dominacio,
mas ¢ aquilo pelo qual e com o qual se luta, é o préprio poder de que procuramos
assenhorear-nos.” (FOULCAULT, 1971, p. 2).

Quem possui a capacidade de moldar ordens do discurso e préticas discursivas pode

deter a hegemonia cultural (FAIRCLOUGH, 1998).

Nessa perspectiva, Melo e Tosta (2008) citam Martin-Barbero? (1997) ao dizer que é
preciso entender a apropriagio e os usos dos bens produzidos pelas midias, e que isso
passa pela compreensao de que esse processo ocorre de forma mediada pelo contexto
cultural em que acontece.

Vé-se, em todos esses autores acima citados, a relevincia do discurso e das condicoes
de sua producio e recepgio no estabelecimento das relagdes de comunicacio e de
poder entre sujeitos e entre grupos sociais. Acredita-se que nao somente a Andlise do
Discurso, mas também a Educac¢do deve analisar criticamente as préticas discursivas
no que diz respeito as novas técnicas de utilizagio da linguagem nos diversos meios
de comunicagio, devido ao papel preponderante que esses meios possuem, hoje, no
cotidiano de criancas e adolescentes, dentro e fora do contexto escolar.

2 MARTIN-BARBERO, J. Dos meios is mediagdes. Rio de Janeiro: UFR], 1997.

48 REVISTA MODUS - ANO VIII / N° 12 - BELO HORIZONTE — MAIO 2013 - p. 41-55



MAIO DE 2013 % Gisele Maria Marino Costa

Segundo Melo e Tosta (2008), a midia deve ser entendida como uma dimensio
institucional da sociedade, que tem o poder de definir o perfil do mundo, cada
vez mais, informando e conformando pontos de vista. Se a escola agir como uma
instAncia orientadora na interagio e compreensio do mundo social por estudantes
poderd cair por terra a tese de que os receptores de bens simbdlicos das midias sdo
meramente consumidores passivos. Compartilho desse ponto de vista por acreditar
que a escola é a instAncia que pode fazer a diferenca entre esse tipo de consumidores
e o cidadio critico e ativo que tem no ato de consumir apenas uma de suas facetas
que, alids, vem tomando um grande espaco no cotidiano e permeando 4reas diversas
da vida dos sujeitos. Nesse caso, ¢ urgente fazer desta uma faceta critica que concorra
para atitudes de um consumo mais consciente.

Aprofundando essa discussio, encontra-se uma relevante contribui¢io de Dionisio,
dos estudos sobre Letramentos, quando discute a formacgio de leitores, e afirma
que hd projetos que tratam “de tornar os individuos em bons consumidores dos
bens” (DIONISIO, 2008, p. 73). E ainda afirma que, quando se formam leitores
apenas como consumidores de palavras, “aquilo que a sociedade pedird as pessoas
acaba por ser um envolvimento acritico no fluxo de dados, informagio e imagens
que caracteriza determinadas economias” (DIONISIO, 2008, p. 74). A afirmagio
acima vincula seu pensamento aos de autores anteriormente citados neste artigo,
ao se referirem a questoes de consumo, poder e hegemonia. Demonstra, ainda,
preocupagio com a perpetuagio de relacoes de poder e, mais uma vez, com a
formacio de cidadaos mais criticos:

[...] conceber a leitura apenas como um processo de
consumir e armazenar informagio é somente uma maneira
de continuar a reproduzir as situagoes de vantagem e
desvantagem nas instituidas relages de poder, em nada
contribuindo, como muitas vezes se faz crer, para a verdadeira

formacio de cidadios (DIONISIO, 2008, p. 74-75).

Parece que urge tomar a musica também como um espago importante do exercicio
do consumo e, diante disso, a educa¢io musical assumir um papel que vai além
daquele tradicionalmente conhecido da transmissio de contetidos musicais.
Trazendo essa reflexdo para o campo da musica e da educacio musical, pensar a
musica e seu consumo por publicos infanto-juvenis pode significar vé-la assim como
Dionisio (2008) vé a literatura e seus usos, especialmente no tocante ao seu potencial
formador de individuos para atuarem mais criticamente em nossas sociedades.

Por sua vez, Chartier (2008), também ao discutir a relagio entre leitura e leitores,
cita a irrup¢io de “fendmenos de moda efémera” em literatura, dizendo que, ao
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contrério deles, as obras cldssicas permanecem no tempo. “E isso que faz toda a
diferenga — socioldgica — entre os best sellers e os classicos” (CHARTIER, 2008, p.
142). Ao citar esses fendmenos, a autora passa a se referir a novidades literdrias e os
altos volumes de vendas que as acompanham, frequentemente, o que nao é mais
do que a questdo do consumo colocada, outra vez. Suas reflexdes lembram as de
Magnani (1989), musico e professor, ao falar sobre o perigo de confundir novidade
com originalidade no campo das artes: “A originalidade ¢ muito mais dificil de ser
captada do que a novidade. Esta, por assim dizer, salta aos olhos, como acontece em
todas as vicissitudes das modas; a outra é profunda e pode esconder-se sob aspectos
tradicionais” (MAGNANI, 1989, p. 34). Ao tratar da apreciagio artistica, este autor
orienta o fruidor a procurar a originalidade. Esses aspectos dos pensamentos de
Chartier e de Magnani tocam em questées estéticas que devem ser consideradas,
a0 lado de outras questoes, nas praticas docentes da drea de Arte. E imprescindivel
lembrar aqui que a novidade mencionada por Magnani (1089) pode encontrar-se
em Ambitos diversos da cultura, com implicagdes para o consumo cultural, nos dias
atuais cada vez mais frenético. A partir disso, podemos pensar que a era em que nos
situamos ¢ a do “novo”, que neste contexto pode ser eficazmente substituido pelo
termo “descartdvel”.

Midia, discurso e educagdo musical

Para pensar nas musicas veiculadas pelas midias e nas relagées entre adolescentes ¢ o
consumo de bens culturais, musicais e de outros géneros, a partir da apropriagio que
fazem delas, as seguintes reflexdes de Bourdieu podem ser valiosas: “Escutar ¢ crer”

(BOURDIEU, 1977, p. 149).

A verdade da relagio de comunicagio nunca estd
inteiramente no discurso nem nas relacoes de comunicacio.
Uma verdadeira ciéncia do discurso deve buscar essa verdade
no discurso, mas também fora dele, nas condicoes sociais
de produgio e reproducio de produtores/receptores ¢ da

relagio entre eles (BOURDIEU, 1977, p. 150).

O autor desenvolve a ideia de que o discurso é um bem simbdlico que “pode
receber valores muito diferentes segundo o mercado em que se coloca” (BORDIEU,
1977, p. 153). Ele diz que a competéncia dominante sé funciona como capital
linguistico quando os seus detentores s3o capazes de impd-la como a tnica legitima
nos mercados. Melo e Tosta (2008) explicam como se ddo esses mecanismos de
producio nos contextos das midias. Em nosso pais, elas sio financiadas, em sua
maioria, pela iniciativa privada, e quem possui um meio de comunicagio “estd
lastreado pelo capital” (MELO; TOSTA, 2008, p. 38). Segundo os autores, esses
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grupos oligdrquicos possuem grande poder sobre os contetidos veiculados, quer
dizer, eles decidem ou pelo menos influem na escolha dos contetddos. De acordo
com eles, “a dependéncia do poder publico pode ser neutralizada na medida em
que a midia equilibra o subsidio ptblico com o financiamento privado” (MELO;

TOSTA, 2008, p. 31).

Os autores acima afirmam, também, que “a cultura da midia se manifesta como um
conjunto articulado e diversificado de produtos” (MELO; TOSTA, 2008, p. 56). E
continuam dizendo que, os receptores/usudrios “organizam a recepgio/interpretagio/
consumo/uso dos bens simbdélicos”, ou seja, o ptblico faz desses contetidos mididticos
o que pode ou deseja. Esse jogo entre produtores e consumidores é chamado por eles
de “negociacio simbdlica”. Nesse conjunto de produtos simbdlicos estao as produgoes
musicais veiculadas pelas diversas midias e consumidas por adolescentes, fato a ser
cuidadosamente considerado por educadores musicais na escola bdsica. Também
nessas cangdes existem discursos que, como outros, fazem parte de um mercado
musical que pode ser pensado a partir das ideias desenvolvidas pelos autores acima.

E relevante lembrar, mais uma vez, que tais discursos vio além dos contetidos de
suas letras, passando pelas imagens - hoje em dia muito vinculadas as musicas em
midias diversas - € até mesmo por posicionamentos dos sujeitos envolvidos nos atos
de produgio, apresentacio, comercializacio e fruicao jd discutidos acima. A partir
daf, podem-se destacar duas das caracteristicas da “tecnologizagiao do discurso”,
descritas por Fairclough (1998), que parecem interessar a discussao sobre o consumo
de cangoes das midias, que sdo produtos da cultura expressivamente apreciados por
adolescentes. Uma dessas caracteristicas é o surgimento de peritos em “tecnologizacio
do discurso” e a outra, a pressdo para uniformizar as préticas discursivas.

Para entender melhor a uniformizagio de tais préticas, pode-se recorrer a linha dos
Estudos Culturais. No livro “A sociedade global”, Otdvio lanni mostra que a industria
cultural, por meio da tecnologia eletronica, faz os papeis dos “intelectuais organicos
das estruturas desterritorializadas” (IANNI, 2008, p. 138). Este autor chama de
desterritorializagio a um fendmeno ocorrido com a globalizagdo, o qual desenraiza
as gentes, as ideias, as coisas (essas incluem desde idiomas até tecnologias, passando
por mercadorias, empresas, tradigoes etc.). E como se nada mais pertencesse a uma
determinada fronteira. Talvez se pudesse dizer que a uniformizagio das préticas
discursivas de Fairclough (1998) seria uma estratégia coerente com o fendmeno
da desterrritorializacdo referida por lanni (2008): sem fronteiras especificas para os
produtos da cultura — segundo lanni, e sem discursos diferenciados para a venda
desses produtos — segundo Fairclough. Em seus lugares, o mundo transformado em
um mercado unificado, e um discurso uniformizado como técnica de venda.
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Encontra-se também em Ianni (2008) outra afirmagio que pode contribuir para a
compreensio do conceito de “tecnologizacio do discurso”, de Fairclough (1998), no
que se refere & industria da masica e dos bens culturais:

[...] 0 que se oferece a audiéncia dispersa pelos quatro cantos
do mundo sio as imagens, cores, formas, sons, movimentos,
falas, ritmos, espagos, estilizagdes, pasteurizacoes, realidades,
naturalidades, magias, ilusoes, articuladas na sistemdtica da
indstria cultural voltada para a cultura de massa, a cultura
internacional-popular (IANNI, 2008, p. 138-139).

As técnicas discursivas, segundo Fairclough (1998), descontextualizadas e que se
aplicam a vérios contextos, ensinadas por profissionais especializados de fora das
empresas, o que unificaria as prdticas dos discursos, encontrariam, dessa forma,
seu correspondente no campo da produgio, divulgacio e apropriacio dos bens da
cultura, inclusive as musicas veiculadas pelas midias.

Consideragoes finais

O aspecto social de um texto - levado em conta pela Andlise do Discurso, ou
seja, o texto considerado além da sua materialidade linguistica - pode mudar
completamente o olhar do estudioso que lida com uma multiplicidade de textos e
com a intertextualidade, se ele toma como principio a natureza social desses. Sem
a compreensio de que o discurso nao é o texto, mas ultrapassa suas dimensoes,
nao ¢é possivel pensar a educacio musical a partir das musicas das midias e de sua
apropriacdo por adolescentes da escola de ensino bésico, nem realizar pesquisas
dentro da Sociologia da Musica de maneira consciente e com potencial para atuar
efetivamente na formagio de jovens cidadaos. Isso porque os discursos musicais
ouvidos nas midias também ultrapassam as dimensées do texto e saem da moldura
em que foram elaborados (pela escolha de elementos puramente musicais, tais como
melodia, ritmo, timbres instrumentais e vocais), para alcancar dimensdes mais
amplas, inclusive pela associagio com elementos extramusicais (como a imagem,
por exemplo, nos shows, e hoje nos videoclips) que visam a objetivos que vao, muitas
vezes, além da simples composicio e divulga¢io de uma cangio.

Das Ciéncias Humanas e sua relagio com a linguagem, o texto “A economia das
trocas linguisticas”, de Pierre Bourdieu, ¢ coerente com o fundamento de sua
sociologia, apresentando, portanto, o pensamento bourdieusiano encontrado em
outras obras de sua autoria. A lingua como capital, assim como outras formas de
capital descritas por Bourdieu e, decorréncia disso, toda a sua for¢a simbélica no jogo
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de poder presente nas relagoes sociais sdo temas obrigatérios para o desenvolvimento
de préticas docentes mais consistentes na drea da Educacio Musical, especialmente
na Sociologia da Educagao Musical.

E importante ressaltar a contribuicio dos textos de Maria de Lourdes Dionisio
e Anne-Marie Chartier, da drea de Letramentos, para o presente estudo. Com o
pensamento voltado & formagao de leitores infanto-juvenis e a atuacio da escola
nesse sentido, as autoras parecem coerentes com muitos educadores musicais da
atualidade, preocupados com a forma¢io de ouvintes e apreciadores de musica
dentro desse mesmo publico do qual elas tratam. Ambas citam a situacdo da literatura
dentro do mercado, como produto a ser consumido, que ¢ uma abordagem que
também pode ser feita a respeito da musica e de outros bens simbélicos. Assim como
a literatura, a musica estd presente na escola, e seu ensino e utilizagdio nos meios
escolares devem ser feitos de maneira critica em conformidade com a constituicao
da autonomia de cidadaos.

Da andlise desses textos fica a ideia fundamental de que os usos que se fazem da lingua
(e da musica) sao multiplos e, nem sempre, feitos de maneira consciente quanto aos
seus sentidos (quando se pensa que sentido ¢ algo passivel de interpretagio subjetiva
por interlocutores/ouvintes). Outras vezes, esses usos se ddo conscientemente, em
fun¢ao da luta pela manutengio de hegemonias e pela aquisi¢io de poder, pelos
mais diversos agentes sociais. Esses dois aspectos, que parecem ser opostos, convivem
intensamente no cotidiano de falantes, ouvintes e consumidores de produtos,
musica e bens culturais, em geral, das sociedades contemporaneas. Por isso, esse
tema nio pode estar fora das discussdes mais relevantes nos campos da Educagio e
da Educa¢io Musical, tanto da formagio docente quanto no 4mbito da atuacio de
professores nas escolas de ensino bdsico.

Co0

REVISTA MODUS - ANO VIII / N° 12 - BELO HORIZONTE — MAIO 2013 - p. 41-55 53



DISCURSO, LINGUAGEM E MIDIAS:
CONTRIBUIGOES PARA A % MODUS

EDUCAGCAO MUSICAL

REFERENCIAS

BOURDIEU, P Gostos de classe ¢ estilos de vida. In: ORTIZ, R. (Org.).
Bourdieu — Sociologia. v. 39. Sio Paulo: Atica, 1983. p. 82-121. (Colegio Grandes
Cientistas Sociais)

BOURDIEU, . Os trés estados do capital cultural. In: NOGUEIRA, M. A
CATANI, A. (Orgs.) Escritos de educacdo. Petrépolis: Vozes, 1998.

BOURDIEU, P. A economia das trocas linguisticas. Tradugio de Paula Montero.
Langue Frangaise, 34, maio/1977.

CHARTIER, A. Que leitores queremos formar com a literatura infanto-juvenil?
In: PAIVA, A., MARTINS, A. PAULINO, G., VERSIANI, Z. (Orgs.). Leituras
literdrias: discursos transitivos. Belo Horizonte: Ceale; Auténtica, 2008.

DIONISIO, M. L. Literatura, leitura e escola. Uma hipétese de trabalho para a
construgao do leitor cosmopolita. In: PAIVA, A., MARTINS, A. PAULINO, G.,

VERSIANI, Z. (Orgs.). Leituras literdrias: discursos transitivos. Belo Horizonte:
Ceale; Auténtica, 2008.

FAIRCLOUGH, N. Discurso, mudanga e hegemonia. In: PEDRO, E. R. (Org.).
Andlise critica do discurso: uma perspectiva sociopolitica e funcional. Lisboa:
Caminho, 1997. p. 77-104.

FISCHER, R. M. B. Televisio e educacio. 3. ed. Belo Horizonte: Auténtica, 2006.

FOUCAULT, M. A ordem do discurso. Paris: Editions Gallimard, 1971. Disponivel
em <http://www.ciberfil.hpg.com.br>. Acesso em: 12 jun. 2013.

IANNI, O. A sociedade global. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2008.
LAHIRE, B. A cultura dos individuos. Porto Alegre: Artmed, 2006.

MAGNANTI, S. Expressdo e comunicagio na linguagem da miisica. Belo Horizonte:
UEFMG, 1989.

MELOQO, J. M.; TOSTA, S. P. Midia e educacio. Belo Horizonte: Auténtica, 2008.

NOGUEIRA, M. A.; NOGUEIRA, C. M. M. Bourdieu e a educagio. Belo
Horizonte: Auténtica, 2009.

54 REVISTA MODUS - ANO VIII / N° 12 - BELO HORIZONTE — MAIO 2013 - p. 41-55



MAIO DE 2013 % Gisele Maria Marino Costa

Speech, language and media: contributions to Music Education

Abstract:

This paper meditates about the power, the speech and
hegemony of media, considering its usage in education.
The discussion has its basis on the statements made
by Norman Fairclough about technologization of
discourse, a concept introduced by him in the study
Speech, change and hegemony (1998) and that can
be related to consumption and media. The media
is mentioned by the author when he talks about
the speech practices of advertising discourse, the
technologization of discourse and how it can be used
by dominant social forces. In this paper, Fairclough’s
conceptions meets other studies about media and
Education. His considerations about media discourse
are associated to Fischer’s perceptions on the theme; to
talk about power, media and Education, Fairclough’s
statements are confronted by Melo and Tosta’s ideas;
his comments on Cultural Studies dialogue with the
author lanni and the relation between language and
media is also analyzed by Bourdieu’s range of view.
This discussion also makes considerations about texts
from Dionisio and Chartier that examine the relation
between reader and literature. It also meditates about
media, speech and Music Education.

Keywords: media; speech; education.
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