Os sistemas de valores moraise a ideologia de mercado

Gabriel Bastos Ribeiro

Universidade Estadual do Norte Fluminense Darcy Ribeiro,
Programa de Pds-graduacgao em Sociologia Politica, Faper;j.
ribeirogh88 @gmail.com

Resumo

O texto apresenta um esfor¢o no sentido de tentar identificar pontualmente na
obra de C. Wright Mills e Axel Honneth alguns apontamentos sobre os sistemas
de valores morais que constituem a sociedade moderna e, consequentemente, a
sociedade de mercado. H3, contudo, uma ordem social voltada para a obtengao
de lucros e privilégios, que encontra em seu seio 0os mecanismos de controle
moral, através principalmente das institui¢cdes, podendo, com isso, idealizar uma
sociedade que gira em torno do controle do mercado.
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Abstract

The text presents an effort to try to identify, in time, in the work of C. Wright
Mills and Axel Honneth, some notes on the moral value systems that constitute
modern society and, consequently, the market society. There is, however, a
social order focused on obtaining profits and privileges, which finds at its heart
the mechanisms of moral control, mainly through institutions, thus being able to
idealize a society that revolves around the control of the market.
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A composicdo da sociedade capitalista contém aspectos bastante complexos. Do
ponto de vista da sociologia observar o comportamento dos individuos, dependendo da
posicdo que ocupam nesta sociedade, e sua forma de atuacdo dentro da l6gica do mercado
consiste em um método eficaz.

Dois sociélogos podem ajudar neste exercicio. C. Wright Mills, socidélogo norte
americano, em uma de suas obras busca identificar o que ele chama de Elite do Poder, na qual
iremos explorar neste artigo. O outro é o alemdo Axel Honneth, que também busca entender
quais 0s mecanismos que a sociedade desenvolve, principalmente a sociedade de mercado da
forma como conhecemos, para isso explora a relacdo do mercado e da moral.

Os dois autores dialogam nesse sentido, ja que ndo pensam somente as estruturas
que estdo alicercando as bases da sociedade capitalista, mas também o comportamento dos

individuos na manutencao destas estruturas, através das instituicdes.

Neste artigo trataremos de alguns aspectos pontuais da obra desses dois
socidlogos, um exercicio para entender parte do comportamento social que ajuda na
sustentacdo das bases institucionais do sistema capitalista e, consequentemente, da sociedade
moderna.

Os sistemas de valores morais compensados pela sociedade de mercado exigem
de seus agentes uma falsa moralidade que fornece racionalidade para a logica capitalista, esse
é um posicionamento de Wright Mills, que também pode ser observado na obra de Axel
Honneth. Para Mills a posicéao social do individuo ir& determinar o poder de barganha sobre a
sua condicdo nas tomadas de decisdo da sociedade. A influéncia que o individuo consegue
exercer sobre o conjunto da sociedade é determinada pelo meio em que se vive. Ou seja, 0
individuo sera capaz de influenciar determinado grupo que esté inserido, e se a capacidade de
influéncia deste grupo é restrita, entdo a sua influéncia se dara em consequéncia deste grupo.

Se um individuo atua no seu dia a dia em grupos capazes de influenciar as
instituicbes que constituem a base do alicerce da sociedade moderna, entdo seu poder de
influéncia, como afirma Mills, sera muito mais significante e com consequéncias sobre o todo
da sociedade. Por isso que o0 sociologo ird identificar um grupo social capaz de modificar,
influenciar e dominar essas estruturas, o que ele chama de elite do poder.

Essa elite do poder ocupa um lugar de influéncia significativa para o todo da
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sociedade, suas decisdes irdo modificar o modus operandi da sociedade moderna, ja que sdo
capazes de influenciar o Estado, grandes companhias, organizagcbes militares, etc. pois
ocupam posicles de decisdo ou sdo capazes de induzir quem ocupa posicdes de decisdo. A
ideia é sempre estar proximo o suficiente para ditar os rumos das estruturas sociais. A elite
do poder é uma parte da elite capaz de tornar suas vontades uma realidade dentro das
hierarquias institucionais.

Por outro lado, Honneth trata da relacdo da moral com a sociedade capitalista
atribuindo essa relagdo em consonancia com o mercado, como ele mesmo afirma um “‘sistema
econdmico regulador”, capaz de mediar interesses economicos, mas que necessita do aparato
estatal para legitimar esta regulagéo.

O propdsito, para Honneth, é ser capaz de identificar no mercado um conjunto de
valores morais para a atividade econémica, e com isso fomentar a personalidade do homus
oeconomicus, o agente do mercado responsavel por calcular de maneira racional as
possibilidades de lucro, ou seja, alguém que detém as condic¢des sociais constituidas ao longo
da vida e que seja capaz de utiliza-las em prol de um “bem maior’, no caso o
desenvolvimento da sociedade de mercado através do lucro da instituicdo pela qual opera.

Através deste “bem maior” que ird se acomodar a razdo moral. Uma razdo capaz
de dar sentido as investidas, por muitas vezes imorais fora do jogo do mercado, mas que em
razdo do lucro ganham justificacdes e sentido.

De acordo com Honneth, para atuar como agente do mercado é preciso que se
legitime a atuacdo dentro do ordenamento social, com isso, se faz necessaria a ampliacdo da
liberdade individual. Uma liberdade direcionada para o individuo que ira estabelecer uma boa
relacdo com as condi¢Oes de vida que a sociedade capitalista deseja. Esse modo de viver essa
liberdade através da sociedade regida pelo mercado impGe uma condicdo de j& dita
anteriormente. E usufruida por quem deteve as condicBes sociais de acumulagio do capital
cultural, para exercer as fungdes que séo necessarias a0 mercado.

Para desenvolver melhor a ideia de integracdo no ordenamento social capitalista,
Honneth utiliza da teoria de Durkheim para justificar a importancia da integracdo para o
sistema de mercado moderno. E preciso que as atividades, livres de anomias, e, portanto, em
busca de equidades com base na produgdo, possam fornecer um “pleno sentido” para quem
participa.

E preciso dar sentido pratico para a atividade humana, no caso, podemos usar a

atividade laboral, primeiro com as palavras de Honneth, e em seguida com um exemplo
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simples, mas que pretende ser mais claro. Honneth ira dizer que,

0 novo sistema da economia de mercado [...] ndo pode ser analisado sem
uma classe de regras morais ndo contratuais que lhes precedam; caso
contrério, ndo estaria em condi¢bes de satisfazer a funcdo, que lhe foi
atribuida, de integrar harmonicamente interesses econdmicos individuais
(HONNETH, 2015, p. 336).

Em outras palavras: é preciso dar sentido a propria atividade laboral. Um exemplo é
a forma como o individuo que vende sua forca de trabalho foi sendo tratado ao longo do
tempo. Se antes era tido como operério, depois foi chamado de trabalhador, hoje ha um
esforco para que se veja como um colaborador. E justamente porque durante o passar do
tempo se viu a necessidade de fazer com que o individuo tenha uma relacdo de afetividade
maior com a empresa ou a atividade laboral. Chamar uma pessoa hoje de operario néo lhe da
nenhuma atribuicéo a atividade que exerce, ndo existe identificacdo por parte do empregado.
Mas dar sentido através da colaboragdo, como se o seu esforco voltara de alguma forma como
recompensa, ou mesmo que por uma falsa impressao ele sente que faz parte de uma relacéo
entre parceiros, faz com que o individuo se sinta parte importante do processo.

Importante também observar esta narrativa. Por um lado, existe o abraco ao
proletario, uma aproximagdo “amigavel” de quem precisa se sentir parte colaborativa de um
processo de exploracdo. Por outro lado existe a tentativa de humanizacdo de quem exerce 0
poder da exploracdo do trabalho, geralmente levado em relevo pelo discurso do mérito, ou
seja, chegou a posicdo de empresario, executivo, ou algum posto de comando, por conta do
esforco proprio; e também pela filantropia, que seria 0 agente que mesmo na posicdo de
explorador do trabalho alheio se coloca como benfeitor da sociedade, gerando empregos,

fazendo doacdes, frequentando igrejas, etc.

No contexto norte americano, Mills compreende que quem esta mais proximo dos
postos de comando e que ird determinar os rumos da sociedade moderna sdo 0os homens de
negocios. Mas tdo importante quanto identificar esses homens, € preciso também saber quais
sdo as instituicdes que melhor irdo fornecer a base da sociedade americana, para o socidlogo,
sdo elas: econémico, politico e militar.

Mills compreende que as instituicbes agem de forma a modelar o comportamento

humano, “Familias, igrejas e escolas adaptam-se a vida moderna; governos, exércitos e
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empresas fazem essa vida moderna, e, ao fazé-la, transformam as instituicbes menores em
meios para seus fins”( MILLS, 1968, p. 14). Isso quer dizer que as instituicdes menores, que
lidam de forma mais direta com a vida cotidiana sdo instrumento de legitimacdo do modelo de
vida organizado pela elite do poder, obviamente, de acordo com seus interesses.

Mills aponta um bom exemplo, “Se o Estado centralizado ndo pudesse confiar nas
escolas particulares e publicas para inculcar a fidelidade nacionalista, seus lideres procurariam
sem demora modificar o sistema educacional descentralizado” (1968, p 15). Para o socidlogo,
se é vontade da elite dar sentido ao processo de militarizacdo do Estado para garantir seus
interesses, seja na politica interna ou externa do pais, serd papel da escola justificar o
nacionalismo na tentativa de construir a narrativa para o legitimar.

Quando se fala em elite logo se pensa em dinheiro. Claro que a elite do poder,
muito provavelmente tera dinheiro, mas ndo é somente o dinheiro que ira determinar seu
poder. O dinheiro pode ser o caminho mais facil para ter acesso a determinados meios sociais,
mas o poder em si estd muito atrelado ao prestigio. As instituicdes formam a base dessas trés
necessidades de influéncia: o poder, o prestigio e a riqueza.

O prestigio é definitivamente o aspecto que mais chama atencdo, pois nao esta
necessariamente a luz das relagdes de poder e dinheiro. Perpassa por entre os papéis sociais, e
tenciona a acdo do agente através do poder politico, j& que somente a existéncia da empresa
no capitalismo moderno nio é capaz de blindar seus proprios interesses. E preciso ter
influéncia politica, e para uma empresa ter esse tipo de influéncia, o prestigio frente as
instituicOes sera determinante para aproveitar a posicao que o dinheiro oferece.

Sao as relagdes com as “modernas formas de propriedade” que ira determinar a
capacidade de obtencdo de riqueza das elites, “Como a riqueza e o poder, o prestigio €

cumulativo: quanto mais temos, mais podemos conseguir” (MILLS, 1968, p 19).

Pois o poder ndo pertence a um homem. A riqueza ndo se centraliza na
pessoa do rico. A celebridade ndo € inerente a qualquer personalidade. Ser
célebre, ser rico, ter poder, exige 0 acesso as principais instituicdes, pois as
posicdes institucionais determinam em grande parte as oportunidades de ter
e conservar essas experiéncias a que se atribui tanto valor (MILLS, 1968, p
19).
Como uma espécie de entidade social, a elite do poder, tem algo que é
determinante para a manutengdo de seus privilégios, que é a consciéncia com a qual seus
membros tratam as préprias condi¢fes de vida. Sdo capazes de se reconhecer enquanto classe

e tomar as decisfes que irdo determinar a perpetuacdo dessa condicdo. Casam entre si,
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trabalham juntos, empregam pessoas de confianca, aproximam o0s semelhantes quando
convém, etc. o que Mills ird chamar de “igrejinhas”. Estdo interligados em uma simbiose
capaz de blindar e garantir seus proprios interesses.

Para justificar o prestigio ndo basta determinar posicdes no alto escaldo da
sociedade capitalista, é preciso que se justifique esse lugar. Para isso sdo usados critérios
principalmente morais para dar seletividade aqueles que fazem jus ao lugar que ocupam. E o
carater moral que determina essa justificacdo. Se vende a ideia de pessoas dotadas de um
prestigio, uma superioridade moral, capazes de exercer funcbes que o restante da populacéo
nédo pode exercer.

Mills vai explicar que essa ideia de superioridade ird sempre aparecer em
sociedades desiguais, e as proprias pessoas que determinam essas qualidades precisam
acreditar que realmente sdo dotadas naturalmente de caracteristicas que justificam sua posicao
na elite, “a ideia de elite como composta de homens e mulheres com um carater moral mais
apurado ¢ uma ideologia da elite em sua condi¢do de camada dominante privilegiada”
(MILLS, 1968, p 23).

Assim o conceito propriamente moral de elite é constituido ndo apenas por
alguém ser financeiramente privilegiado, mas, além disso, por dotar de privilégios especificos,

através da criacdo de uma experiéncia e um preparo que ird inculcar o carater necessario.

Como um bom tedrico, Honneth continua se apoiando em grandes pensadores
para embasar seus argumentos. Pegando um exemplo esta Karl Polanyi, que defende que um
mecanismo de protecdo da sociedade capitalista estd na fomentacdo de transtornos cotidianos
através de um sentimento de mal-estar coletivo, para assim ndo colocar em risco um modelo
de sociedade que estd sempre em crise. Seu objetivo é mostrar a relagdo entre desregulacao e
convuls&o social.

Para explicar, o autor faz uma analogia com Durkheim se utilizando da ideia dos
contra movimentos sociais, ou seja, a derrocada do mercado ndo se da somente pelos
problemas econdmicos ou as seguidas crises, mas, principalmente, pela constante ameaca a
seguranca de uma populacdo que precisa legitimar a funcdo de sua vida através do

reconhecimento social. Honneth explica:

Se 0 mercado capitalista de tal maneira despoja de suas bases pré-contratuais
em forma de normas de solidariedade compartilhadas, ele se torna “anémico”
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no sentido de Durkheim, e disso provém, segundo Polanyi, o
descontentamento da populacdo, que obrigatoriamente se expressard sob a
forma de contra movimentos sociais a exigir uma assisténcia moral da parte
do Estado (HONNETH, p 347)

Ou seja, ndo é meramente uma questdo econdmica ou mercadoldgica, &,
necessariamente, um sistema regulador de valores morais.

Para Honneth, tem que haver uma “cooperagdao conjunta” para legitimar esse
sistema de valores morais. Todos tém, de alguma forma, ganhar ou ter a sensacéo de que esta
ganhando alguma coisa. O lucro é pré-condigdo que fornece o carater normativo da atividade
humana, mesmo que esta ndo seja empregada através do lucro, e sim da exploracdo do
trabalho individual. Em consequéncia dessa dinamica o0s atores sociais precisam do
reconhecimento da comunidade, que faz parte da cooperagdo conjunta citada acima.

Contudo, este texto teve a intencéo de apontar para as condicOes de sustentacdo da
sociedade moderna capitalista e algumas de suas complexas variaveis. Visto que as estruturas
ndo estdo baseadas somente em instituicbes, mas no contexto com o qual essas instituicbes
estdo ligadas a vida dos individuos, através de condicionantes moralmente constituidos. Sdo
modelos de legitimagdo que reinterpretam a realidade de forma racional, e que por isso séo

tdo eficazes no processo de perpetuacdo de desigualdades.
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