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Resumo:

No artigo reflete-se sobre aspectos socioculturais, ambientais e comunicacionais na
Amazobnia. O objetivo é discutir inter-relagdes e interdependéncias entre a consolidagéo de
imaginarios sociais no processo histérico, suas representacdes midiaticas e o papel do
jornalismo nesse contexto. Trata-se de um estudo exploratorio, com embasamento no
pensamento pdés-colonial, a luz da sociologia das auséncias e emergéncias, com base em
Boaventura de Sousa Santos, em dialogo interdisciplinar com aportes da comunicacao,
jornalismo e ciéncias sociais. Desse modo, sugere-se a urgéncia de uma discussdo mais
critica em relagdo a realidade biosociocultural amazoénica que, ao contrario do que €
propagado pelo senso comum, hdo esta em descompasso com a sociedade contemporanea.

Palavras-chave: processos socioculturais; sociologia das auséncias e emergéncias;
comunicagdo; jornalismo na Amazonia.

Abstract:

The article reflects on sociocultural, environmental and communication aspects in the Amazon.
The objective is to discuss interrelationships and interdependencies between the consolidation
of social imaginaries, their media representations and the role of journalism in this context.
This is an exploratory study, based on postcolonial thinking, based in Boaventura de Sousa
Santos, in an interdisciplinary dialogue with contributions of communication, journalism and
social sciences. It is suggested the urgency of a critical discussion about the environmental,
social and cultural reality in the Amazon that, contrary to what is propagated by common sense,
is not in disagreement with contemporary society.

Keywords: socio-cultural processes; sociology of absences and emergencies;
Communication; journalism in the Amazon.
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Introducéao

Neste artigo, pretendemos lancar um olhar critico sobre imaginarios sociais, representacdes
midiaticas e jornalismo na Amazbnia. Nesse sentido, buscamos tecer inter-relacbes e
interdependéncias entre aspectos socioculturais, ambientais e comunicacionais. A discusséo
articula-se pela perspectiva dos estudos pés-coloniais?, a luz de Boaventura de Sousa Santos,
que nos traz a proposi¢ao da sociologia das auséncias (experiéncias sociais) e da sociologia
das emergéncias (expectativas sociais).

Trata-se de um trabalho de cunho exploratorio, portanto, ndo ha a aplicagéo de uma estratégia
metodoldgica focada na obtencdo de dados conclusivos ou na configuracdo de categorias
tipoldgicas para serem analisadas e explicadas. Desse modo, o que apresentamos € uma
possibilidade de leitura compreensiva, com base em aportes tedricos que tratam de
comunicacdo, jornalismo e ciéncias sociais.

Partimos da premissa que as representagfes sobre a Amazénia na midia sdo construgdes
socioculturais que se cristalizaram no processo histérico em fungdo da imposicao de
interesses hegemonicos, erigidos sobretudo pelo poder politico-econdmico (PINTO, 2006).
Sao configuragbes que, normalmente, invisibilizam ou menosprezam outros sujeitos sociais
envolvidos, especialmente as populagdes tradicionais, tais como as comunidades indigenas,
ribeirinhas e extrativistas.

Diante das possiveis auséncias produzidas na midia, em fungdo da propagacgédo de
imaginarios limitados e focados no exotismo, especialmente no noticiario jornalistico, sugere-
se a emergéncia de trazer a tona uma discussao critica sobre a realidade amazonica que, ao
contrario do que se reproduz pelo senso comum, ndo estd em descompasso com a sociedade
contemporanea.

No ambito da comunicacdo este debate é pertinente, pois o jornalismo praticado pelos
grandes grupos de midia tem seu modelo editorial voltado para atender as demandas de
producéo, espetacularizagdo e lucratividade das empresas. Assim, pode desviar-se de seu
compromisso social, ético e de reflexdo critica, produzindo e disseminando valores e visdes
de mundo homogeneizantes, a partir do ponto de vista de elites politico-econémicas.

Por uma questao pragmatica, a Amazoénia aqui abordada é mencionada em seu carater mais
universal. Entretanto, cabe salientar que se trata de um ambiente de extrema complexidade.
Porém, neste caso, orbitamos em uma espécie de atmosfera reflexiva sobre percepcoes
gerais, tendo em vista a dificuldade de abarcar a polissemia biosociocultural da regido
amazonica nesta breve exposicao.

Nos apontamentos sobre a expansdo dos meios de comunicacdo na Amazodnia damos mais
atencao aos veiculos da midia em Manaus, em funcdo de nosso lugar de fala que situa-se no
ambito da pesquisa sobre Ecossistemas Comunicacionais®. JA4 no que diz respeito aos

2 N&o ha sistematizacdo de uma teoria pos-colonial, entretanto, a partir de Chomsky (2013), Hall (2002), Santos
(2006) e Santos e Meneses (2010), podemos compreender o pés-colonial como um campo de estudo configurado
por varias perspectivas criticas a imposicao vertical de relacBes de poder econdmico, politico, cultural e cognitivo.
Portanto, sdo visfes que propdem a construgdo de epistemologias descolonizadas, a fim de fazer emergir outros
paradigmas tedricos e metodolégicos para a compreensdo da realidade sociocultural, superando as ideologias
hegemoénicas que ainda sustentam a maior parte dos estudos cientificos e do entendimento sobre o mundo.

3 Conforme Colferai (2014), a proposicdo dos Ecossistemas Comunicacionais ndo se apresenta como uma nova
teoria da comunicacdo, mas como uma possibilidade aberta ou perspectiva interdisciplinar de compreender
fendmenos comunicacionais nas multiplicidades que atravessam o ser humano, a natureza e as tecnologias da
comunicacgdo e informacéo. Ao tratar das inter-relagdes e interdependéncias entre o contexto sociocultural, o
ambiente e a tecnologia, esta abordagem considera a corporeidade das relagGes e as subjetividades acionadas em
sociedade, tomando-as como instancias inseparaveis amplificadas pelas tecnologias que estendem as inervagdes
humanas para além dos limites corpéreos. Neste sentido, as vivéncias de populacgdes tradicionais da Amazodnia,
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imaginarios construidos sobre a regido, buscamos a articulacdo entre autores que tratam do
pensamento social da Amazbnia e pesquisadores que analisam linguagens, estéticas e
estratégias midiaticas utilizadas para a representacdo do ambiente amazdnico e seus sujeitos
sociais.

Contexto: de que Amazb6nia estamos tratando?

A Amazobnia sao varias e neste artigo nao iremos nos aprofundar em suas especificidades por
uma questdo pragméatica que esté relacionada ao propésito do estudo, como reforcamos na
introducdo. Sendo assim, optamos por transitar por uma atmosfera de impressdes gerais,
tendo como referéncia representacdes socioculturais construidas no processo histérico e
costumeiramente transpostas na midia. Contudo, salientamos que é impossivel lan¢ar uma
Unica perspectiva de compreensao sobre esta regido com 7,8 milhdes de km2, que perpassa
por nove paises da América do Sul* e apresenta variadas paisagens naturais e complexos
arranjos sociais, culturais e econémicos, decorrentes de diferentes formas de ocupacao no
processo historico.

A Pan-Amazobnia, com mais de 34 milhGes de habitantes e cerca de 350 povos indigenas,
descortina-se na maior floresta tropical, biodiversidade e bacia hidrografica do planeta, sem
contar nas jazidas minerais e valiosos recursos vegetais e animais que sempre despertaram
a cobica e aceleraram atividades exploratorias-predatorias. Portanto, um lugar de importancia
global para a biodiversidade e a economia (WANDERLEY, 2018). No Brasil, a regido é
denominada de Amazénia Legal e ocupa cerca de 60% do territério e concentra menos de
10% da populacdo brasileira, estendendo-se pelos Estados do Amazonas, Para, Roraima,
Rondénia, Acre, Amapda, Maranhao, Tocantins e parte do Mato Grosso, 0 que corresponde a
sete vezes o tamanho da Franga (IBGE, 2018).

Com o foco em tantos superlativos ambientais, desde a chegada dos europeus, percebe-se
gue as populagbes amazbnicas e suas culturas foram relegados a categorias inferiores,
conforme Vianna (2008). No processo histérico, esta construcdo ideolégica limitadora,
produzida pelos interesses das elites, foi acentuando desigualdades, invisibilizando culturas,
dizimando povos, silenciando linguas, desmitificando crengcas e homogeneizando
complexidades. Consequentemente, estigmatizando a regido e seus habitantes (VIANNA,
2008).

A Amazobnia se configura por multiplicidades biosocioambientais. Nesse sentido, a referéncia
a “Amazobnia” neste texto pode parecer reducionista. Mas, ndo estamos sustentando uma
simplificacdo de contextos da diversidade, pois tal proposicdo baseia-se no pensamento
complexo (MORIN, 2005; 2010). Para isto, consideramos alguns principios propostos por
Morin (2005, p. 74): o dialdgico, o recursivo e o hologramatico. Conforme o autor, “o principio
dialégico nos permite manter a dualidade no seio da unidade”, sendo possivel associar
termos, ideias ou conceitos que podem ser ao mesmo tempo complementares, antagonicos,
concorrentes, integrados, ou desintegrados. Permite assumir racionalmente diferentes no¢des
(mas, indissociaveis numa mesma realidade) para conceber um mesmo fenbmeno complexo
e contribuir para a organizacdo ou compreensao do seu contexto mais amplo.

gue se relacionam com o ambiente de maneiras diversas das ocidentais, sdo o ponto de contato entre o conceito e
as préaticas cotidianas: a Amazonia, por ser uma das porgdes do planeta onde se percebe claramente as recursivas
relagGes entre ser humano, natureza e — pela crescente presencga — tecnologias da comunicacéo e informagéo, torna-
se metafora explicativa do Ecossistema Comunicacional.

4A Pan-Amazonia compreende areas territoriais do Brasil, Venezuela, Colémbia, Peru, Bolivia, Equador,
Suriname, Guiana e Guiana Francesa (WANDERLEY, 2018).
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Ja o “processo recursivo € onde os produtos e os efeitos sdo ao mesmo tempo causas e
produtores do que os produz’. Ainda conforme o autor, os sujeitos humanos produzem a
sociedade, mas a sociedade produz a humanidade dos sujeitos conduzindo-lhes a cultura e
a linguagem, assim “ndo apenas a parte esta no todo, mas o todo esta na parte. O principio
hologramatico esta presente no mundo biolégico e no mundo socioldgico”. Nesse sentido, da
ideia de parte/todo/todo/parte, “a propria ideia hologramatica esta ligada a ideia recursiva, que
esta ligada, em parte, a ideia dialégica” (MORIN, 2005, p. 74-75). Portanto, em funcéo disso,
a referéncia a Amazénia expressa-se na perspectiva das inter-relacdes.

Sendo assim, nesta discussao concebemos a Amazénia como construcdo simbdlica, em suas
dimensdes socioculturais, ambientais e comunicacionais. Assim, 0s imaginarios e noticias
sobre a regido manifestam-se na articulagdo de mudultiplos conjuntos inter-relacionais,
configurados por um ecossistema comunicacional (COLFERAI, 2014). Esta sistematizacéo
ocorre por meio de relagbes socioculturais, que se ressignificam constantemente em fluxos
comunicacionais, no decorrer das transformacdes sociais no tempo e no espaco. Ou seja, 0S
processos comunicacionais - ao mesmo tempo em que sao tecidos - tecem redes e processos
de inter-relacdes e interdependéncias socioculturais.

Delineamento conceitual: sociologia das auséncias e sociologia das
emergéncias

Santos (2002) salienta que a compreensao do mundo transcende a compreensao ocidental
do mundo, que cria e legitima o poder social pelo prisma colonialista e imperialista. Assim,
propde uma critica ao modelo de racionalidade ocidental (a raz&o indolente) em busca de uma
razdo cosmopolita, articulada por trés procedimentos sociolégicos: a sociologia das
auséncias, a sociologia das emergéncias e o trabalho de traducéo.

Portanto, a razdo cosmopolita representa uma transicdo que privilegia a ecologia entre os
saberes, incluindo saberes nao cientificos e nédo filoséficos que continuam apartados dos
debates sobre a producéo de conhecimentos e sentidos. Ao invés de propor uma teoria geral
propde um processo de traducdo que seja capaz de criar uma inteligibilidade mutua entre
experiéncias possiveis e disponiveis. Assim, expandindo o presente (sociologia das
auséncias) e contraindo o futuro (sociologia das emergéncias) é possivel ampliar a
possibilidade de criar o espaco-tempo necessario para conhecer e valorizar experiéncias e
acOes que séo invisibilizadas na sociedade.

Para comecar o processo de reversdo deste cenario, Santos (2002) propde pensar a partir da
ideia da sociologia das auséncias, que reflete sobre experiéncias e maneiras de ser, estar e
compreender o mundo que séo subtraidas dos sistemas hegemonicos de validacao social. A
sociologia das auséncias questiona os motivos de concepc¢des excludentes terem obtido
primazia na sociedade e também visa identificar modos de confrontar e superar a concepcao
de totalidade e racionalidade metonimica que sustenta os modelos hegemo&nicos, assim como
outras vertentes socioldgicas criticas discorrem sobre a problematica, como os estudos
culturais. Contudo, Santos (2002) acredita que a sociologia das auséncias é mais
transgressiva ao surgir como alternativa epistemoldgica que subverte a propria légica que
constituiu as ciéncias sociais convencionais, pois a sua objetividade é dependente da
gualidade da sua dimensé&o subjetiva.

Acreditamos, assim, ser possivel compreender melhor a relacdo entre producdo midiatica e
propagacao de imaginarios limitados sobre a Amazénia. Nesse sentido, é possivel propor a
transformacdo das auséncias em presencas, ao discutirmos como a regido é pautada e
representada nos meios de comunicacdo, em como as teméaticas sdo abordados, de que
maneira sdo estabelecidas relagdes entre atores sociais envolvidos, bem como as percepcoes
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e os sentidos configurados neste contexto. Ou seja, buscar compreender inter-relacdes e
interdependéncias sobre o que é enfatizado e o que é invisibilizado ou subalternizado na
cobertura noticiosa, pois “ha produgado de nao-existéncia sempre que uma dada entidade é
desqualificada e tornada invisivel, ininteligivel ou descartdvel de um modo irreversivel
(SANTOS, 2002, p. 246).

A discussdo a partir da ideia da sociologia das auséncias nos leva a reflexdo sobre a
sociologia das emergéncias. De acordo com Santos (2002, p. 256) “enquanto a sociologia das
auséncias amplia o presente, juntando ao real existente o que dele foi subtraido pela razéo
metonimica, a sociologia das emergéncias amplia o presente, juntando ao real amplo as
possibilidades e expectativas futuras que ele comporta”.

Nesse sentido, € possivel tentar combater as negligéncias por meio de uma relacdo de
equilibrio entre experiéncias e expectativas sociais propondo novos caminhos
emancipatorios. Estes, inclusive podem indicar novas possibilidades sustentaveis para a
discusséo do papel do jornalismo no futuro, ainda mais quando consideramos a discussao da
construcao sociocultural de percepgdes sobre a Amazonia.

Entendemos que abordagens ou intervencgdes jornalisticas com propostas emancipatoérias e
maior engajamento na discusséo amplificada sobre o contexto das noticias talvez ndo sejam
possiveis na imprensa de referéncia, mas podem ser pensadas e produzidas por meios
alternativos, a partir da reflexdo critica sobre o material veiculado na grande imprensa, ao
identificarmos as auséncias e emergéncias implicitas ou explicitas em suas coberturas.

Assim, ao refletirmos sobre a sociologia das auséncias e emergéncias, chegamos ao trabalho
de tradugéo proposto por Santos (2002). Conforme o autor, o pensamento pés-colonial tem o
desafio da desconstrugédo, que consiste em identificar residuos eurocéntricos herdados do
colonialismo ainda presentes nos mais diversos setores da sociedade (leis, educacdo, politica,
cultura etc.). E, a partir dai reconstruir possibilidades socioculturais que foram interrompidas
ou estdo marginalizadas. Nesse sentido, o trabalho de traducdo procura fazer o duplo
movimento de captar a relacdo hegemaénica entre as experiéncias subalternizadas e amplificar
tais experiéncias para além das relacdes de dominacéo.

O jornalismo como uma forma de conhecimento e mediacao
sociocultural

O jornalismo pode ser entendido como uma construcdo discursiva encadeada a partir de
interpretacdes sobre fatos e acontecimentos sociais produzindo determinadas perspectivas
sobre a realidade. Contudo, conforme Traquina (2005, p. 169), “o paradigma das noticias
como construcdo nao implica que as noticias sejam ficcdo”. Desse modo, ao construir
noticias, o jornalismo reelabora e reproduz, por meio de suas técnicas e linguagem proprias,
informagdes dos mais diversos campos de saberes e conhecimentos institucionalizados.

Conforme Meditsch (2002) é uma atividade focada no real, especialmente no factual imediato,
operando no campo légico do senso comum e condicionada pelos contextos de sua producéo.
Consequentemente, retrata aspectos gerais de um sistema cultural em dado espaco e periodo
sécio histérico, expressando uma determinada identidade naquele dado contexto (HALL,
2002).

A matéria prima do jornalismo é a informagdo. Esta € um bem valioso e quem a tem
geralmente detém o poder. Em modelos hegeménicos da producédo de noticias, a veiculagcédo
do discurso jornalistico esta imbricado nas rotinas das empresas de comunicacdo e suas
linhas editoriais, metas financeiras e inclinacées politicas (CHOMSKY, 2013).
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Pena (2012), que critica as regulamentacdes de politicas neoliberais que propiciam a
multiplicacdo e a concentracdo de poder dos oligopdlios empresariais de comunicag¢ao (como
detentores da enunciacdo e difusdo de informagdes e conteudos culturais), diz que a
interferéncia e controle dos governos e das elites econdmicas ocorre desde as gazetas®
italianas do século XVI e seus informes de interesse mercantil, nos primérdios da atividade
jornalistica, até os megaconglomerados de midia global do século XXI, em que o jornalismo
€ apenas uma de suas atividades.

O desenvolvimento dos canais de informacédo estd sempre atrelado a
interesses econdmicos ou politicos. Na maioria das vezes, os dois
juntos. Como quase tudo na sociedade ocidental. Foi assim com o
telégrafo, criado para proteger as ferrovias americanas no século XIX e
também com o rédio, usado estrategicamente durante a Primeira
Guerra Mundial. Foi assim com o proprio jornalismo. [...] Em seu cddigo
genético ndo encontramos um servigo publico, mas sim um comércio de
noticias (PENA, 2012, p. 33-34).

Além dos aspectos mercadoldgicos e técnicos dos “negdcios jornalisticos”, os profissionais
da imprensa e suas formas de abordagem integram uma sistematica que tem como objetivo
atingir ou comunicar ao publico. Nesse processo ha desde aspectos “éticos e deontoldgicos™®
que balizam os preceitos do exercicio profissional até questdes subjetivas, como preferéncias
e simpatias de cada jornalista, bem como a formacéao intelectual, experiéncia préatica, pressdes
editoriais entre outros aspectos (TRAQUINA, 2005).

Conforme Traquina (2005), os processos institucionais, técnicos e socioculturais da producéo
jornalistica - portanto, um “produto a venda” (MEDINA, 1985) ou uma mercadoria da
comunicagdo social - convergem para determinados enquadramentos narrativos dos
acontecimentos, estabelecidos pelos chamados valores-noticia, sistematizados em critérios
como notoriedade dos sujeitos envolvidos, o impacto social do acontecimento, a proximidade,
a relevancia, a atualidade, os conflitos e controvérsias, a morte, entre outros.

Sendo assim, é no trabalho de enunciagéo que os profissionais do jornalismo e os veiculos
da imprensa, ambos com suas ldgicas internas, constroem os discursos noticiosos. E, como
ja indicamos, consequentemente, apresentam uma construcdo de realidade. Esses
pressupostos configuram o modelo teérico do newsmaking, que poderia ser traduzido por
processo de producdo de noticias formado por critérios de noticiabilidade, operagbes e
instrumentos que definem o que sera noticia. Conforme Wolf (2003), o conceito se articula a
partir de trés caracteristicas fundamentais. A primeira esta ligada a cultura e os valores do

5 O nome gazeta vem do italiano gazzete que era a moeda utilizada na regido de Veneza no século XVI. Nessa
época os periddicos de quatro paginas custavam uma moeda (uma gazeta).

6 O Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros tem como base o direito fundamental do cidad&o & informacéo, que
abrange seu o direito de informar, de ser informado e de ter acesso a informag&o. Est4 em vigor desde 1987 e foi
atualizado em 2007, a partir das colaboracdes de sindicatos, professores e jornalistas, por meio de uma consulta
publica organizada pela Federacdo Nacional dos Jornalistas (FENAJ). Dentre outros aspectos, o Cadigo de Etica
dos Jornalistas trata da liberdade de imprensa, conduta profissional, responsabilidades e deveres. Cabe salientar
que a ética jornalistica deve ser compreendida como um conjunto de aspectos morais do jornalista e uma obrigacdo
pratica profissional baseada na livre acdo da pessoa e do seu caracter moral e bom senso. J& a deontologia
jornalistica diz respeito a um conjunto de regras e obrigagdes que se exigem do profissional, determinando o
jornalista e a sua profissdo através de Codigos Deontoldgicos, ou seja, conjunto de regras e principios que regem
a conduta de um profissional, estudando os deveres que determinam a sua profisséo. Sendo assim, percebe-se que
no Cadigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros contempla-se a observancia e pratica constante entre a ética e a
deontologia jornalistica (KARAM, 2014).
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proprio jornalista, a segunda refere-se aos limites organizacionais e relagdes de trabalho e a
terceira com os processos praticos da producao do noticiario.

Logo, o mercado jornalistico caracteriza-se por um planejamento sistematizado como uma
rotina industrial, sob imposi¢cdes empresariais que normalmente condicionam os profissionais
a submissao de regras organizacionais que nem sempre estéo alinhadas aos principios éticos
do jornalismo, jA que muitas vezes transformam-se em “aparelhos ideolégicos do Estado e
das elites econdmicas”, reforcando o ponto de vista dos poderes instituidos (CHOMSKY,
2013; HALL, 2002). Contudo, Pena (2012) salienta que a atividade jornalistica é
extremamente complexa e ndo pode ser encarada apenas por um ponto de vista determinista,
pois a noticiabilidade é uma negociacao entre os atores do processo produtivo nas redacgdes,
os interesses da empresa de comunicacgao, o cendrio politico-econémico e o publico. Portanto,
€ um sistema que se recontextualiza.

Entretanto, nota-se uma recorréncia em indicar que a imprensa funciona como um dispositivo
modelador dos conhecimentos e informacgdes cotidianas, utilizando a simplificagdo de
esteredtipos e clichés culturais para ilustrar a percepgdo da realidade. A teoria do
agendamento (Agenda Setting) sugere uma relacdo causal entre a agenda midiatica e a
agenda publica, pois defende que o publico tende a considerar mais importante os assuntos
gue séo veiculados na imprensa. Assim, em funcdo do que é exposto pelos meios de
comunicagdo a sociedade, ha o agendamento e a hierarquizagdo nas discusséo de
determinados assuntos, bem como na forma de pensar sobre os acontecimentos e de se

relacionar uns com os outros em sociedade (WOLF, 2003).

A teoria do agendamento ndo tem o objetivo de analisar o papel dos meios de comunicagéo
nas mudangas de opinido ou 0s assuntos que circulam entre o publico, mas, conforme
McCombs (2004), preocupa-se com a influéncia da imprensa nas percepc¢des, formacéo e
mudancga de cogni¢des dos consumidores de informagfes midiaticas. Isto é, na maneira como
0 publico conversa, apreende e forma seu conhecimento pela imprensa. Para Hall (2002), a
imprensa além de definir para a populacdo quais sao 0os acontecimentos mais significativos e
que merecem atencdo da opinido publica, também impbe a interpretacdo de como
compreender esses acontecimentos.

Pena (2012, p. 144) diz que a teoria do agendamento n&o defende que a imprensa pretende
persuadir o publico e nem o considera atomizado, como sugerem a teoria hipodérmica e a
teoria dos efeitos limitados, pois “a influéncia da midia nas conversas dos cidadaos advém da
dindmica organizacional das empresas de comunica¢do, com sua cultura prépria e critérios
de noticiabilidade”. O autor enfatiza ainda que os estudos baseados nesta perspectiva
normalmente enfatizam a relag@o entre agenda midiatica e agenda publica a médio e longo
prazo, pois a influéncia da midia pode ser admitida quando interfere na reestruturacdo da
imagem da realidade social, organizando novos elementos e formando novas opinides e
crengas.

A acdo da midia sobre a realidade sociocultural deve ser analisadas pelo capacidade que os
meios de comunicagao tém para criar e manter a relevancia de um determinado tema em sua
cobertura. Portanto, ha uma relativizacao sobre os pressupostos do agendamento, no ponto
de vista da midia tradicional, que ndo devem ser compreendidos de maneira determinista,
ainda mais na sociedade contemporanea com a questdo das redes sociais da internet que
alteram as caracteristicas de unilateralidade e massificacao.

Diante disso, nos deparamos com outra questdo bastante polémica no jornalismo: a
credibilidade pela objetividade. Esta, conforme Medina (1985), ndo deve ser perseguida pela
chamada imparcialidade neutra e objetiva (que é uma utopia), mas pela busca da isencéo e
responsabilidade ética. Traquina (2005) diz que a objetividade pode ser encarada como uma
estratégia.
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A objetividade no jornalismo néo € a negacéo da subjetividade, mas uma série
de procedimentos que os membros da comunidade interpretativa utilizam para
assegurar uma credibilidade como parte nado-interessada e se protegerem
contra eventuais criticas ao seu trabalho (TRAQUINA, 2005, p. 139).

O autor admite que a questdo da objetividade € uma das questdes mais polémicas em relagéo
ao exercicio do jornalismo e a postura dos jornalistas, mas defende que € necessario
estabelecer “uma equidistancia entre o profissional do campo jornalistico e os diversos
agentes sociais, atuando com justica, ouvindo as diversas perspectivas, mantendo a sua
independéncia” (TRAQUINA, 2005, p. 142). Nessa perspectiva, Medina (1985) reforca que o
noticiario deveria ser polifénico e polissémico, procurando dar voz aos atores sociais
envolvidos na questdo e apresentando um contexto diversificado para que o conhecimento
sobre o assunto abordado possa ser o mais amplo possivel ou aproximado da “realidade dos
fatos™.

Contudo, nem sempre as multiplas fontes e a delimitagdo de contextos se refletem em uma
abordagem verdadeiramente polifénica e polissémica, porque 0s personagens e 0S cenarios
enfocados podem partilhar de uma mesma perspectiva ou estarem sendo usados para
reforcar os interesses do enunciador (jornalista ou veiculo de comunicagdo). Conforme Pena
(2012, p. 29), os assuntos trazidos para a esfera publica, por meio da imprensa, podem “ser
forjados por esquemas de marketing que visam moldar o gosto do publico e agendar seus
debates”.

Uma forma de resisténcia ao jornalismo convencional seria 0 que vamos chamar de
“jornalismo sustentavel”’. Ou seja, uma pratica realmente em consonéncia com os preceitos
éticos ligados a funcéo social do jornalismo, vigilante ao seu compromisso com a isencéo,
resistente as pressfes mercadoldgicas e as limitagdes das rotinas de produgéo noticiosa, por
meio de abordagens criticas balizadas pela liberdade de expresséo, acesso democratico,
respeito a pluralidade de opinides e a diversidade sociocultural.

Pena (2012), sugere alguns pressupostos que podem ser relacionados a esta ideia que
fazemos emergir. Conforme o autor, o jornalista deve ser autocritico antes e depois da
realizacdo da reportagem, procurando evitar os preconceitos, limitacdes e estereétipos;
trabalhar de forma objetiva, mas ndo ser um observador neutro e inserir 0s setores da
sociedade que geralmente sdo excluidos ou relegados a segundo plano nos debates
midiaticos; enxergar as matérias ndo pelo valor de mercado, mas pelo servico que presta a
comunidade; checar atentamente as informacdes antes de divulga-las; procurar compreender
as entrelinhas dos discursos de sujeitos, grupos sociais ou instituicdes; propor novas rotinas
de trabalho, de abordagens, posturas e acoes.

Devido a insercao do jornalismo nos mais variados segmentos da sociedade, esta atividade
configura-se como uma forma de mediag&o entre os fatos e 0s sujeitos. Seus produtos tornam-
se bens simbdlicos e relevantes para a producdo de sentidos sobre o cotidiano e o mundo,
pois fazem chegar a muitos o que estaria restrito ao conhecimento de poucos. Assim, pelos
enunciados jornalisticos a sociedade toma conhecimento do que ocorre em ambito local ou
global, e por intermédio das informacgdes divulgadas pode formar sua opinido e tomar decisbes
acerca de uma série de questdes (PENA, 2012).

Nesse sentido, os profissionais que atuam na imprensa, especialmente nesta época de
convergéncias tecnoldgicas, precisam estar preparados para compreender 0s contextos
amplos sobre os fatos aos quais séo designados para cobrir. Conforme Pena (2012, p. 12),

7 Com base em aportes do pensamento complexo, compreendemos que os fatos configuram-se a partir de
determinadas observacfes que, por sua vez, sdo orientadas por um conjunto de percepcfes e esquemas de
representacdo, interpretacdo, classificacdo e compreensdo dos fendmenos. Portanto, ndo existe uma verdade
absoluta.
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devido “a hibridizacdo de contextos midiaticos e culturais em fluxos de informacdo com
velocidade cada vez mais acelerada, o profissional da imprensa precisa ter uma formacao
so6lida e especifica para assumir o papel de mediador”.

Em funcédo disso, discutimos o poder da mediacdo jornalistica na constru¢cdo de sentidos
sociais e lancamos o questionamento sobre como esse dispositivo interfere e influencia nos
processos socioculturais, na propagacdo de ideologias e até nas escolhas politicas®. Pena
(2012) enfatiza que, quando se pensa no jornalismo como uma construcao da realidade, ha
algumas questdes centrais (que se desdobram em outras) para iniciar uma reflexao sobre sua
influéncia: Por que as noticias sdo como sdo? Quais efeitos que essas noticias geram na
opinido publica®?

A primeira parte preocupa-se fundamentalmente com a producéo jornalistica,
mas também envereda pelo estudo da circulacdo do produto, a noticia. Esta,
por sua vez, é resultado da interagado histérica e da combinacao de uma série
de vetores: pessoal, cultural, ideoldgico, social, tecnolégico e midiatico. Ja os
efeitos podem ser divididos em afetivos, cognitivos e comportamentais,
incidindo sobre pessoas, sociedades, culturas e civilizacdes. Mas também
influenciam a propria producéo da noticia, em um movimento retroativo de
repercusséo (PENA, 2012, p. 216).

Por isso, Pena (2012), mesmo defendendo o jornalismo como um campo de conhecimento
especifico, acredita que a sua compreensdo tedrica e seus desdobramentos praticos
necessitam de um arcabouco interdisciplinar. Conforme o autor, isto € necessario para
contemplar a complexidade das técnicas de narragdo da noticia, analisar os aspectos
semiologicos do discurso jornalistico, as fungBes dos profissionais da imprensa, as
caracteristicas de editorias entre outros assuntos.

E possivel incluir de forma tangencial uma abordagem histérica, ética
epistemoldégica do jornalismo, bem como discussoes estilisticas, instrumentais
e de género. Construir uma teoria unificada ndo significa partir para um
isolamento cientifico. O movimento deve ser exatamente contrario, com a
incorporacdo de outros saberes pertinentes e o dialogo com teorias anélogas
(PENA, 2012, p. 217).

8 Atualmente, observa-se uma transformaco cultural na fungdo mediadora do jornalismo, ja que os veiculos de
midia tradicionais, como jornais impressos, TV e radio, estdo perdendo espaco para a internet e suas caracteristicas
de facilitar aos cidaddos o acesso a producédo de contetido e veiculacdo de opinides. Desse modo, por meio de um
ecossistema midiatico reticular, o receptor também cria seus meios para ser um emissor, sobretudo pelas redes
sociais. Em principio, podemos dizer que essa dindmica rompe com a forma de circulacdo de informagdes e
conhecimentos proporcionando uma forma mais democratica de produgdo e acesso aos contetdos de interesse
social. Porém, cada vez mais, alguns grupos vinculados a interesses hegemonicos criam estratégias para que essas
maltiplas possibilidades, aparentemente livres, disseminem ideologias. Do mesmo modo ocorre com as grandes
corporagfes de comunicacdo global (como Google e Facebook) que por meio dos servigos oferecidos beneficiam
aos seus proprios interesses mercadologicos.

® Conforme McCombs (2004), os meios de comunicacdo influenciam a opinido das pessoas sobre os assuntos que
aborda, pois os veiculos da midia funcionam como janelas para 0 mundo. Sendo assim, a opinido publica é formada
e agendada pela construcéo do pseudoambiente representado nos meios de comunicacdo, em funcdo de questdes
psicoldgicas que se refletem em atitudes opiniGes e comportamentos. Em suas respectivas épocas histéricas, o
telégrafo, o telefone, o radio, a televisdo e, agora, a internet tém provocado cenarios em alguns casos alarmantes,
sobre mudancas revolucionérias na sociedade.
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Por estarmos voltados a discussdo de imaginarios e representacdes sobre o ambiente
amazonico, pressupomos que tais construcdes socioculturais estejam relacionadas tanto a
interesses institucionais quanto a aspectos subjetivos da midia e seus produtores. Contudo,
ao descortinarmos 0s cenarios e vozes desse processo poderemos propor novas abordagens
para a Amazonia na midia, inclusive o jornalismo local e regional.

Isto talvez seja fundamental para fomentar a justica social e cognitiva acerca das informacdes
sobre ambiente, cultura e sociedade na Amazénia. E importante que estas informacdes
também possam emergir e serem geradas a partir das perspectivas da prépria regido, com o
protagonismo das suas populacdes que sdo conhecedoras desse mosaico biosociocultural. A
interface dos conhecimentos tradicionais com o conhecimento cientifico, tecnologia, politicas
publicas e iniciativas para o desenvolvimento econbémico da regido permeiam processos
decisérios relacionados a conservacao, mitigacdo e adaptacdo aos efeitos das mudancas
climaticas que vém sendo intensificado nas ultimas décadas.

Muniz Sodré (2002) nos indica que os meios de comunica¢do de massa, seus suportes e
tecnologias constituem uma nova forma de vida em sociedade, com valores, regras e
costumes proprios. Um conjunto de fatores que, como ja apontamos, 0 autor denomina de
“bios midiatico”, alertando que seus mecanismos de controle e exploragao podem trazer riscos
a emancipagdo cidadd e a democracia. Desse modo, Muniz Sodré (2002) propde uma
compreensdo da comunicagdo em seu sentido mais amplo: o de interacdo e comunh&o. Os
fendbmenos comunicacionais na contemporaneidade sdo marcados por tramas reticulares de
interacBes socioculturais e convergéncias tecnoldgicas, como percebemos nas discussdes
sobre a complexidade da comunicagéo e da cibercultura, por Pierre Lévy (1999), André Lemos
(2013) e Pollyana Ferrari (2016).

Para Castells (1999), a comunicacdo em rede na sociedade contemporanea, a qual denomina
sociedade digital ou sociedade da era da informacéo, é caracterizada pela interligacéo da vida
cotidiana aos interesses empresariais e as rotinas de trabalho, das manifesta¢des culturais
aos modelos educacionais, dos interesses econdmicos as decisdes politicas e da mediacdo
dos meios de comunicagédo. Proporciona a possibilidade de um movimento global que poderia
revitalizar o sentido de democracia. Pois, segundo o autor, hd cada vez mais movimentos
sociais descentralizados dos poderes hegemonicos, e por sua vez com organizagdes moveis
sem lideranca centralizada. Entretanto, Castells (1999) alerta que a tecnologia e as novas
midias, geralmente, acabam sendo utilizadas para acentuar a dominacdo politica, a
exploracdo comercial das pessoas e intensificar os conflitos sociais.

Meios de comunicacdo na AmazoOnia e aimprensa no Amazonas

O historico da expansédo dos meios de comunicagdo social na Amazonia € permeado por
periodos de efervescéncias e estagnacdes, em funcdo de interesses politicos e periodos
econdmicos. O desenvolvimento das comunicacfes na regido também esta relacionado as
peculiaridades do ambiente. Pesquisadores como Barbosa (1980) e Pires (2010) ressaltam
que a intrincada geografia da Amazbnia (com sua enorme extensao territorial, densas
florestas, rios com ciclos de cheias e secas) sempre foi posta como um obstaculo para o
desenvolvimento das comunicagfes na regido, principalmente na época da implantacdo das
linhas telegréficas.

A ligacao via telégrafo entre o Rio de Janeiro, a entdo capital do Brasil, e Belém do Para foi
estabelecida em 1873 e com Manaus em 1896. Mas, havia uma imensa area do oeste
amazonico e das localidades do interior sem comunicagéo. Nesse sentido, a implantagdo das
linhas telegréficas (para dinamizar as comunicac¢des do norte com o centro do pais) além de
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um instrumento do Governo Federal para reforcar ideais de progresso e desenvolvimento
passou a levantar a bandeira da seguranca nacional.

Segundo Pires (2000), as expedicbes do marechal Candido Rondon (entre 1907 e 1915)
evidenciam os interesses do Estado em relacdo ao desenvolvimento das comunicacfes ha
Amazobnia, considerando o fluxo civilizatério com a expansdo e a presenca militar para
defender as fronteiras, juntamente com as politicas de povoamento na area. O telégrafo,
entretanto, chegou tardiamente a regido. Quando a rede entre Cuiaba e a atual cidade de
Porto Velho foi inaugurada, o radio e o telefone jA comecavam a se expandir e proporcionavam
novas possibilidades de comunicacdo. Anteriormente ao telégrafo e ao radio, o jornal era o
meio de comunicagdo mais difundido na regi&do, conforme Antony (2004) e Bittencourt (1973).

Munaro (2017) refor¢ca que o inicio da imprensa na Amaz6nia ocorreu em paralelo as
transformacBes sociais, politicas e econdmicas proporcionadas pelo periodo de
desenvolvimento econémico decorrente da exploracédo do latex (sobretudo no final do século
XIX e inicio do século XX), quando Manaus e Belém ganharam ares cosmopolitas, e cidades
como Itacoatiara, Manicoré, Labrea, Parintins e Santarém, importantes portos na rede
hidrogréafica amazonica, também passaram a experimentar o processo de modernizacédo e a
incorporacgdo de novos habitos, nos moldes europeus, na tentativa de dissimular o estigma do
atraso e as herangas indigenas.

A midia impressa se converteu no final do século XIX num elemento
fundamental para o processo de constituicdo de uma identidade
amazobnica, permitindo o seu didlogo com o restante do Brasil, ainda que isso
acontecesse na forma de uma negociacao sempre tendente a absorver a nagéo
forjada a partir do Rio de Janeiro (MUNARO, 2017, p. 99)

No Amazonas, segundo Munaro (2017), os jornais impressos nasceram para atender os
anseios politicos e econdmicos das elites, escorados em discursos republicanos e no
racionalismo positivista. As preocupacdes sociais e 0s interesses mais amplos da populagéo
s6 foram ganhar destaque na imprensa manauense em meados do século XX. O radio e o
cinema, na primeira metade do século XX, e posteriormente a TV, também passaram a
exercer influéncia nos discursos sobre a regido. No caso do radio, impulsionado
principalmente pela politica do Estado Novo, com a ideologia da integragdo nacional e, em
seguida, com a exploracdo do potencial comercial. J& o cinema pioneiro na regido,
especialmente por meio dos filmes de Silvino Santos, tinha o intuito de mostrar as
potencialidades econémicas da regido para o publico nacional e internacional. Embora estes
filmes fossem documentarios, ainda narravam a regido por uma perspectiva exoética.

Tanto a imprensa quanto a radiodifusao e o cinema “refletiam o desejo do homem amazdnico
figurar no panorama politico brasileiro, garantir uma forma de filiagdo, fixar uma memoria
relativa a importancia da sua terra e gente” (MUNARO, 2017, p. 110), a0 mesmo tempo em
gue influenciaram a mobilizag&o popular para determinadas propostas politicas e a constru¢éo
de identidades sociais, mesmo com as limitagdes técnicas devido as caracteristicas
geopoliticas da regido.

Assim, a cobertura sobre as periferias das cidades, o interior e os anseios das populacdes
tradicionais foram sendo relegados na busca por uma afirmacao de civilidade e modernidade.
Em Santa Maria do Grao Para (Belém) os impressos comecaram a circular na década de
1820. Ja o primeiro peridédico do Amazonas foi o jornal Cinco de Setembro, fundado por Silva
Ramos, em 1851. O nome faz alusé@o a data de desmembramento da Provincia do Amazonas
da Provincia do Gréo-Para e, conforme Bittencourt (1973), o jornal noticiava atos do governo
e evidenciava pessoas ligadas ao Estado.
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A partir da metade do século XIX uma série de jornais foi fundada para traduzir os interesses
das elites. No interior do Amazonas o primeiro jornal foi O Itacoatiara, de 1874, extinto no ano
seguinte. O Comeércio do Amazonas, de 1869, foi o primeiro a apresentar ilustracdes e
também passou a discutir questdes mais amplas da sociedade. Até meados da década de
1880 os jornais circulavam em publicacfes alternadas e quase nunca ultrapassavam dois
anos de atividades, segundo Anthony (2004).

Com a abolicdo da escravatura (em 1888) e a proclamacédo da republica (em 1889) o
jornalismo impresso passou por um periodo de mudancas. O Diario Oficial do Amazonas foi
criado em 1892, pelo governador Eduardo Ribeiro e, conforme Anthony (2004), nesta época
também foi sendo diversificada a circulacao de jornais impressos e manuscritos. Segundo o
autor, até meados da década de 1920 oito periodicos (quase todos com circulagédo quinzenal)
caracterizavam-se pela abordagem de tematicas de politica local e nacional, esporte e
economia, além da cronica das personalidades da alta sociedade. Em 1943 o Jornal do
Commeércio, que circulava desde 1904, foi comprado pelos Diérios Associados de Assis
Chateaubriand (0 maior grupo empresarial de comunicagéo brasileiro na época), tornando-se
um dos principais veiculos de comunicacao do norte do Brasil.

O radio também é uma pagina importante na histéria das comunica¢cdes no Amazonas.
Segundo Nogueira (1999), o radioclubismo em Manaus comecou no ano de 1922,
impulsionado pelos radiéfilos que experimentavam transmissdes de forma amadoristica ou
buscavam sintonia em estacfes estrangeiras e do centro-sul do pais. Entretanto, segundo o
autor, o radio como meio de comunicacdo chegou oficialmente ao Amazonas em 1927. A
Estacdo Radiofonica supervisionada pela Amazon Telegraph, transmitia a 16 estacdes no
interior do Estado. Mas, por questdes politicas pouco depois de seu inicio passou por um
periodo de estagnacéo e so a partir da década de 1930, com a instalagdo de novas antenas,
passou a se desenvolver novamente.

Muitos ouvintes dispunham de receptores importados e com maior alcance e, por isso,
preferiam sintonizar em radios famosas nacionalmente ou em estacdes internacionais. Nesta
mesma época, o setor impresso foi impulsionado pela Empresa de Comunicacao Archer Pinto,
que em seus periddicos (O Jornal e Diario da Tarde) também passou a tratar de assuntos
policiais, problemas de ordem social, demandas urbanas, além de comecar a priorizar 0s
anuncios comerciais e 0 uso de fotografias. Também observa-se neste periodo a expanséo
das colunas sociais, de moda e lazer, conforme Nogueira (1999).

Em 1938 foi inaugurada a segunda radio no Amazonas A Voz da Bariceia, com uma
programac¢do de masica, noticias e comentarios. O sinal era melhor em relacdo a Estagao
Radiofdnica (popularizada como A Voz de Manads), pois o governo havia trocado os cabos
de transmisséo. A Voz da Bariceia, conforme Nogueira (1999) foi se desenvolvendo com o
compromisso de difundir interesses educativos e culturais do Governo e também aos
interesses comerciais da empresa. A programacao passou a ser mais diversificada e ganhou
as insercdes de propaganda durante as transmissdes. Em 1943, foi adquirida pelo magnata
das comunicacgdes Assis Chateaubriand e passou a se chamar Radio Baré.

A radiodifusdo também estava presente nos servicos de alto falante no centro de Manaus,
com a finalidade de transmitir o noticiario local, recados amorosos, registrar presencas ilustres
e promover diversdo. Em 1948, apés a segunda guerra mundial, foi inaugurada a Radio
Difusora do Amazonas, financiada por grandes empresarios como J.G. Araljo para ser
concorrente da R&dio Baré. Nessa época, tanto as emissoras de radio quanto os jornais
comecam a acentuar as polarizacdes politicas e a defesa de diferentes interesses
econdmicos, consequentemente a disputa por leitores e ouvintes (NOGUEIRA, 1999).

Em 1949 foi fundado o jornal A Critica, por Umberto Calderaro Filho, com um enfoque maior
para as demandas da populacdo, mas também promovendo determinados segmentos da elite
econdmica. A radiodifuséo passou a crescer ainda mais a partir da década de 1950 no Brasil.
Em 1954 foi inaugurada a Radio Rio-Mar em Manaus, com a proposta de ser um veiculo
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exclusivamente informativo e dar voz a populacao para reclamar dos problemas comunitarios,
de acordo com Nogueira (1999). No mesmo periodo também surgiu em Manaus o Clube da
Madrugada, um movimento artistico-literério que reunia intelectuais e artistas de diferentes
vertentes que discutiam sobre manifestagfes culturais e buscavam uma identidade artistica
regional. E também na década de 1950 que a TV chega ao Brasil. A TV Tupi, fundada por
Assis Chateaubriand em 1951 foi a primeira emissora da América Latina.

Jaa TV Globo que tornou-se a quarta maior emissora de TV no mundo, recebeu a concessao
do Governo Federal em 1965. Na década de 1960 tanto o radio quanto a TV se expandiram
e conquistaram maior aten¢do do publico. Em funcdo das novidades proporcionadas pela
televisdo, tanto os impressos quanto as radios passaram por adaptacfes para nao perder
leitores e ouvintes, investindo em reportagens de cunho sensacionalista e transmissdes de
radio ao vivo, direto do local de onde os fatos ocorriam, como reforca Nogueira (1999).

No final da década de 1960 a TV foi implementada na regiao norte, tendo como pano de fundo
a manutencdo de interesses politicos, como reforca Pires (2010). O autor evidencia que o
Para foi o primeiro Estado da regido a ter uma emissora de TV, com a inauguracdo da TV
Marajoara (dos Diarios Associados) em 1961, e um ano depois entrou no ar a TV Guajara.

Em 1966 entrou no ar a Radio Tropical, a primeira de frequéncia modulada (FM) em Manaus.
Esta radio apresentou uma nova maneira de se comunicar com a audiéncia da regido
valorizando o entretenimento, ressalta Nogueira (1999). A TV Ajuricaba, inaugurada em 1967,
foi a primeira emissora de televisdo no Amazonas. Inicialmente retransmitia a programacao
da Rede Record, mas em 1974 passou a receber o sinal da Rede Globo. Pires (2010), salienta
que, em 1970, Manaus tinha 250 mil habitantes e apenas 5% da populagdo tinha acesso a
TV. Em 1971 foi inaugurada a TV Baré, afiliada da TV Tupi, do Grupo Diarios Associados que
passou a deter no Amazonas um conglomerado midiatico composto por jornal, rddio e TV.

Em 1972 foi criada a TV Amazonas, fruto da parceria entre Phelippe Daou, Milton de
Magalhdes Cordeiro e Joaquim Margarido, inaugurando a TV em cores no Amazonas e
apostando numa programacao de cunho regional e na agilidade do telejornalismo, como
afiiada da TV Bandeirantes de S&o Paulo. O Jornal do Amazonas estreou no dia da
inauguracdo da TV e se mantém como o principal noticiario da emissora. Com a concessao
dada pelo Governo Federal a empresa se expandiu por outros Estados do norte, inaugurando
emissoras em Roraima (1972), Rondonia, Acre e Amapa (1974), tornando-se a rede regional
com a maior area de cobertura geografica do Brasil, pois além das capitais foram instaladas
retransmissoras no interior dos Estados (PIRES, 2010).

Na década de 1970, durante a ditadura militar, o ufanismo nacionalista do governo em relagéo
a integracéo da Amazodnia (com o slogan “integrar para nao entregar”) apoiava-se no discurso
desenvolvimentista propagado pela midia, mas no fundo favorecia grandes grupos nacionais
e internacionais, segundo Pires (2010). O autor também destaca que negocia¢des envolvendo
a venda de terras para estrangeiros explorarem minérios em areas do norte do Brasil e 0
genocidio de povos tradicionais da Amazébnia foram dissimulados por muitos veiculos de
comunicac¢do. Foi um periodo marcado pela construcao da Transamazénica e da implantacéo
da Zona Franca de Manaus. Os meios de comunicacao e os produtos noticiosos jornalisticos,
controlados pelo DIP, influenciavam a opinido publica e negligenciavam assuntos que
fossem contra os interesses do Estado, inclusive encobrindo problemas sociais, ambientais e
étnicos, quando estes eram considerados entraves para o “desenvolvimento” da regido
(COSTA, 2011).

Até 1982, quando as transmissGes de TV passaram a ser via satélite, a programacéo
produzida pelas cabecgas-de-rede nacionais no Rio e em Sdo Paulo eram enviadas em fitas
VHS para as emissoras regionais. Os programas eram exibidos com dias ou até semanas de

100 Departamento de Imprensa e Propaganda, criado por decreto no governo de Gettlio Vargas, em 1939, era um
instrumento de censura e propaganda governamental.
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atraso em relacdo a outros lugares do pais. Em 1986 a TV Amazonas passou a veicular a
programacdo da Rede Globo, sendo que as demais emissoras do grupo ha regido ja tinham
a emissora carioca como cabec¢a-de-rede. Em 1987 o governo brasileiro concedeu a Rede
Amazobnica o uso integral de uma das bandas do satélite Brasil Sat | e, assim, foi criado o
canal tematico Amazon Sat, voltado para assuntos da regido destacando aspectos sociais,
culturais, econémicos e politicos.

Para qualificar os profissionais da radiodifusdo também foi criada pelo grupo a Fundagéo
Rede Amazbnica em 1985. No mesmo ano comecou a operar a Radio Amazonas FM.
Conforme Pires (2010), a estratégia foi integrar a regido por meio do jornalismo e
entretenimento com 146 retransmissoras e cinco mini-geradoras em cinco Estados do Norte.
Segundo o autor, o telejornalismo regional foi se consolidando e criando empatia com o
publico ao mostrar os anseios das populacdes. J& 0 material produzido para ser exibido
nacionalmente sempre foi focado na divulgacdo de festas populares, festivais folcléricos,
turismo de aventura, problemas sociais e denuncias de degradacdo do meio ambiente,
projetando e consolidando a imagem do exotismo ou do atraso social. No segmento da
imprensa, o jornal Diario do Amazonas, idealizado pelo empresario Cassiano Anunciacao,
comecou a circular em 1986, no periodo de redemocratiza¢ao da politica brasileira, marcando
uma abordagem mais popular na cobertura jornalistica.

Castro (2012) reforga que as grandes redes de comunicacdo na Amazbnia pertencem a
grupos de forte expresséo politica, econdmica e religiosa. Mas, quando comparados a um
contexto mais amplo, os sistemas midiaticos amazodnicos encontram-se na periferia dos
sistemas de comunicacdo dominantes no Brasil. Curiosamente, conforme o autor, embora as
empresas regionais procurem aproximar o tratamento de seus conteddos a um padrao mais
universal da midia e da cultura, ainda apresentam uma relacdo de proximidade com as
comunidades e realidades regionais.

Essa aproximacdo pode ser uma estratégia de manutencdo de interesses econémicos e
politicos, segundo Castro (2012). O controle da audiéncia atende perfis mercadolégicos e esta
subordinado a cenarios politicos ou interesses privados e, portanto, na verdade né&o
estabelece a emancipacdo comunicacional frente aos modelos hegemdnicos, pois apenas
dissimula a globalizacao cultural e midiatica na representacao de aspectos regionais.

O cenario contemporaneo do jornalismo no Amazonas, considerando os tradicionais veiculos
da imprensa em Manaus, passa por uma crise que nao é diferente do que ocorre com
empresas do mesmo ramo no Brasil e no Mundo, dada a revolugcdo informacional
proporcionada pela internet. Conforme Monteiro (2007), o desafio das empresas tem sido
agregar valor comercial e apresentar um produto mais inovador ao transpor o impresso para
web.

Monteiro (2007) nos informa que o Governo do Estado do Amazonas e a Prefeitura de Manaus
influenciam no contetdo jornalistico veiculado na imprensa local por serem 0s maiores
anunciantes em publicidade nas empresas deste segmento. Conforme o autor, esta
constatacdo se observa tanto na tendéncia de alguns veiculos apoiarem ac6es do executivo
guanto na reproducao de matérias produzidas pelas assessorias de imprensa dos 6rgaos
publicos vinculados ao Estado e ao municipio. Os investimentos aplicados em veiculos
tradicionais de midia variam entre 60% e 89% do or¢camento total destinado ao setor de
comunicagdo. Desse modo, garante a manutengéo financeira de empresas e acaba atuando
como uma espécie de “mao invisivel”, pois, “dita a propria concorréncia entre os jornais e,
possivelmente, € responsavel pela letargia das empresas de midia tradicional no mercado da
informacao” (MONTEIRO, 2007, p. 07).

Muniz Sodré (2009) salienta que o sistema midiatico tem um papel fundamental na
configuracdo do sistema politico-econébmico por ser igni¢do de processos comunicacionais
que podem encadear a legitimacao de a¢gfes governamentais. Por isso, conforme o autor, €
necessario fomentar a insurgéncia de rupturas midiaticas, voltadas a uma comunica¢ao mais
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transparente e democrética, incluindo a participacdo dos cidadaos, mostrando seus reais
anseios e problematicas sociais. Mas, tais proposic¢des, geralmente, esbarram nos interesses
editoriais dos grandes grupos de comunicagdo que, mesmo manifestando o discurso
ideolégico de “porta-vozes” da populacdo, estdo ligados a correntes politicas conservadoras
e voltados para a obtencdo de lucros e a manutencéo de determinados grupos no poder.
Contudo, as empresas de comunicac¢do e os veiculos tradicionais (jornal, radio e TV) passam
por uma profunda crise. Isto ocorre em funcdo da convergéncia digital, que vem provocando
rupturas sociais e influenciando novas relacdes culturais.

Nesse sentido, Martin-Barbero (1998) refor¢a que 0s processos socioculturais sdo processos
de comunicacgéo, pois 0s meios de comunicacdo se converteram em constructos do tecido
social. Para o autor, embora exista a imposicdo dos meios hegemdnicos é possivel que a
comunicacdo seja um instrumento de cidadania na luta contra as injusticas e as
discriminagdes. A mobilizagdo de movimentos sociais e formas alternativas de comunicagéo
podem articular a luta pelo espaco, pelos direitos civis, acesso aos servigcos de saude e
educacdo, direito a liberdade de manifestagBes culturais, de estratégias comerciais e
econdmicas, contra a verticalidade imposta pelas elites que ditam as formas de organizagéo
dos ambientes.

Esse panorama € importante para compreendermos como a midia exp6e as transformacgdes
socioculturais na regido, seja no passado ou ha contemporaneidade, em funcdo de suas inter-
relagdes com determinados grupos politicos e econémicos. Ou seja, quase nao se percebe
uma repercussado midiatica articulada na diversidade sociocultural nem na manifestacdo dos
anseios das camadas populares.

Amazonia midiatica: produto da construcao de imaginarios

A imagem social da Amazbnia estad associada aos primeiros relatos sobre a regido pelos
colonizadores, aos apontamentos de viajantes e naturalistas entre os séculos XVI e XIX, a
literatura de ficgdo, aos registros da historiografia oficial, a producdo académica, as artes
visuais, ao cinema, as acdes dos governos, aos livros didaticos e ao senso comum. Conforme
Pinto (2006), a partir da analise de diferentes relatos e perspectivas sobre a Amazébnia, é
possivel perceber que existe um conjunto limitado de ideias (com matrizes no pensamento
ocidental moderno que reforca desigualdades entre sociedades) que se propagam e se
ressignificam continuamente. O autor sugere uma “geografia do exético” estimulada por
manifestacdes culturais, linguagens artisticas, pelos meios de comunicagéo (especialmente
os livros, a fotografia, o cinema e a TV), pela ciéncia, pelo desenvolvimento dos transportes,
pelo fomento ao turismo.

Esta perspectiva também ¢é analisada por Gondim (2007), com a ideia de “invengdo da
Amazobnia”. Conforme a autora, a regido foi sendo construida socialmente sob a Gtica
estrangeira e difundida pela literatura, pelas artes, pela ciéncia na derivacdo generalizada de
opinides, discursos, estéticas e representacfes. Tais referenciais sdo incapazes de abarcar a
complexidade da regido, suas problematicas, e as inter-relagfes entre sociedades, culturas e
ambientes naturais.

Conforme Gondim (2007), a Amazbnia recriada pelos meios de comunicacdo
contemporaneos nédo é tao diferente daquela inventada pelos europeus que vinham em busca
de cenarios exoticos e riquezas, pois em ambas as criacbes (que sdo construcdes
sociocomunicativas) a ficcdo e a realidade se embaralham permanentemente.

Portanto, podemos dizer que formas de ser, compreender e estar no mundo foram sendo
destituidas no rastro da logica ocidental do “processo civilizador” (ELIAS, 1994), considerando
gue os moldes sociais e mecanismos de controle, ditados ao longo da histéria dos costumes,

ANO 2, No. 1 (Abril/2019) 22



@

UEMG

pela presumida superioridade de elites hegemonicas, determinam as regras e a contencao
das puls@es espontéaneas e, assim, modificando habitos, comportamentos e sentimentos.

Todos estes meios séo catalizadores de sistemas de representagcdo sobre a regido,
imprimindo padrdes, numa espécie de colonizagdo do imaginario. Consequentemente,
remodelam valores sociais, politicos e de tradi¢cao cultural, implicando na producéo de novos
sentidos. Assim, a imposi¢cdo simbdlica de uma inferioridade atribuida passou a dar uma
espécie de autorizagdo dissimulada, que além da dominagdo promove o exterminio de
culturas tradicionais.

Sado representacbes que, embora ganhem roupagens diferentes, seguem a légica de um
processo colonizador. Nesse sentido, podemos sugerir que muitos discursos jornalisticos
sobre a regido, geralmente, sdo caracterizados por narrativas que reconstroem imagens
cristalizadas socialmente no processo histérico e no imaginério coletivo.

Costa (2011) analisa Amaz6nia na midia e indica que, geralmente, os sujeitos amazénicos
sdo apresentados como inferiores e fracassados diante da importancia da floresta para o
contexto da biodiversidade no planeta. As imagens, as personagens, as situagfes expostas
pelos veiculos de comunicacdo acentuam a ideia de um lugar remoto, perdido no espago e
parado no tempo. Ja as populagfes sédo relegadas a segundo plano, retratadas quase sempre
em situacdo de conflitos ou ilustrando problemas sociais e étnicos, pela otica do discurso
oficial do Estado e dos detentores do poder politico e econémico.

As narrativas midiaticas reafirmam estereétipos e as relagdes histéricas de colonialismo. O
enunciador descreve os fatos da forma que lhe é conveniente, escolhendo cenarios,
personagens e enfoques, organizando a narrativa como um melodrama carregado de
exotismo, marcando conflitos maniqueistas. Assim, configura-se uma Amazodnia selvagem,
anacrénica, subalterna e atrasada, ao contrapb-la a imagem civilizada e desenvolvida do
Brasil do sul e sudeste ou em relacdo aos chamados paises de primeiro mundo (COSTA,
2011).

Na midia, conforme Costa (2011), as imagens exaltam a grandiosidade da floresta, da maior
bacia hidrogréafica do planeta e da biodiversidade de sua fauna e flora. O lado bucélico com o
refor¢o do isolamento € evidenciado quando mostram pequenas comunidades na imensidao
exuberante da paisagem, solitarias canoas pelos rios, criangcas tomando banho nos igarapés,
homens e mulheres trabalhando em atividades extrativistas. Populagcbes amedrontadas por
jacarés, ongas e exageros sobre determinismos geograficos. A regido como fonte de matérias-
primas e as intempéries naturais também sao frequentes, assim como conflitos envolvendo
madeireiros e pecuaristas, desmatamento e poluicéo.

Desse modo, fortifica-se um discurso oficial, focado na exploracdo para o desenvolvimento
em prol de obras e projetos desenvolvimentistas para a regido. Ainda hoje o progresso é
dissimulado na devastacdo de reservas ambientais, na violéncia e no genocidio de povos
tradicionais. Compreendemos que muitos discursos (do colonizador) na contemporaneidade
sédo afirmados pela midia (a servico de interesses politicos e econdmicos), muitas vezes
podendo manipular a opinido publica ou naturalizar apagamentos culturais e exterminios de
populacdes. Logo, 0 que se propaga é uma reelaboracéo do discurso colonialista dominante
historicamente construido.

Considerag®es finais

Diante dos apontamentos suscitados ao longo desta exposi¢do, percebe-se que todo um
panorama rico e complexo de sociedades amazonicas, bem como suas formas de ser e estar
no mundo fica na superficialidade. N&o se estabelece uma compreenséo dialdgica, porque as
representagcbes midiaticas, inclusive o jornalismo, ndo contextualizam devidamente as
situacdes noticiadas e, muitas vezes, apelam para as curiosidades exdticas. E como se o
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jornalismo contemporaneo reproduzisse a mesma atmosfera relatada pelos colonizadores
sobre os povos tradicionais e as paisagens Amazonicas.

De certo modo, isto é velado pela ideologia do progresso ou da “globalizagdo perversa”,
trazendo a concepcdo de Santos (2006), ao referir-se sobre a tirania da informacdo e do
dinheiro no atual modelo econémico. Pois, as relacdes entre a producdo de noticias, 0 mundo
da producdo das coisas materiais e das normas politico-econbmicas se imbricam em
praticamente todas as atividades da sociedade contemporanea. Assim, indica-se que a tirania
da informacdo e do dinheiro sdo apresentadas como pilares ideolégicos do progresso,
consequentemente, acentuando as desigualdades sociais e cognitivas.

Por este viés, compreendemos que a imposic¢ao colonial no Brasil proporcionou a cristalizacao
de uma histéria contada a partir dos interesses europeus e no apagamento de histérias de
vida, modos de ver o mundo, da riqueza cultural de indios e negros (que sempre foram
dominados e explorados). Como percebemos, essa sistemética de conceber a regido como
um lugar primitivamente subdesenvolvido e exdtico ainda é atualizada por diferentes
dispositivos sociais como a midia, por exemplo. Novamente notamos que “existe, portanto,
uma produgdo do atraso como existe um investimento sisteméatico e permanente na
manutencédo e crescimento das desigualdades” (PINTO, 2006, p. 31).

Portanto, a Amaz6nia vem sendo criada e recriada num sistematico ciclo vicioso e viciado.
Perpassando por diferentes configuragfes, dependendo do contexto historico e dos interesses
dominantes, que ora a caracterizam como um paraiso perdido ora como um inferno verde,
como o eldorado de riquezas ou um dos lugares mais atrasados do mundo. Também pode
ser a terra das oportunidades, o pulmdo do mundo, o cendrio de violentos conflitos agrarios,
o simbolo da luta ecolégica e muitos outros simbolos fomentados por clichés culturais e
esteredtipos sociais.
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