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Resumo

Ao ressaltar a perda de alteridade da Grande Musica, em face da Industria Cultural e a
relagao ética/estética a luz da razao prépria, vemos de uma forma dialética o prejuizo
musical que a Grande Musica sofre na midia sob o ponto de vista de horizonte musical.
Assim, o presente artigo, apoiado em Adorno, Levinas e Marx, trata sobre a diferenca
entre a Grande Musica e a musica de massa como estilos musicais distintos, critica o
atual cendrio massivo da musica como mercadoria cultural e avalia a relagao
ética/estética da Grande Musica. Logo, de um lado ha um ideal de beleza pela experiéncia
estética e, de outro, ha a alienagao e o fetiche como inicio do declinio da conduta musical
0 que acarreta na perda da alteridade pedagdgica musical. Portanto, essa situagao possui
implicagdes pedagogicas que essa pesquisa pretende abordar.
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Abstract:

By emphasizing the alterity loss of the Great Music, in face of Cultural Industry and the
ethic/aesthetic relation according to its own reason, we see in a dialectical way the
musical loss that the Great Music has suffered in the media from the musical horizon
point of view. This article, supported by Adorno, Levinas and Marx, deals with the
difference between the Great Music and the massive music as distinct musical styles,
criticizes the music current massive scenario as a cultural merchandise and evaluate
the ethic/aesthetic relation of the Great Music. Therefore, in one hand there is a beauty
ideal through the aesthetic experience, by the other hand, there is alienation and the
fetish as the music decline beggining which leads to the loss of musical pedagogical
alterity. Thus, this situation has pedagogical implications this research intends to
address.

Keywords: Consumption; Cultural industry; Merchandise.

Resumen:

Al enfatizar la pérdida de alteridad de la Gran Musica, frente a la Industria Cultural y la
relacion ético/estética a la luz de su propia razoén, vemos de manera dialéctica el dano
musical que sufre la Gran Musica en los medios de comunicacién desde el punto de vista
del horizonte musical. Asi, este articulo, apoyado por Adorno, Levinas y Marx, aborda la
diferencia entre la Gran Musica y la musica de masas como estilos musicales distintos,
critica el actual escenario masivo de la musica como mercancia cultural y evalua la
relacion ético/estética de la Gran musica. Asi, por un lado, existe un ideal de belleza a
través de la experiencia estética y, por otro lado, existe la alienacién y el fetiche como
inicio de la decadencia de la conducta musical, que lleva a la pérdida de la alteridad
pedagogica musical. Por lo tanto, esta situacion tiene implicaciones pedagdgicas que
esta investigacién pretende abordar.

Palabras clave: Consumo; Industria cultural; Mercancias.
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Introdugao

A compreensao pedagodgica da relagao ética/estética e da educagao musical,
busca a verificagao da existéncia da perda da alteridade que a Grande Musica
sofre pela Industria Cultural. Assim, esse estudo tem por finalidade o
delineamento dos pressupostos da Industria Cultural e como isso influencia na
ideologia regressa dos consumidores com o intuito de atingir a massa social.

Nesse sentido, considerando que os produtos da Industria Cultural sao produzidos
em série, em massa e planificados, ela produz um produto cultural para o
consumo, feito para gerar lucro e para a movimentacao de uma industria
econdmica que tem a cultura como seu principal elemento.

Esse primeiro ponto se faz importante diante da reflexdo a ser realizada, num
segundo momento, acerca da Grande Musica de Adorno com uma leitura cogente
em Marx e Levinas, conjugada a ética e a estética no intuito de resgatar a
importancia formativa das humanidades na escola.

Portanto, Adorno (1986) ao cunhar o termo Industria Cultural, visa explicitar
conceitos que possibilitem pensar em uma educag¢ao emancipadora que resista e
conteste as agoes pedagdgicas que alienam e fetichizam o ser humano. Pari
passuy, busca a apreciacao da Grande Musica como meio para a educagao.

A ideologia regressa da misica como mercadoria e a ética/estética
como resgate de uma educacao formativa

A partir do conceito de Industria Cultural, compreendemos, a luz de Adorno, a
diferenca entre a Grande Musica e a musica de massa como fenémenos musicais
distintos e como a Grande Musica é prejudicada nessa relagao de alienacgao e
consumo. O termo Industria Cultural, cunhado por Adorno e Horkheimer, ‘1..]
mostra a regressao do esclarecimento a ideologia, que encontra no cinema e no
radio sua expressao mais influente.” (ADORNO, 1986, p. 14).

A Industria Cultural é constituida dentro e por uma mentalidade prépria do
sistema capitalista, alienante que revela uma severa ruptura na autonomaia do ser
humano, mostrando o retrocesso do esclarecimento musical, o controle
técnico/midiatico musical e 0 monopdlio capitalista dos meios de comunicagao
que fetichiza e aliena a massa.

A vista disso, os ideais da Industria Cultural se destacam na importancia de uma
sociedade capitalista fruto da industrializagcao, que produz em série sem a
preocupacao com a técnica, onde até mesmo a cultura é vista como produto
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comercial, pois “Por enquanto, a técnica da Industria Cultural levou apenas a
padronizacao e a producao em série. (ADORNO, 1986, p. 100).

Essa producao em série que se refere Adorno (1986) pode ser traduzida pela
producao da (in) cultura em série padronizada que a Industria Cultural cultua,
através da musica de massa, onde a musica é produzida especificamente para o
consumo, sem valor estético e se torna mercadoria, assim “O comportamento
valorativo tornou-se uma ficgao para quem se veem cercados de mercadorias
musicais padronizadas.” (ADORNO, 2000, p. 66).

Nesse sentido, Adorno (1986, p. 99) insiste que “[...] sob o poder do monopdlio, toda
cultura de massas é idéntica, e seu esqueleto, a ossatura conceitual fabricada por
aquele, comeca a se delinear.” O que se assevera é o que se aprecia, se contempla
e ouve na musica de massa acaba por denotar uma mesmice em sua estrutura
musical, uma musica que visa um capricho mascarado pelo capitalismo, sem
uma identidade prépria, sem técnica alguma, uma simplicidade arbitraria. Sob
este aspecto, a midia capitalista usa a musica de massa, calcada na Industria
Cultural em verdade como um

[..] negocio, eles a utilizam como uma ideologia destinada a legitimar o

lixo que propositalmente produzem. Eles se definem a si mesmos como

industrias, e as cifras publicadas dos rendimentos de seus diretores

gerais suprimem toda duvida quanto a necessidade social de seus
produtos. (ADORNO, 1986, p. 99).

A critica adorniana evidencia a preocupagao em produzir capital através da
musica de massa, a obra sem a necessidade de experiéncia estética, sem um
vinculo técnico, sem o dever social da musica, apenas com a finalidade do
consumo e do fetiche. Nesse momento, a Grande Musica sucumbe perante a
musica de massa, priorizando a alienacao que julga os modismos atuais, “[...] em
nossos dias, certamente mais do que em qualquer outra época histérica, todos
tendem a obedecer cegamente a moda musical.” (ADORNO, 2000, p. 65).

Na visao adorniana, a Grande Musica nao é um produto da moda, de consumo,
que tem por intuito atender os meios de comunicacao de massa. A Grande Musica
nao pode ser um simples adorno, um entretenimento. A premissa adorniana é
justamente o contrario do que a musica de massa abriga, imposta pelo
capitalismo, que aliena e torna seus ouvintes seres autématos; em contrapartida,
a Grande Musica traz valores que estao incrustados em seus compositores, bem
como fara que haja um pensar por parte de quem a ouve.

Ao se tornar tal como um autémato, o ser humano se aliena a uma midia
consumista, que tem o poder de persuasao, de moldar suas vontades e seus
pensamentos, justamente o que preconiza a musica fabricada pela Industria
Cultural, que "[..] impede a formacao de individuos auténomos, independentes,
capazes de julgar e de decidir conscientemente.”" (ADORNO, 1996, p. 08).
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Essa automatizagao imposta pela Industria Cultural acaba impedindo a
capacidade de fruicdo estética dos seres humanos, pois a ‘[...] arte ainda tera que
comprovar sua utilidade.” (ADORNO, 1986, p. 35). Logo, ndo ha uma recepcéao
imediata e pura do que é percebido, entretanto, o que ha é uma experiéncia
“enlatada”, reproduzida no cerne da Industria Cultural

Fica evidente que a arte proposta pela Industria Cultural esta longe de
conscilentizar os educandos e a sociedade como um todo, sua experiéncia
formativa é voltada a alienacao e nao possui carater pedagégico emancipatério.
Desta forma, a apreciacao estética no ambito da Industria Cultural sempre ficara
em segundo plano e nao havera uma formagao para emancipacao, onde os
envolvidos se reconhegam como participes do processo cultural produzido pela
coletividade. Nessa linha de pensamento, a massificacdao da Industria Cultural é
produzida em larga escala e a arte passa a ser destinada ao consumo rapido e,
consequentemente, ao lucro.

Ora, se as obras sao produzidas em larga escala, visando o lucro e nao possuem
um carater formativo, a pergunta de quanto a ideologia regressa da Industria
Cultural influencia a massa ao consumo da musica como mercadoria? Sua
resposta fica plausivel ao se debrucar os olhares sobre os pressupostos da musica
midiatica apenas como producido em larga escala (“fordismo”). Logo, na visao
adorniana, a Industria Cultural é explicada por meio da arte/musica consumida
pelas massas, uma mercadoria que nao é mais produzida pelo trabalho artesanal
ou de criagao artistica, mas de acordo com as grandes industrias, que propoem
um modelo de industrializagao e automatizacao da cultura.

Sendo a cultura um processo industrializado, os consumidores da Industria
Cultural se tornam deslocados do tempo. Sao autdomatos, sem leitura e sem
entendimento de mundo, pois a automatizacao imposta pelo processo fabril
transforma a Industria Cultural em bussola social onde a razao/consciéncia seja
trocada pelo conformismo. A Industria Cultural é “[..] o guia dos perplexos, e
apresentando-lhes de maneira enganadora os conflitos que eles devem confundir
com os seus, a Industria Cultural s6 na aparéncia os resolve, pois nao lhe seria
possivel resolvé-los em suas préprias vidas.” (ADORNO, 1986, p. 97- 98).

Portanto, a perplexidade engendrada por meio de aparéncias oriundas da
Indastria Cultural, ocorre a partir do “[..] poder magnético que as ideologias
exercem sobre os homens, mesmo quando ja dao sinais de estarem rotas, explica-
se, para além da psicologia, pela decadéncia objetivamente determinada da
evidéncia légica enquanto tal.” (ADORNO, 1993. p. 94). Tais ideologias que tém
poder magnético e fetichizante, fazem com que o ser humano perca sua
autonomia.
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Quando o ser humano perde sua autonomia, perde também a capacidade de
discernir o comportamento musical. Perde, assim, sua alteridade, pois nao
encontra beleza e singularidade na apreciacao musical, bem como seu poder de
sintese, seu valor estético, de tal modo o que reina é o fetiche, a musica como
mercadoria que tem o poder de adestramento do imaginario.

Logo, o conceito

[.] de fetichismo musical ndo se pode deduzir por meios puramente
psicolégicos. O fato de que "valores” sejam consumidos e atraiam os
afetos sobre si, sem que suas qualidades especificas sejam sequer
compreendidas ou apreendidas pelo consumidor, constitui uma
evidéncia da sua caracteristica de mercadoria. Com efeito, a musica atual,
na sua totalidade, é dominada pela caracteristica de mercadoria.
(ADORNO, 1996, p. 77).

A citagcao cima explana que a partir do fetiche a Grande Musica se torna
mercadoria, dessa forma se faz necessario trazermos a baila para essa pesquisa
os pressupostos de Karl Marx, para elucidar os conceitos de fetiche e mercadoria,
0 quais trataremos no segundo capitulo da tese. Por outro lado, em um contexto
educacional, o fetichismo musical acaba por intervir diretamente na educacgao e
na emancipacao pedagogica, que esta longe de ser uma mercadoria. O fetiche faz
com que haja uma regressao a barbarie e por que nao dizer a escuta musical a fim
de manter uma cultura de massa, mediocre e automatizada, pois ‘[..] quem
defende a manutencao da cultura radicalmente culpada e mediocre, converte-se
em cumplice, enquanto aquele que recusa a cultura, promove imediatamente a
barbarie que a cultura revelou ser.” (ADORNO, 1995, p. 09).

Fica evidente, na citagdo anterior, a critica radical de Adorno (1995) a cultura
vigente, em que pese a civilizagao ocidental e paradoxalmente enquanto aquele
que recusa totalmente a cultura, promove a barbarie. Isso demonstra que, na
humanidade, encontramos elementos regressivos que podem nos fazer voltar a
comportamentos extremamente diferentes e violentos contra o Outro, o “nao
idéntico”, como o que ocorreu em Auschwitz.

Nessa linha de raciocinio, Adorno (1995), a partir dos acontecimentos de
Auschwitz, declara que o ambito educacional deve estar calcado em duas
inquietagdes que permeiam nossa reflexao: a) o passado nacional socialista; b) a
educacao politica antiautoritaria. Portanto, evitar as atrocidades que
aconteceram em Auschwitz é a primazia para a educagao libertadora e
emancipatoria, haja visto que “A educagao tem sentido unicamente como
educacgao dirigida a uma auto-reflexao critica”. (ADORNO, 1995, p. 121). Mas, para
termos uma educacao dirigida para a autoformacao critica e reflexiva é
necessario partir da premissa ou rechacar qualquer intencao que queira repetir
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Auschwitz. Alimentar o debate acerca de agdes pedagoégicas que caminhem na
sua contramao. (ADORNO, 1995).

Nesse sentido, de que maneira a humanidade pode buscar uma educacao critica
voltada a diversidade e a emancipagcao como pressupostos para fundamentar
praticas pedagégicas formativas no ensino da musica? Acima de tudo, devemos
ficar longe dessa semiformacao que a Industria Cultural emana, que no fundo
ressalta conteudos irracionais e conformistas, logo, “..] pessoas que se
enquadram cegamente no coletivo fazem de si mesmas meros objetos materiais,
anulando-se como sujeitos dotados de motivagao prépria.” (ADORNO, 1995, p. 128).

A contraposicao para que nao se anule os sujeitos com motivagao propria e
proativa para a humanizagao, ocorrera pelos meandros de uma educagao
resistente, que seja voltada a identificar as contradi¢coes inerentes que permeiam
0 processo ensino-aprendizado. Assim sendo, a educacgao na visao adorniana traz
como principio a emancipacao humana, que, em linhas gerais, é o ato de
potencialidades cognitivas exercido de maneira livre, sem a interferéncia da
Industria Cultural para que a formacao humana tenha o carater emancipatério e
critico.

Uma educagao emancipatoria e critica, que evoque os preceitos éticos e estéticos,
deve propiciar uma experiéncia formativa capaz de fazer com que se compreenda
o presente como decorréncia de um percurso histérico em que o sentido
emancipatorio seja construido a partir um passado vivido, o qual precisa ser visto
nao como algo determinado, pré-fixado, mas que pode e deve ser rompido no seio
societal. (ADORNO, 1995).

Portanto, fica evidente a preocupacao de Adorno (1995) em nao deixar a repeticao
do passado a luz de um holocausto e sua barbarie, bem como para que toda forma
de perseguicao étnico racial nao aconteca mais. Para chegar a isso ha que se
retomar os acontecidos no passado para repensar o presente, relembrando o
passado e nele identificar a violéncia que significou para entendermos o futuro a
luz de um processo de ensino aprendizagem que instaure a lucidez da
consciéncia e aborte qualquer iniciativa que queira reviver aquelas experiéncias
espurias e desumanas.

Resisténcia a barbarie pela musicalizagio infantil: o “NAO” a regressio da
escuta

Os preceitos adornianos sobre educac¢ao sao cunhados no pés-Segunda Guerra,
em que pese em seus relatos sobre Auschwitz, nesse momento ele se refere a
guerra como sendo a falta de capacidade de didlogo que leva os seres humanos a
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barbarie, pois a ‘[...] exigéncia que Auschwitz nao se repita é a primeira de todas
para a educacgao.” (ADORNO, 1995, p. 177).

O fato da nao repeticao de Auschwitz para o contexto educacional é de grande
significado, pois esse local é o auge da barbarie, da segregacao humana e da perda
da alteridade. Auschwitz é o reflexo de um projeto de dominagao universal que
perpassa as questoes singulares do sujeito, cuja agao, se colocada em pratica no
ambito pedagdgico, culminaria no fracasso escolar. O reconhecimento do outro e
de sua identidade, o saber ouvi-lo e acolher sua fala nao sao processos naturais
de nossa natureza. Com nossa condi¢ao societaria instituida eles sao provocados
por processos educativos da sensibilidade humana e pela instauracao de atitudes
que caminhem no acolhimento do outro.

Nessa perspectiva de avidez da singularidade humana, colocando os preceitos de
alteridade como fomento para a negagcao da regressao da escuta, como
vislumbrar uma educagdao musical/musicalizagdao infantil critica e
emancipatoria? Pela formag¢ao humana, a partir dos pressupostos culturais, onde
dar-se-a énfase ao ethos por meio da desbarbarizagao da escuta.

O processo de desbarbarizagao assenta-se sob a égide da formacao pedagdgica e
tem como finalidade principal o inicio do processo contra uma educacgao de
barbarie que esta arraigada nos preceitos da Industria Cultural.

Esta é uma situacdo em que se revela o fracasso de todas aquelas
configuragdes para as quais vale a escola. Enquanto a sociedade gerar a
barbarie a partir de si mesma, a escola tem apenas condi¢goes minimas de
resistir a isto. Mas se a barbarie, a terrivel sombra sobre a nossa
existéncia, é justamente o contrario da formacado cultural, entdao a
desbarbarizacdo das pessoas individualmente é muito importante. A
desbarbarizacdo da humanidade é o pressuposto imediato da
sobrevivéncia. Este deve ser o objetivo da escola, por mais restritos que
sejam seu alcance e suas possibilidades. (ADORNO, 1995, p. 115-116).

Pela desbarbarizagao da humanidade se evita o fracasso escolar, reconhece o
outro, o nao idéntico, logo, temos formac¢ao humana constituida por meio de um
pensamento critico e autébnomo, que se contrapde aos pressupostos da Industria
Cultural. Assim, torna-se possivel instaurarmos a virada ao passarmos de uma
realidade de estudantes embasados na semiformacao da regressao da escuta
para estudantes autébnomos, racionais e cénscios.

No entanto, ha de se mencionar sobre o sujeito identificado em Auschwitz como
nao-idéntico. Sua identidade calca-se na pseudoexisténcia, nao vislumbra a
formacao cultural, pelo fato de estar assentado no autoritarismo e, nesse sentido,
perder a alteridade, a emancipacao e a possibilidade de criticidade em seus
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pensamentos. Ora, o que se configura aqui, é que Auschwitz tornou os seres
humanos automatizados para morte, de uma maneira nunca vista antes,
publicizando-a e fetichizando-a a luz da barbarie, como processo reconhecido de
iminéncia civilizatéria, quando na verdade foi anticivilizatério, repulsivo.

Nessa perspectiva, frente as narrativas de Auschwitz, como a educagao enquanto
processo formativo, a luz da musicalizacdao infanto-juvenil pode tornar-se
resisténcia aos riscos da regressao a barbarie? Para responder tal
questionamento deve-se compreender e entender o processo de musicalizagao
nas escolas brasileiras, sobretudo na Educagao Basica, especificamente o Ensino
Fundamental L.

Nessa linha de raciocinio, se deve considerar que a primeira das barbaries no
processo formativo da educacéao musical é o de regressao da escuta. Isso ocorre
pelo fetichismo musical que é algo posto ou imposto pela Industria Cultural que
nega a autonomia da apreciagao estética e, por conseguinte, corrobora com a
regressao da escuta.

Logico que seria leviano comparar Auschwitz com a regressao de escuta, porém
tais comparagoes servem como ponto de referéncia para a reflexao sobre o
processo formativo de um ouvido pensante. Assim como a educagao em
Auschwitz que foi oferecida para uma sociedade alema com o fim de legitimar o
holocausto, a regressao da escuta legitima a génese de uma cultura musical, por
meio da reproducao cultural e social embasada em uma educagao rigida e
disciplinar. No entender de Adorno (1995, p. 128), a educacgao baseada na forga e
voltada a disciplina, seria necessaria para constituir o tipo de homem que lhe
parecia adequado. “Essa ideia educacional da severidade, em que irrefletidamente
muitos podem até acreditar, é totalmente equivocada.”

Nessa linha de raciocinio, a educacao critica e emancipadora, em sua égide, nao
contempla a forga e a disciplina como pressupostos da formacao pedagogica, mas
sim critérios racionais e formativos que partam da premissa da negagao a
Industria Cultural. Em linhas gerais, ela é a responsavel por interferir na
capacidade cognitiva dos seres humanos em que pese em seu agir com
autonomia, ou melhor, a Educacao esta no fato de ela ter se afastado de seu
objetivo essencial, que é promover o dominio pleno do conhecimento e a
capacidade de reflexao.

Portanto, nesse processo de automacgao cognitiva a educacgao se transmuta em
um mero produto, a servigo da Industria Cultural, que trata o processo ensino
aprendizagem como mercadoria pedagdgica em nome de uma
pseudoformacao/semiformacao. Logo, ‘[...] pessoas que se enquadram cegamente
em coletivos convertem a si proprios em algo como um material, dissolvendo-se
como seres autodeterminados. Isto combina com a disposig¢ao de tratar outros
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como sendo uma massa amorfa. (ADORNO, 1995, p. 129). Assim sendo, essa
nulidade do processo formativo auténomo, traz consequéncias no
desenvolvimento pedagégico a luz de uma autorreflexdo, pois a educagao
massificada deforma o pensar.

O processo formativo auténomo visa uma formacao cultural que esta intrinseca
a propria humanizacao dos seres humanos, logo o processo formativo é um devir
inerente do préprio humano. Se a formacao cognitiva esta ligada ao devir, ela esta
ligada a autonomia e a emancipagcao dos sujeitos, cuja a busca do
desenvolvimento de educagado musical reflita na qualidade da formagao humana.
(SEVERINO, 2006). Diferente disso, a semiformacao é “definicao de uma producao
simbodlica em que prevalecem a adaptacao e o conformismo, tipicos da cultura
massificada. (SEVERINO, 2006, p. 631).

A semiformacao “cada vez mais aumenta a incapacidade do individuo de fixar
sua atencao numa determinada informacao, a ponto de poder elabora-la como
conhecimento” (ZUIM, 2011, p. 625), ou seja, ela nada mais é que um arcabouco das
Industria Cultural, pois massifica, aliena e fetichiza o pensamento ofuscando a
criticidade, a autonomia e a emancipacao do pensar na busca do devir formativo,
pois s6 “A educagado conforma os individuos, inserindo-os na sua sociedade,
fazendo-os compartilhar dos costumes morais e todos os demais padroes
culturais, com o fito de preservar a memdéria cultura”. (SEVERINO, 2010, p. 157).

O fato de a educagao conformar e inserir os seres humanos na sociedade a partir
das relagdes societais, dando a essa coletividade modelo que configuram
costumes (ethos), é o principio da formacéao critica, autbnoma e emancipatoria,
oferecendo aos participes desse processo a condi¢cao de sujeitos ético e politicos
e acima de tudo conscios do ser em si que esta em construcgao.

Portanto, a formacao cultural na visdao de Dalbosco (2015, p. 126), possibilita “o
desenvolvimento de todas suas potencialidades (faculdades) e em todas as
direcdes, sem priorizar uma em detrimento das outras”, ou seja, exige dos
envolvidos nesse processo uma argui¢cao sensoria, motora e intelectual para que
haja a plenitude da formagcao humana, em que pese no ambito do ensino da
musica.

Sendo assim, pelo ensino da musica podemos tornar o ser humano emancipado
e com poder de criticidade a luz de sua importancia social e politica no processo
de formacgao pedagogica, porque sua dimensao é de amplitude humanistica que
liberta os seres humanos das amarras da Induastria Cultural, ou seja, uma
educagao musical que resista a alienacao e que contribua com a formacao da
consciéncia com a premissa de uma escuta estético-racional e autéonoma.
“Apesar disso, é no olhar para o desviante, no 6dio a banalidade, na busca do que
ainda nao esta gasto, do que ainda nao foi capturado pelo esquema conceitual
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geral, que reside a derradeira chance do pensamento.” (ADORNO, 1993, p. 58). Logo,
a partir dessa reflexao, surge o questionamento de como o ser humano pode se
tornar auténomo e critico por meio do seu ouvido pensante?

No momento em que o ser humano se liberta das amarras da Industria Cultural e
do fetichismo musical, ele consegue vislumbrar a experiéncia estética e sua
autonomia da escuta. A fruicao estética se condiciona as questdes psicoldgicas
despertando emocgoes e relaxando o ouvido a ponto de identificar os mais
variados sons que até entdo nao tinha a possibilidade, pois aqui a funcéao
psicoldgica se sobrepoe a funcao estética.

Na visao adorniana, as linhas gerais que deliberam sobre a regressao da audigao
versam que, para uma grande parte das pessoas, a musica em sua
contemporaneidade, cumpre apenas a funcao psicolégica. Fica evidente que a
sobreposicao da funcao psicolégica sobre a estética esta ligada aos tipos de
ouvintes, sobre os quais trataremos mais adiante.

Adorno (1995) busca identificar no humanismo o processo de musicalizagao
infanto-juvenil, embasado na educagao emancipatéria, libertadora e critica, a
partir da multiplicidade cultural do sujeito, trazendo uma efetivacao da educacao
que recoloca a sensibilidade na formacao educativa dos sujeitos (sujeito/objeto),
a fim de que passem a agir com base em uma racionalidade estética, na busca de
que esse modelo educativo tenha a capacidade de transformar as relagdes sociais,
cujo pilar seja a base educacional, como forma de autoproduzir e ressignificar a
vivéncia a partir do Outro.

Consideracgoes finais

A analise da educag¢ao musical vinculada a ética/estética pode se relacionar com
a alteridade como pedagogia formativa e auténoma a fim de resgatar a
importancia formativa das humanidades na escola, a luz de novas expectativas
pedagdgicas musicais, onde a relagao ética/estética, na perspectiva do encontro
com o0 outro e seus varios outros, bem como a relagao entre a Grande Musica e a
musica de massa como mercadorias, causam o esvaziamento da cultura musical
na condicao humana.

Portanto, esse artigo é pautado na educagao musical onde haja uma formacgao
pedagogica musical consonante com uma pratica docente formativa. Tal
construcao esta regulada dentro de uma ética educacional, onde a alteridade
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ocorra por parte de uma educacao musical autonoma que ofereca praxis
pedagogica.

Por consequinte, buscou-se aqui um viés para uma educagao musical,
valorizando a Grande Musica, assumindo seu lugar enquanto componente
curricular, podendo ser vista como reflexo de um processo formativo
demonstrando sua alteridade dentro da educacao.
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