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Resumo: Lygia Pape produziu uma obra de grande
relevancia no campo da arte. Entretanto, sua importante
atuacdo paralela, na area do design, ndo recebe a mesma
atencdo. Desta forma, a Lygia Pape designer é pouco
conhecida. O trabalho que ela desenvolveu para a Industria
de Produtos Alimenticios Piraqué ainda exerce influéncia
sobre muitas pessoas na atualidade, constituindo, desta
forma, uma obra longeva. Visando contribuir para
compreender as razoes desta permanéncia, este artigo
apresenta a analise de uma amostra dos itens que ela
concebeu para a entidade, realizada com subsidios da
semiotica. A avaliacdo, de carater exploratdrio, evidenciou
que a artista conduziu o projeto de cada artefato com
bastante cuidado, de tal modo que cada qual constitui uma
producéo tinica, a maneira das obras de arte. E possivel que
esta dedicacgdo possa ter contribuido, de alguma maneira,
para diferenciar a criacdo, gerando certo grau atratividade

que propicia a sua continuidade.
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Abstract: Lygia Pape has a work of great relevance in the field
of art. However, his important parallel performance in the
area of design does not receive the same attention. Thus, the
designer Lygia Pape is little known. The work she developed
for the Piraqué Food Products Industry still influences
many people today, thus constituting a long-lasting work.
Aiming to contribute to understanding the reasons for this
permanence, this article presents the analysis of a sample
of items that she conceived for the entity, carried out with
semiotics subsidies. The evaluation, of an exploratory nature,
showed that the artist carried out the design of each artifact
with great care, in such a way that each one constitutes
a unique production, in the manner of works of art. It is
possible that this dedication may have contributed in some
way to differentiate the creation, generating a degree of

attractiveness that promotes its continuity..

Keywords: graphic design; graphical analysis; brazilian
graphic memory; Lygia Pape; Piraqué.
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Introducao

Lygia Carvalho Pape (1927-2004) é detentora de uma obra impar e de grande reconhecimento no
dominio da arte. No entanto, a linguagem visual que ela desenvolveu, vinculada a sua atuagio
paralela como programadora visual, ndo recebe, comparativamente, a mesma atencao. Isto faz

com que a Lygia Pape designer seja pouco conhecida.

A referida produgdo, fruto dos entrecruzamentos entre arte e design, também é digna de destaque.
0 trabalho que ela desenvolveu para a Industria de Produtos Alimenticios Piraqué, ha cerca de 30
anos, ainda exerce influéncia, na atualidade, sobre uma parcela expressiva do publico, que guarda
uma relacao afetiva com a criagdo. Esta realidade ficou evidente nos protestos ocasionados em
2009, quando a empresa implementou um processo de atualiza¢ao de suas embalagens, de certa
forma distanciado da proposta grafica original concebida pela artista.

A obra tem se mostrado, portanto, longeva. Cabe perguntar, entdo, quais as razoes desta

permanéncia, ou seja, determinar se existe nela algo especifico que lhe propicia tal condigéo.

O presente artigo constitui uma ampliacdo do estudo de Souza e Cardoso (2022). Vinculado a
Memoria Grafica Brasileira como campo de pesquisa, busca fornecer informagdes que possam
auxiliar no esclarecimento das questdes levantadas acima, por meio de uma analise exploratoéria
de artefatos graficos selecionados dentre os exemplares deste trabalho desenvolvido por Lygia

Pape para a Piraqué, a luz de subsidios da semidtica

Na sequéncia desta introdugao, o texto é estruturado do seguinte modo: a Secdo 2 faz uma
abordagem acerca dos subsidios da semidtica que podem ser utilizados no &mbito de um processo
de anélise grafica; a se¢do 3 considera alguns aspectos do design grafico desenvolvido por Lygia
Pape na Piraqué; a Sec¢do 4 apresenta a analise de trés itens selecionados, representativos da
atuacdo da artista na corporagdo; a Secdo 5 contém os resultados do estudo, e a Secdo 6, as
consideracoes finais.

Subsidios de semiotica na analise grafica

De acordo com Santaella (1983), o objeto é definido, no &mbito da semidtica, como a causa ou
determinante do signo, ao passo que o signo constitui “algo que representa alguma coisa para
alguém em determinada circunstancia” e carrega a possibilidade de ser interpretado (Niemeyer,
2016, p. 35). Por sua vez, a interpretacao, “um processo relacional que se cria na mente do
intérprete”, recebe o nome de interpretante (2016, p. 38).

A “percepcdo humana [...] é culturalmente determinada” (Rede, 1996, p. 276), de tal forma que
“0 que vemos é modificado pelo que sabemos do que vemos” (Twyman, 1985, p. 265). Assim,
como Galvani (2005) pontua, ndo existe uma tnica interpretacdo de uma imagem, mas diversas,
resultantes das relacdes que cada leitor! estabelece com a informac&o. O interpretante é, deste
modo, dindmico, uma vez que qualquer objeto é dotado de peculiaridades especificas, que sdo
apreendidas de maneiras diferentes por cada destinatario.

Tanto no campo profissional como no académico, as atividades que tratam do exame das identidades

visuais costumam lancar mao de uma analise de natureza grafica de suas estruturas. Incluir

1 A palavra leitura é usada pela autora (Gavani, 2005) para designar um olhar mais que contemplativo que busca refletir,
interpretar e atribuir significado ao que se vé.
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nesta tarefa um processo de decomposicdo signica, visando determinar de que forma as
“qualidades visiveis, concretas” das representacdes “sugerem [...] qualidades abstratas”, ou
seja, “as associac¢oes por semelhanca que essas qualidades estdo aptas a produzir”, ainda que
ndo se tratem “de previsdes precisas”, mas de hipoteses (Lima & Carvalho, 2012, p. 11), constitui

subsidios de semiotica que podem auxiliar o processo.

Charles Sanders Peirce (1839-1914) estabeleceu um conjunto de relagées signicas que ele
chamou de tricotomias. Numa decomposi¢éo signica fundamentada na tricotomia ao nivel
do objeto, as estratégias empregadas sao classificadas enquanto referéncias iconicas, quando
a representacdo se da por um processo de semelhanca, indiciaticas, quando ocorre através de
marcas ou vestigios deixados pelo objeto, e simbdlicas, quando a associagdo acontece por meio
de uma convencédo. O procedimento visa “compreender e discriminar diferengas naquilo que esta
sendo contemplado”, a fim de “responder as seguintes questdes: a que o signo se refere? A que se
aplica? O que ele denota? O que ele representa?” (Lima & Carvalho, 2012, p. 11).

No que tange aos itens de um sistema de identidade visual, a marca? é o que costuma receber
mais atencao. Para Lima e Carvalho (2012), ela pode ser compreendida como um signo, na medida
em que representa uma organizagdo ou um produto, sendo seu objeto a propria organizagdo ou
produto e o conjunto dos beneficios que propde. Nesta conjuntura, o interpretante é composto
pelos efeitos que o desenho causa na mente daqueles que o contemplam. Sua existéncia se da,
portanto, em fun¢do do contexto e da cultura em que estas pessoas estao inseridas.

Perez (2004), citada por Lima e Carvalho (2012), preconiza que ela é sempre detentora de um
aspecto simbdlico, uma vez que a sua funcdo de representacdo é estabelecida via convencédo. O
simbolo é um tipo especifico de signo, no qual a relacdo “com o objeto que [...] representa depende
de um carater imputado, arbitrario” (Santaella, 2012, p. 133). No processo de semiose, entretanto,
os grafismos que integram uma marca podem assumir atribuicGes diferentes.

Dado que o signo jamais da “conta de seu objeto, pois caso tal se dé, ele perde a caracteristica de ser
signo e passa a ser o objeto em si” (Niemeyer, 2016, p. 37), no desenvolvimento de uma identidade
grafica, cabe aos designers, que tém a responsabilidade de “atribuir significados extrinsecos” as
suas criagoes (Cardoso, 1998, p. 36), ter “familiaridade, compreensdo e dominio do grupo social
em que” ela circulara (Niemeyer, 2016, p. 57), para construi-la a partir de qualidades selecionadas

da entidade que se almeja que ela represente para os referidos destinatarios.

Com o tempo, independente da sua natureza, tais identidades experimentam um processo natural
de “envelhecimento”, visto que apos varios anos de exposi¢do passam a ser encaradas como
“antigas”. Quando isso acontece, recomenda-se a ado¢do de um processo de atualizacdo grafica
destas conformacoes.

“0O interesse que uma mensagem desperta esta associado a sua originalidade”, ao passo que “por
oposicao, o conceito de redundéncia esté atrelado a previsibilidade, a repeticéo, ao ja conhecido

e esperado” (Niemeyer, 2016, p. 33). Em harmonia com isso, certos casos de renovagao destas

2 Alguns autores divergem quanto ao significado de determinadas expressdes utilizadas no campo do desenvolvimento de
identidades visuais. Neste artigo, a palavra marca é compreendida na acepgéo de Consolo (2015) como um simbolo, logotipo
ou a soma de ambos. Cabe destacar que o termo simbolo tem um sentido mais amplo, quando examinado sob o ponto de
vista da semidtica.
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identidades requerem uma mudanca radical ao nivel da imprevisibilidade, estabelecendo-se

novas estruturas que geram em seus destinatarios uma experiéncia signica de primeiridade®.

Em outros casos, quando os elementos da identidade sao fortemente reconhecidos, realizam-se
modifica¢Ges sutis ao nivel da redundancia e previsibilidade, preservando o sistema de crencas
envolvido, e valorizando os valores nostalgicos, num procedimento referido por Strunck (2003)
como “redesenho”. Esta revitalizacdo continua a proporcionar ao publico-alvo relacionado uma
experiéncia signica de terceiridade, fazendo com que a composicdo seja apreendida como

moderna e tradicional ao mesmo tempo.

0 procedimento no ambito do Branding deve ser realizado com atencdo. Exige “equilibrio entre
informacao e redundancia” (Niemeyer, 2016, p. 33). Acima de tudo, as modifica¢des implementadas
devem alcancar novos destinatarios, a0 mesmo tempo que preservam o relacionamento com o
publico fidelizado de longa data.

O design grafico de Lygia Pape na industria de produtos alimenticios
Piraqué

A Piraqué foi fundada nos anos 1950 no Rio de Janeiro. De acordo com Carolina Soares (Souza,
2013), o nome da empresa “deriva de poraqué, vocabulo adaptado da lingua tupi, que significa
“entrada de peixe”, pela juncdo dos termos pird (peixe) e iké (entrar)” (2013, p. 95). A escolha
do termo originario da cultura indigena brasileira para nomear a entidade, cuja sonoridade soa
familiar para os falantes da lingua portuguesa, constituiu uma provavel tentativa de exaltar
através do signo, o seu carater nacional, refletindo, desta forma, uma valorizac¢do dos elementos

da cultura do pais, tipica do Modernismo no Brasil.

Lygia Pape atuou na companhia de 1962 a 1990. Ali ela foi responsavel pelo desenvolvimento do
layout e de uma nova estrutura para as suas embalagens, na qual os biscoitos, que antes eram
comercializados em caixas ou latas, “passaram a ser empilhados verticalmente e o papel plastico
apenas se sobrepunha a esta pilha, criando a forma [...] de sélidos espaciais” (Name, 2008, p. 34).
A solucao foi inspirada em sua experiéncia no campo da escultura, e foi adotada, posteriormente,

por outras marcas.

Conforme Machado (2008), o aspecto visual dos layouts se caracterizava pela repeticao formal
de elementos dispostos em fundos monocromaticos, lembrando as composi¢es dos pintores
concretistas. Para a pesquisadora, nestas repeticGes estaria implicita a relagdo entre arte e industria
e suas implicagdes estéticas e sociais. Na visao de Souza (2013), é provavel que a artista tivesse
liberdade para alterar a linguagem visual adotada nas embalagens de cada produto, conferindo-
lhes certa singularidade.

Conforme mencionado na introdugéo deste trabalho, em 2009, a empresa deu inicio a um processo
de atualizacdo grafica das embalagens, cujo resultado nao foi bem recepcionado. Enquanto a
classe especializada acreditava que a iniciativa descaracterizava um padrdo ja incorporado a
cultura de grande parcela do publico, representando, desta maneira, um erro estratégico, alguns

clientes queixavam-se de dificuldades de reconhecimento dos produtos sob a nova identidade. Para

3 De acordo com Noth (2008), a semiotica de Peirce (1839-1914) considera os fendmenos a partir de trés categorias universais:
a Primeiridade, vinculada ao sentimento imediato e presente das coisas, a Secundidade, categoria da comparacdo e da
experiéncia no tempo e no espaco, e a Terceiridade, ligada ao habito, a memoria e a continuidade.
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Souza (2013) estas reagdes negativas* sugerem que o procedimento de “redesenho” ndo atendeu
de modo apropriado aos principios de atualizagao grafica de identidades visuais preconizados
por Strunck (2003).

0 sonho acabou. Com estas palavras Daniela Name (2010) encerrava o artigo intitulado “Piraqué:
agora é mesmo o fim”, em que lamentava o processo de alteracdo em curso. Parecia que o
empreendimento poria fim a propagacdo daquela expressdo visual. No entanto, esta expectativa
néo se confirmou. Em 2018 a empresa foi adquirida pela M. Dias Branco. A nova proprietaria,
reconhecendo a for¢a da criagao de Pape, lancou, no ano seguinte, a colecao Piraqué Wear,
destinada & a¢des de merchandising em redes sociais, que transformaram as embalagens criadas

pela artista, ha cerca de 30 anos, em estampas para roupas e acessorios.

Einteressante destacar que a ideia para a iniciativa teria surgido ao acaso, quando a cantora Duda
Beat usou em um de seus shows um figurino baseado na embalagem do biscoito leite maltado da
companbhia, reproduzido, posteriormente, por Joao Paulo dos Anjos Fran¢a, conhecido como John

Drops, famoso na Internet por recriar looks de celebridades de modo divertido.

Subsequentemente, em 2021 a empresa realizou outra a¢do de merchandising no reality show
“Big Brother Brasil”, na Rede Globo de Televisdo, que consistiu numa festa tematica realizada

num cenario decorado com elementos das embalagens.

Este breve panorama evidencia que o referido trabalho de programacdo visual desenvolvido
pela artista para a corporacao, persiste em se mostrar presente. Assim, cabe perguntar por que a
obra adquiriu tamanha longevidade, ou seja, determinar se existe nela algo que lhe propicia esta
condicdo e quais as implica¢des deste conhecimento no dominio das teorias do design, vinculadas

ao entendimento dos fatores envolvidos na construc¢do de uma identidade grafica.

No ambito da cultura material, Cardoso (1998), explanando acerca da construcéo de artefatos,
explica que, embora os significados destes itens ndo sejam permanentes, alguns deles carregam
significados mais ou menos inerentes. O tedrico questiona em seguida: “ndo seria o bom design
aquele que consegue embutir sentidos duradouros nos artefatos, atingindo um grau de aderéncia
relativamente alto?” (1998, p. 35).

Norman (2008) coloca, de modo semelhante, que trabalhos dos campos do design, da literatura e
das artes podem quebrar regras e sobreviver para sempre, continuando a ser apreciados mesmo
depois de uso continuo e presenca continuada, quando sdo extraordinarios, ou seja, quando sdo

ricos e profundos, possuindo algo diferente que possa ser percebido em cada experiéncia.

Face a esta realidade, sdo oportunas as seguintes perguntas: teria sido este o caso em relacéo
ao trabalho de design grafico da artista para a corporagdo? Seria esta obra, de alguma forma,
diferenciada? Teria Pape embutido nela “sentidos duradouros”, que uma vez compreendidos

podem elucidar as razoes da sua permanéncia?

Visando contribuir para a obtenc¢&o de respostas a estas indagacoes, realizou-se uma analise
grafica de alguns itens representativos do trabalho que ela desenvolveu na empresa, a luz de
subsidios da semiotica.

4 Naturalmente, nem todos compartilharam desta visao, aceitando as mudancas de bom grado. No entanto, este ponto de
vista se mostrou menos frequente.
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Analise de artefatos graficos representativos do trabalho da artista na
companhia

Muitos dos produtos desenvolvidos por Lygia Pape para a Piraqué integram os chamados efémeros,
elementos como rétulos, cartazes e panfletos, dentre outros, “que tém relevancia” apenas “por
um curto periodo de tempo” (Twyman, 2008, p. 19), pois sdo abundantes em determinada época,

mas se tornam escassos em seguida, e por fim desaparecem.

Com o tempo estes artefatos adquirem importancia, visto que, conforme Twyman (2008) acentua,
cada um deles conta uma historia, e deste modo, eles ocasionalmente nos “revelam coisas que
provavelmente ndo saberiamos” (2008, p. 29), e “fornecem evidéncias de um tipo que néo é
encontrado [...] em outras categorias de documentos” (2008, p. 57), auxiliando na caracterizacao

de um periodo ou no detalhamento de uma circunstancia.

Conforme Meggs (1994), muitos destes objetos foram preservados quando, de outra forma, se
perderiam, sendo documentados e catalogados, tal qual objetos de arte, gracas aos colecionadores.
Foram selecionados trés itens desenvolvidos por Pape para a companhia, a fim de serem analisados,
identificados por suas imagens disponiveis em publica¢des ou na Internet. Sdo eles: (1) a atualizagdo
grafica da marca da empresa, (2) o layout (detalhe) da embalagem do biscoito Piraqué agua e (3),

o layout (detalhe) da embalagem do biscoito Piraqué conhecido como queijo (Figura 1).

Utilizou-se a seguinte metodologia na avaliacao de cada elemento: primeiro considerou-se o
aspecto grafico de cada um, buscando-se determinar a sua configuracio geral e detalhes especificos,
bem como as relacoes entre seus grafismos e cores. Em seguida, examinou-se a sua dimensao

semaéntica, com o auxilio de subsidios da semiotica.

Analise da atualizacao grafica da marca da Piraqué

Ao longo do tempo, a Piraqué empreendeu sucessivas atualiza¢des de sua marca. O desenho
desenvolvido por Lygia Pape, em sua versdo alternativa monocromatica em preto, é composto

por simbolo e logotipo. O logotipo se apresenta numa tipografia em caixa baixa e sem serifa e o
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Figura 1: Marca
monocromdtica da
Piraqué em preto,
layout (detalhe)

da embalagem do
biscoito Piraqué dgua;
e layout (detalhe)

da embalagem do
biscoito Piraqué
queijo. Todos os itens
foram desenvolvidos
por Lygia Pape para a
companhia.

Fonte: Marca:
Scovino, 2021, p. 184,
Biscoito dgua:
https://daniname.
files.wordpress.
com/2009/11/baixa-
agual.jpg

Biscoito queijo:
Scovino, 2021, p. 184.
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simbolo encontra-se localizado a esquerda do logotipo, apoiado sobre a linha de base dos seus
caracteres, conforme pode ser observado no esquema indicativo da Figura 2, construido sobre

a conformacao.

A estrutura do simbolo (Figura 2) exibe um seguimento e duas circunferéncias, uma maior, e
outra menor, posicionada no interior da maior e passando pelo seu centro. Segundo Name (2008)
acomposicdo alude aideia de uma “linha vertical e uma esfera, envolvidas por uma esfera maior”
(2008, p. 34), configurando uma referéncia tradicional a letra “P”, inicial do nome da empresa,
também presente em representacoes anteriores da entidade. Ainda que a associacdo ao caracter
ndo seja tdo clara, a estratégia parece constituir uma referéncia iconica.

Diferentemente da representagdo anterior da corporagao, o desenho (Figura 2) é dotado de um
carater racional, refletindo uma estética tipica de sua época, onde as marcas mais destacadas

” &«

estavam atreladas “a uma formula estilistica e a preceitos formais”, “sendo os principais a auséncia
de ornamento; [...] a correspondéncia de sua configuracéo a geometria euclidiana; e a restricdo

da paleta de cores, com predilecdo por cores sélidas ou primarias” (Cardoso, 2016, p. 102).

Do ponto de vista da estética, ele apresenta semelhancas com trabalhos de designers como
Alexandre Wollner (1928-2018), Aloisio Magalhdes (1927-1982), Raymond Loewy (1893-
1986) e Paul Rand (1914-1996) (Figura 3), cujas obras podem ser associadas a movimentos de
carater modernista como a Estética da Maquina, o Estilo Internacional e a Nova Tipografia.
Conformavam ao pensamento de Rand (1914-1996), para quem “uma marca devia ser reduzida a
formas elementares que fossem universais, visualmente tnicas e estilisticamente atemporais”
(Meggs & Purvis, 2009, p. 529).

Esta contextualizacdo permite compreender o emprego da tipografia em caixa baixa e sem serifa
na composicao. A difusdo do aspecto racional, “geometrizante” da representacdo, costuma ser
atribuida a Bauhaus. Entretanto, o padrédo néo foi propagado pela escola em toda a sua existéncia,
representando apenas uma fase da entidade. A origem da tendéncia encontra-se provavelmente
ligada ao Movimento Futurista, passando pelo Construtivismo Russo e pela antiga instituicao
de ensino Vkhutemas que inspirou a alema.
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Figura 2: Marca
monocromdtica da
Piraqué em preto,
desenvolvida por
Lygia Pape em andlise
grdfica.

Fonte: Scovino, 2021,
p.184.

Figura 3: Simbolo da
Piraqué desenvolvido
provavelmente

nos anos 1960 por
Lygia Pape e outras
representagdes da
mesma época: ABC
(1965), concebido
por Paul Rand, Light
(1966), criado por
Aloisio Magalhdes

e Shell (1971), de
Raymond Loewy.
Fonte: Piraqué:
Debbane, 2021. p. 43,
ABC: http://www.
logobook.com/?s=abc,
Light: https://
eduardobarroso.
blogspot.com/2010/,
Shell: https://
logodwnload.org/
shell-logo/.
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Analise da embalagem do biscoito Piraqué agua

0 layout da embalagem do biscoito Piraqué agua (Figura 4) era composto por um padrdo no
esquema figura-fundo, constituido pela repeticdo de fotografias do préprio biscoito, cuja cor

predominante tende ao laranja, com manchas marrons, sobre um fundo monocromatico azul.

As copias sugerem fileiras de biscoitos que podem ser obtidas via translacoes segundo vetores em
duas possiveis direcges: vertical e diagonal. As fileiras diagonais sdo mais facilmente apreendidas
como uma unidade, de acordo com o fator de organizacao Proximidade, da Gestalt, destacado por
Filho (2009), uma vez que neste sentido, os biscoitos mostram-se mais préximos uns dos outros.
No espaco entre estas fileiras diagonais, aparecem a marca monocromatica da companhia, o termo

“agua”, que nomeia o biscoito, e demais informacgdes de natureza legal, em preto.

No que concerne ao aspecto cromatico do conjunto, empregou-se um contraste fundamentado nas
complementares azul e laranja. Como pontuam Farina, Perez e Bastos (2006), quando duas cores
desta natureza sdo postaslado alado, as duas se enfatizam (2006, p.143). Desta forma, o aspecto
geral da composicdo ganhou certa “vibragdo”, e os biscoitos adquiriram grande pregnancia, ao
serem representados na cor “quente” laranja sobre o azul “frio” do fundo.

Asimagens dos biscoitos constituem referéncias iconicas, em virtude da evidente associagdo
que se pode fazer entre essas representacoes e o alimento. Pode-se estabelecer uma ligacao entre
o fundo azul da embalagem e a agua, que permite compreender a estrutura como uma referéncia
igualmente iconica, visto que o elemento natural, sob certas condi¢des, é comumente percebido
nesta cor. Cabe ressaltar, conforme Farina, Perez e Bastos (2006), que, no dominio da psicologia das
cores, 0 azul, em algumas culturas, pode ser associado a ideia de pureza, outro atributo também

vinculado a 4gua em determinados contextos.
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Figura 4: Layout
(detalhe) da
embalagem do
biscoito Piraqué dgua
em andlise grdfica.
Fonte: https://
daniname files.
wordpress.
com/2009/11/baixa-
agual.jpg.
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Adicionalmente, admite-se uma segunda relagéo, vinculando o elemento a expressdo “agua”, que
denomina o biscoito. A associagao, neste caso, se caracteriza como uma referéncia simbadlica,
dado que a alusdo se da por uma convencao. E interessante destacar que este tipo de biscoito é
composto, assim como os demais da sua categoria, por agua, sal e gorduras, mas se diferencia
deles por conter uma quantidade reduzida do ultimo ingrediente.

A configuracdo total do layout, se estabeleceu via estratégia de terceiridade, dado que os elementos
empregados sdo em geral bem apreendidos e compreendidos pelos destinatarios do produto.

Analise da embalagem do biscoito Piraqué queijo

0 layout da embalagem do biscoito Piraqué queijo (Figura 5) também era composto por um
padrao, no esquema figura-fundo, constituido pela repeticdo de imagens do proprio biscoito, cuja

cor predominante tende ao laranja, sobre um fundo vermelho.

As copias estdo distribuidas sobre o fundo em pequenos agrupamentos. E possivel discernir
a repeticdo destes elementos, porém a composicdo foi construida de tal forma que é dificil
apreender a chamada “unidade de forma”, referida por Wong (1998), bem como seus encaixes.
Identificaram-se duas possiveis unidades denominadas 1 e 2, destacadas na Figura 5 a seguir.

Possivelmente, ao lado da unidade 1 foram posicionadas a unidade 2 e uma copia deste mddulo.
As trés imagens podem ter sido unidas, em seguida, compondo uma “superunidade de forma”
como visto na Figura 6.

0 layout da embalagem foi provavelmente finalizado, a partir de duas transla¢des da superunidade,

segundo um vetor na dire¢ao vertical. Conforme pode ser verificado na Figura 1, a marca da
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Figura 5: Unidades
de forma no layout
da embalagem do
biscoito Piraqué
queijo.

Fonte: Layout:
Scovino, 2021, p. 184.

Figura 6: Provdvel
formagado da
superunidade de
forma no layout
da embalagem do
biscoito Piraqué
queijo.

Fonte: Layout:
https://daniname.
files.wordpress.
com/2009/11/baixa-
bolinhal.jpg.
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Piraqué, o termo “queijo” que nomeia o biscoito, e as demais informacoes legais do produto, foram

posicionadas no espaco “vazio” entre as estruturas.

Quanto ao aspecto cromatico da composi¢do, ha nela um contraste fundamentado no par de
cores “quentes” laranja e vermelho, combinacdo que constitui “um bom chamado de atencao
para diferentes tipos de produtos especialmente para géneros alimenticios” (Farina, Perez &
Bastos, 2006, p. 135). As imagens dos biscoitos apresentam sombras a esquerda que lhes conferem
grande destaque, pois sugerem uma ideia de tridimensionalidade e reforcam uma sensacdo de
luminosidade. Constituem referéncias iconicas.

Dada a dificuldade de compreensao da estrutura, ela carrega certo potencial para proporcionar
ao publico-alvo do produto, uma experiéncia signica de primeiridade, despertando continuo

interesse pela sua resolucao.

Conclusoes

A partir da analise empreendida, verificou-se que a atualizacdo da marca da entidade concebida
por Lygia Pape estava alinhada a um estilo visual presente em grande parte das representacoes
daquele periodo, confirmando o pensamento de Cardoso (1998) de que “a coisa projetada reflete
a visdo de mundo, a consciéncia do projetista e, portanto, da sociedade e da cultura as quais o
projetista pertence” (1998, p. 37). Aqueles signos eram construidos para permanecerem o maximo
possivel de tempo sem a necessidade de um processo de renovacdo, o que realmente se deu com
a criagdo. A marca atualmente em uso pela companhia, embora tenha sofrido alteragdes sutis, é

essencialmente o mesmo desenho que ela desenvolveu.

A avaliac¢do, permitiu observar, ademais, como o aspecto visual do layout das embalagens dos
biscoitos Piraqué agua e queijo distingue estas cria¢gdes dos demais involucros concebidos pela

artista para a companbhia.

Pape parece concentrar toda a énfase no padrao desenvolvido para cada embalagem. Ele é o mais
importante, é o que deve chamar a atengdo, mais que a nomenclatura do biscoito e mais até que a

propria marca da empresa, transmitindo-se a impresséo, conforme destacado por Souza (2013),
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Figura 7: Translagdes

possivelmente
empregadas na

composigdo do layout

da embalagem do
biscoito Piraqué
queijo.

Fonte: https://
daniname.files.
wordpress.

com/2009/11/baixa-

bolinhal.jpg.
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de que, na concepcao destes artefatos, ndo houve grande preocupacdo em conferir destaque as
linhas dos produtos via consisténcia visual, obtida em geral, pela repeticao planejada de certos
elementos graficos ou aspectos cromaticos.

Se no conjunto dos artefatos existe, de fato, alguma consisténcia, ela esta aparentemente
fundamentada na expectativa de repeticdo das diferentes identidades graficas, singularizadas
tal qual obras de arte, com base no sistema de crencas operante.

Ao contemplar-se os detalhes da analise destes itens representativos do trabalho da artista na
corporacgdo, convém ter-se em mente, conforme Paul Valéry (1991), que “é impossivel reunir,
em um mesmo estado e na mesma consideracédo, a observacao do espirito que produz a obra e a
observacao do espirito que produz algum valor para essa obra”, pois a “obra para um é termo; para
o0 outro, a origem de desenvolvimentos que podem ser tao estranhos entre si quanto quisermos”
(Valéry, 1991, p. 191).

Isto acentua o carater exploratorio da pesquisa. Ao que tudo indica, Lygia Pape produziu cada
artefato com muito cuidado e com base em conceitos muito claros para a artista. Como pontua
Norman (2008), conforme enfatizado, obras ricas e profundas, que proporcionam algo diferente a
ser contemplado em cada observacéo, mostram-se com frequéncia longevas. E possivel que esta
dedicagdo esteja de alguma forma relacionada com a influéncia que a criagao ainda exerce nos

dias atuais sobre uma parcela expressiva do publico, demandando a sua permanéncia.

Consideracoes finais

Destacou-se no inicio deste artigo que Lygia Pape recebe grande destaque como artista, mas
a sua atuacdo paralela como programadora visual ndo é alvo da mesma atengdo. No entanto,
a sua producdo na area também é digna de destaque. Enfocou-se o trabalho de design que ela
desenvolveu para a Piraqué: a obra persiste em se mostrar presente, evidenciando ter adquirido
certo estado de longevidade.

Buscando compreender as razdes desta condigdo, empreendeu-se uma analise grafica de trés itens
representativos da producao, realizada com subsidios da semidtica: a atualizacdo da marca da
empresa, parte do layout da embalagem do biscoito Piraqué agua, e parte do layout da embalagem

do biscoito Piraqué queijo.

A avaliacdo mostrou que a marca concebida confirmou uma tendéncia da época de seu
desenvolvimento, na qual estas representacdes eram concebidas para durar muito tempo,
sem a necessidade de processos de alteracdo. O desenho utilizado até hoje pela corporacéo é
essencialmente o mesmo signo. Quanto as embalagens, a analise refor¢ou a compreenséao de
que elas sdo diferenciadas. Parecem constituir pecas tnicas, a semelhanca de obras de arte, e

destacam-se pelos padroes dos seus layouts.

E possivel que o estado de permanéncia da producio visual de Lygia Pape na Piraqué possa ser
explicado, em parte, pelo cuidado que a artista evidentemente empregou em sua concepcao.

PENSAMENTOS EM DESIGN | REVISTA ONLINE | BELO HORIZONTE | V. 3, N. 2, 2023 | ISSN 2764-0264

89



Referéncias

CARDOSO, Rafael. Design, cultura material e o fetichismo
dos objetos. Revista Arcos, Rio de Janeiro, v. 1, nimero
unico, p. 14-39, 1998.

CARDOSO, Rafael. Design para um mundo complexo.
Sao Paulo: Ubu Editora, 2016.

CONSOLO, Cecilia. Marcas: design estratégico. Do simbolo
a gestdo da identidade corporativa. Sdo Paulo: Blucher,
2015.

DEBBANE, Livia. Boa forma Gute form. Design no
Brasil 1947-1968. Livia Debbane (org.). Sao Paulo: Art
Consulting Tool, 2021.

FARINA, Modesto; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho.
Psicodinamica das cores em comunicacgdo. Sao Paulo:
Edgard Bliicher, 2006.

FILHO, Joao Gomes. Gestalt do objeto: sistema de leitura

visual da forma. Sao Paulo: Escrituras Editora, 2009.

GALVANI, Mara A. M. Leitura da imagem: resgatando
a histdria e ampliando possibilidades. Educacdo &
Realidade, Porto Alegre, v. 30, n.2, jul-dez, p. 143-164,
2005.

LIMA, Gustavo Barbieri; CARVALHO, Dirceu Tornavoi de.
Analise semiética aplicada as marcas. Revista Eletronica
de Administragdo. V. 11, n.2, edicao 21, jul-dez, 2012.

MACHADO, Vanessa Rosa. Lygia Pape: espacos
de ruptura. Dissertacdo (Mestrado em Arquitetura
e Urbanismo) — Universidade de Sao Paulo, 2008.
Disponivel em: https://www.teses.usp.br/teses/
disponiveis/18/18142/tde-19082008-135305/pt-br.php.
Acesso em 06 jun. 2022.

NAME, Daniela. Catalogo da exposicdo Didlogo
Concreto: design e construtivismo no Brasil. Rio de
Janeiro: Caixa Cultural, 2008. Disponivel em: https://
issuu.com/daniname/docs/catalogodialogo. Acesso em
19 nov. 2022.

NAME, Daniela. Piraqué: agora é mesmo o fim.
2010. Disponivel em: http:daniname.wordpress.
com/2010/09/07 /piraque-agora-e-mesmo-o-fim. Acesso
em 19 nov. 2012.

PENSAMENTOS EM DESIGN | REVISTA ONLINE | BELO HORIZONTE | V. 3, N. 2, 2023 | ISSN 2764-0264

NIEMEYER, Lucy. Elementos de semidtica aplicados
ao design. Rio de Janeiro: 2AB, 2016.

MEGGS. Philip B. Methods and philosophies in design
history research. In: Memdrias X Reunion de Disefio
Grafico. Puebla: Universidad de las Américas, 1994.

MEGGS, Philip B.; PURVIS, Alston W. Historia do design
grafico. Sdo Paulo: Cosac Naif, 2009.

NORMAN, Donald. Design emocional: por que adoramos
(ou detestamos) os objetos do dia-a-dia. Rio de Janeiro:
Rocco, 2008.

NOTH, Winfried. Panorama da semiética: de Platdo a

Peirce. Sao Paulo: Annamblume, 2008.

PEREZ, Clotilde. Signos da marca: expressividade e
sensorialidade. Sdo Paulo: Editora Thomson Learning,
2004.

REDE, Marcelo. Histdria a partir das coisas: tendéncias
recentes nos estudos de cultura material. In: Anais do
Museu Paulista. Sao Paulo: 1996.

SANTAELLA, Lucia. O que é semidtica. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1983.

SANTAELLA, Lucia. Percepc¢do: fenomenologia,

ecologia, semiotica. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2012.

SCOVINGO, Felipe. O papel social do artista: um sobrevoo
nas praticas de pape, cordeiro e barros. In: Boa forma
Gute form. Design no Brasil 1947-1968 / Livia Debbane
(org.). Sdo Paulo: Art Consulting Tool, 2021.

SOUZA, André Antodnio de; CARDOSO, André Luiz
Carvalho. As atualizagGes graficas da marca Piraqué. In:
Anais do Graphica 2022. Universidade Federal Rural do
Rio de Janeiro, 2022. Disponivel em: https://www.even3.
com.br/anais/graphica2022/510416-as-atualizacoes-
graficas-da-marca-piraque/. Acesso em 06 jun. 2022.

SOUZA, André Antonio de. As embalagens dos biscoitos
Piraqué e os principios de atualiza¢do grafica deidentidades
visuais. In: Anais do Graphica 2013. Universidade Federal
de Santa Catarina, 2013. Disponivel em: https://docplayer.
com.br/37607022-As-embalagens-dos-biscoitos-piraque-
e-os-principios-de-atualizacao-grafica-de-identidades-

visuais.html. Acesso em 06 jun. 2022.

90



SOUZA, Carolina Soares de. A pele de todos: o divisor
como sintese do percurso de Lygia Pape. Dissertagdo
(Mestrado em Estudos de Cultura Contemporanea) —
Universidade Federal de Mato Grosso, 2013. Disponivel
em: https://ri.ufmt.br/handle/1/581?mode=full. Acesso
em 06 jun. 2022.

STRUNCK, Gilberto. Como criar identidades visuais
paramarcas de sucesso: um guia sobre o marketing das
marcas e como representar graficamente seus valores. Rio
de Janeiro: Rio Books, 2003.

VALERY, Paul. Primeira Aula do Curso de Poética. In:
VALERY, PAUL. Variedades. Sdo Paulo: [luminuras, 1991.

TWYMAN, Michael. Using pictorial language: a
discussion of the dimensions of the problem. Orlando:
Academic Press, 1985.

TWYMAN, Michael. The Long-Term Significance of
Printed Ephemera. In: RBM: A rare books, manuscripts,

and cultural heritage, 2008.

WONG, Wucius. Principios de forma e desenho. Séo
Paulo: Martins Fontes, 1998.

Sobre os autores

André Anténio de Souza é bacharel em Desenho
Industrial pela Universidade Gama Filho (UGF), Licenciado
em Desenho pelo Instituto Superior de Educa¢do do Rio de
Janeiro (ISER]/FAETEC), Mestre em Design e Especialista
em Técnicas de Representacdo Grafica pela Escola de Belas
Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro (EBA/
UFR]), e Doutorando pelo Programa de Pos-Graduagdo
em Design da Escola Superior de Desenho Industrial da
Universidade do Estado do Rio de Janeiro (PPDESDI/
UER]). Professor Assistente da UER] e atuou como docente
em varias instituices — UFR], UFRR], UNICARIOCA,
INSTITUTO INFNET, SENAC e FAETEC.

E-mail: asouza@esdi.uerj.br
Lattes: http://lattes.cnpqg.br/7598448601389817
Orcid: https://orcid.org/0000-0003-3488-8047

André Luiz Carvalho Cardoso é Arquiteto e Urbanista;
Doutor e Mestre em Arquitetura pelo PROARQ/FAU/
UFRJ; Especialista em Sociologia Urbana pelo IFCH/UER];

PENSAMENTOS EM DESIGN | REVISTA ONLINE | BELO HORIZONTE | V. 3, N. 2, 2023 | ISSN 2764-0264

Professor Associado do Departamento de Arquitetura
e Urbanismo da ESDI/UER]; Professor do Programa de
Pds-Graduacdo em Design (PPDESDI/UER]). Atualmente
¢ vice-diretor da Escola Superior de Desenho Industrial
da UER] (ESDI/UER)). E lider do grupo de pesquisa
Cultura Urbanismo Resisténcia Arquitetura (CURA),
certificado pelo CNPq/UER]J, e desenvolve pesquisas sobre
arquiteturas autoctones, a funcéo social do arquiteto e os
atravessamentos contemporaneos entre arte, arquitetura
e design. No campo das artes visuais atua com expografia
e desenvolve investigacdes sobre exposicoes de arte

contemporéanea e interferéncias urbanas.

E-mail: alcarvalho@esdi.uerj.br
Lattes: http://lattes.cnpq.br/8040403752357165
Orcid: https://orcid.org/0000-0003-3555-476X

Lucy Niemeyer ¢ designer graduada pela Escola Superior
de Desenho Industrial - ESDI, da Universidade do Estado
do Rio de Janeiro; Mestra em Educacao pela Universidade
Federal Fluminense; Doutora em Comunicac&o e Semidtica
pela Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo, Pos-
doutora em Design pela Pontificia Universidade Catolica
do Rio de Janeiro. Pds-doutora em Design pelo IADE,
Lisboa, Portugal. Integrou o corpo docente do Curso de
Comunicacdo Visual Design da Escola de Belas Artes
da UFR]. Professora dos cursos de Graduacgdo, Mestrado
e Doutorado em Design da ESDI-UER]. Autora dos
livros Design no Brasil: Origens e instalagdo, Elementos
da Semiotica Aplicados ao Design e Tipografia: uma
apresentagdo, todos eles em varias edi¢cdes. Ministra
palestras em diversos paises, designadamente Portugal,
Meéxico e Argentina. E membro de conselhos cientificos de
eventos e revistas cientificas brasileiras e internacionais

relacionados ao Design.

E-mail: lucy.niemeyer@gmail.com
Lattes: http://lattes.cnpg.br/9230527583400338
Orcid: https://orcid.org/0000-0003-4946-1230

91



	_heading=h.1fob9te

