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RESUMO (PT): O presente artigo aborda a trajetéria politica de um coletivo
de mulheres artesds do bairro do Alto do Moura, em Caruaru - PE. A pesquisa
detalha a busca por reconhecimento e visibilidade do trabalho artesanal,
bem como o enfrentamento da estrutura patriarcal predominante no
territorio. Metodologicamente, o estudo empregou o Modelo Atuacao de
Design e Artesanato, desenvolvido pelo Laboratério O Imaginario da UFPE,
com um foco particular na analise dos eixos de gestdo e comunicacao.
Essa abordagem permitiu uma compreensdo aprofundada do contexto
sociocultural em que essas artesas estdo inseridas. Os resultados obtidos
destacam a formalizacdo de uma associacdo, o crescimento do namero de
integrantes e a conquista de uma sede prépria, evidenciando o impacto
politico da atuacdo como coletivo.

Palavras-chave: design social; estrutura patriarcal; mulheres artesds.

ABSTRACT (ENG): This article addresses the political trajectory of a collective of
women artisans from the Alto do Moura neighborhood in Caruaru, Pernambuco,
Brazil. Theresearch details their pursuit of recognition andvisibility for their artisanal
work, aswell as their confrontation with the prevailing patriarchal structure in the
area. Methodologically, the study employed the Design and Craft Performance Model,
developed by the Imaginary Laboratory at UFPE (Federal University of Pernambuco),
with a particular focus on analyzing the axes of management and communication.
This approach allowed for a deeper understanding of the sociocultural context in
which these artisans are embedded. The results highlight the formalization of an
association, the growth in the number of members, and the acquisition of their
own headquarters, demonstrating the political impact of their work as a collective.
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1. Introducao

O estado de Pernambuco é amplamente reconhecido por seus diversos
centros de producao artesanal espalhados por sua geografia. Dentre esses,
destaca-se o bairro do Alto do Moura, situado no municipio de Caruaru,
a uma distancia de 126 km da capital, Recife. Com o passar do tempo, a
abundancia de argila naregido, utilizada na fabricacdo de pecas utilitarias,
conferiu ao povoado a alcunha de “terra dos oleiros". No entanto, foi a partir
da décadade 1950, impulsionado pela obra de Vitalino Pereira dos Santos, o
Mestre Vitalino, que o bairro alcancou projecdo nacional por seu artesanato
figurativo (Pereira, 2004; Andrade; Cavalcanti, 2020).

Atualmente, o Alto do Moura configura-se como um polo de concentragao
de artesdos ceramistas que ddo continuidade a tradicdo iniciada por Mestre
Vitalino. Essa caracteristica singular confere aos artesdos uma identidade
prépria, imbuida de memorias e simbolismos que se estendem por todo o
estado. As pecas figurativas produzidas localmente refletem as complexas
relacOes de representacao social entre o territério e a evolucdo histérica do
artesanato. Contudo, é relevante notar que a participacdo feminina entre os
mestres da regido ainda é significativamente reduzida (Santos et al., 2022).

Conforme afirma Saffioti (2015, p. 145), “o patriarcado refere-se a milénios
da historia mais préxima, nos quais se implantou uma hierarquia entre
homens e mulheres, com primazia masculina”. Um exemplo ilustrativo e
recorrente na comunidade é a auséncia de assinaturas femininas naspecas
elaboradas por mulheres, frequentemente substituidas por nomes de figuras
masculinas como pais, maridos ou irmaos, perpetuando a invisibilidade
de sua autoria.

Acolaboracao entre o curso de Design da Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE), Campus do Agreste, e o Grupo Flor do Barro manifestou-se em multi-
plos momentos e contextos académicos, abrangendo ensino, pesquisa e, de
forma proeminente, extensio. O primeiro contato ocorreu em setembro de
2020, facilitado pela Secretaria de Politicas para Mulheres de Caruaru, que
promoveu uma oficina de biojoias para um coletivo de ceramistas do Alto do
Moura. O propo6sito dessa acdo era estimular o uso da argilalocal, otimizar
os processos produtivos e diversificar o ptiblico consumidor.

Subsequentemente a esse encontro, ao longo de dois anos, foram desenvolvi-
dosum trabalho de conclusdo de curso e um projeto de extensdo académica
denominado “Flores do Barro”. Ambos os empreendimentos tiveram como
objetivo central empregar os principios do design para agregar valor e
impulsionar a producdo e comercializacao do grupo, contribuindo para a
sustentabilidade e a projecao do artesanato pernambucano (Santos, 2021;
Santos et al., 2022).

A analise aprofundada da cadeia produtiva do Grupo Flor do Barro, desde a
extracdo da matéria-prima até a etapa de venda das pecas, revelou que, embora
operem de forma coletiva, cada artesa executa seu trabalhoindividualmente
em seu domicilio. Essa constatacao alinha-se com estudos anteriores sobre
o artesanato do Alto do Moura, que também apontam para uma pratica
isolada, mesmo em contextos familiares. As pecas de argila sdo moldadas
manualmente, submetidas a queima em fornos de baixa temperatura e
finalizadas com pintura a frio. O impacto das a¢des iniciais foi evidenciado
pelodesejo do grupo em adotar um modelo de producéo colaborativa, explorar
novas técnicas de modelagem e ferramentas para assegurar a continuidade
sustentavel da tradicao ceramica (Santos et al., 2023).
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Em um desdobramento posterior, um workshop intitulado Design Ceramico
foi implementado com o Grupo Flor do Barro, com o intuito de fomentar a
criatividade e o sentimento de pertencimento coletivo entre as artesas. O
desafio primordial consistiu em promover uma ressignificacao do barro,
a partir da concepcdo de “joia de territério”, que integra o valor simbélico
inerente asjoias —tradicionalmente confeccionadas com metais preciosos
— com as técnicas, matérias-primas e referéncias culturais autéctones do
artesanato. Dessa forma, as pecas passaram a ser percebidas como valiosas
nio apenas por seu valor material, mas também pelo profundo significado
cultural que carregam (Melo et al., 2023).

Desde entdo, a colaboracdo entre a equipe de Design e o grupo tem se mantido
ativa por meio de iniciativas continuas de ensino e pesquisa. O presente
artigo tem como proposito apresentar um relato da jornada politica empre-
endida pelas artesds nos altimos cinco anos, visando o reconhecimento, a
visibilidade de seu trabalho artesanal e o enfrentamento das estruturas
patriarcais arraigadas no territorio. Os resultados obtidos, ainda emba-
sados no Modelo de Atuacdo do Design no Artesanato, desenvolvido pelo
Laboratério O Imaginario da UFPE, concentraram-se nos pilares de gestao
e comunicacdo, identificando tanto as potencialidades quanto as lacunas
presentes na histéria e na estruturacdo da Associacao.!

2. Dialogos teoricos no design: da metodologia
projetual as praticas inclusivas

Esta secdo se dedica a uma analise entre as concep¢oes mais classicas e as
mais contemporaneas do design, com o intuito de elucidar seu papel como
agente de transformacdo social. Nas abordagens mais tradicionais, o design
é frequentemente associado a um processo metodolégico linear,emboraja
se observassem esforcos para transcender a rigidez dos modelos projetuais
convencionais. Nesse panorama, as contribuicdes de autores como Baxter,
Lobach, Moraes, Manzini e Lupton sio particularmente relevantes.

Lobach (2001) explora os fundamentos do design industrial, estabelecendo
uma conexdo entre o processo de desenvolvimento de produtos e as dimen-
soes funcionais, estéticas e simbélicas. Ao discorrer sobre o design como
uma metodologia para a concepcao de produtos, o autor detalha etapas
cruciais, que incluem: a analise do problema, a definicdo de requisitos e
restricdes, a geracao e selecao de alternativas, o desenvolvimento de solu-
coes detalhadas, e a avaliacdo e aprimoramento. Adicionalmente, o autor
discute as inter-relaces do design com o setor industrial, enfatizando a
importancia da ergonomia e da coeréncia entre forma, funcdo e contexto.

Lobach (2001) também ressalta uma inflexdo hist6érica no campo do design,
caracterizada pela transicdo de uma primazia na funcionalidade técnica
parauma crescente valorizacdo das necessidades e anseios dos consumidores.
Nesse cenario, a conexio simbolica entre o produto e o usuario adquire uma
centralidade proeminente, muitas vezes superando a mera funcao pratica.
Consequentemente, o design passa a ser compreendido como um mediador
de significados e interacoes.

De maneira analoga, Mike Baxter, em seu livro Projeto de Produto (1998),
propde a utilizacao de estratégias e ferramentas para o desenvolvimento de
produtos que sejam simultaneamente funcionais e competitivos. Sua obra
é umareferéncia base no design, buscando posicionar o projeto de produto
no cerne da inovacao. Baxter delineia o processo de desenvolvimento em
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fases distintas: identificacao de necessidades, geracdo de conceitos, desen-
volvimento detalhado, prototipagem e testes, e lancamento e avaliacdo
pos-mercado.

O impacto do design na sociedade é abordado também por Dijon de Moraes
em Metaprojeto: O Design do Design (2010). Ele sublinha que a inovacdo no
processo projetual evolui em consonancia com as necessidades e expecta-
tivas dos usuarios. Através de uma analise critica, o autor demonstra que a
atividade de projetar transcende a simples criacdo de produtos, abrangendo a
construcdo derelacdes complexas entre o produto, o consumidor e a sociedade.

Asinfluéncias de fatores socioambientais, de sustentabilidade e culturais
no design tornaram-se fatores determinantes, moldando tanto o perfil do
consumidor quanto aidentidade corporativa. A era contemporanea redefi-
niu a percepcao do design, que agora é visto como um processo dindmico e
adaptavel, em constante evolucao para atender as demandas atuais.

Nessa perspectiva expandida, o design assume um papel social mais abran-
gente, atuando como um catalisador na formacdo de valores culturais e
individuais. Manzini (2017) argumenta que a pratica do design passou por
transformacdes significativas, especialmente no que tange a sua funcaoe
aos atores envolvidos. Para o autor, a construcdo do pensamento em design,
particularmente na formacdo de novos profissionais, deve ir além da logica
de mercado, priorizando sua funcdo social, que se manifesta na interacao
com outros individuos.

Diante disso, espera-se que os projetos de design gerem mudancas tangiveis
e aplicaveis no cotidiano. Para tal, é imperativo que se estabeleca uma escuta
ativa das comunidades envolvidas, compreendendo seus costumes, métodos
e ferramentas, e desenvolvendo solucoes em didlogo com esses contextos.
Nesse sentido, o design transcende sua esfera de exclusividade, incorporando
anocao de “design difuso”, onde todos sao potenciais criadores de solugoes
em suas realidades.

Essa compreensdo expande o escopo tradicional do design, aproximando-o
de praticas colaborativas einclusivas que visam empoderar as comunidades
e fomentar processos de transformacao social a partir de suas proprias de-
mandas e capacidades. Estudos mais recentes no campo do design propdem
abordagens como o design participativo, que busca a inclusio ativa do
publico ou das partes interessadas em todas as fases do processo de design,
desde o diagnostico do problema até a concepcao das solucdes. Em vez de o
designer criar para as pessoas, a premissa é criar com elas.

Asmetodologias de cocriagdo e escuta ativa representam areas em expansao,
dedicadas atestar praticas participativas que garantam a eficacia do processo
e ageracao deresultados com impacto social. Algumas técnicas empregadas
incluem: o desenvolvimento de mapas colaborativos, a construcao conjunta
de prototipos, dinamicas visuais com desenhos ou colagens, entrevistas
abertas e caminhadas exploratorias.

Nessa linha de pensamento, a obra Extra Bold: um guia feminista, inclusivo,
antirracista, ndo bindrio para designers (2023), organizada por Ellen Lupton,
defende que a verdadeira inovacao no design requer interacoes diretas
entre o produto e as pessoas, especialmente ao considerar a diversidade
de corpos, culturas e experiéncias. O livro postula que projetos inclusivos
alcancam um publico mais amplo quando contam com a participacdo
daqueles que sdo diretamente afetados por eles, transformando o design
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social em um espaco de intercambio de experiéncias e promovendo solucdes
verdadeiramente significativas. A obra de Lupton (2023, p. 214) afirma que:

0 design é um conjunto de habilidades. E um conjunto de softwares. Essas
coisas podem ser muito poderosas para contar historias, para educar outras
pessoasou paraintroduzir contetidos que ndo sdo encontrados nanarrativa
tradicional. Como designer, vocé tem o poder de contar sua prépria historia
ou contar uma histéria sobre sua familia, de onde quer que ela venha, ou
até mesmo de pesquisar essas histérias e incorpora-las ao seu trabalho. E
mais ou menos o que faria um artista, mas hoje vocé pode usar o design
paracriar coisas com as quais outras pessoas de sua cultura ou identidade
se identifiquem.

Adicionalmente, o livro apresenta exemplos de projetos concebidos por
e para grupos marginalizados, ilustrando como o design pode ser uma
ferramenta de empoderamento, reconhecimento e representacao. Ao pro-
por essa mudanca de paradigma, Lupton enfatiza que a inclusdo ndo deve
ser um elemento secundario no processo criativo, mas sim seu ponto de
partida. Dessa forma, o design social expande seu potencial como pratica
transformadora, centrada na escuta, na colaboracao e na construcao de
solucdes inovadoras.

Conclui-se, portanto, que o design ndo é uma pratica neutra. Ele é intrinseca-
mente moldado por valores culturais e sociais, e projetar para todos implica
considerar ativamente aqueles que historicamente foram e continuam
sendo marginalizados. Assim, a presente pesquisa adotou um modelo
metodologico que prioriza a escuta, a participacdo e o reconhecimento dos
saberes locais, o qual sera detalhado na secdo subsequente.

3. Desenho metodologico

O presente estudo fundamentou sua abordagem metodolégica nos principios
dos eixos de gestdo e comercializacdo do Modelo de Intervencdo em Design
no Artesanato. Este modelo, desenvolvido pelo Laboratério O Imaginario
da UFPE e ilustrado na Figura 1, foi selecionado devido a sua comprovada
eficacianaintegracdo de atividades de ensino, pesquisa e extensdo junto a
comunidades artesanais. A atuacdo do laboratério concentra-se na comu-
nidade artesd e em seus produtos, buscando aprofundar a compreensao e o
reconhecimento de seu contexto, suas realidades e suas fontes de inspiracao.

Este modelo foi concebido a partir da experiéncia direta com as comunidades
de artesdos e estrutura-se em cinco eixos interconectados: design, producao,
gestdo, comunicacao e mercado. Conforme apontam Andrade e Cavalcanti
(2020), a pratica do design, nesse contexto, valoriza as tradicoes populares, as
habilidades inerentes aos artesdos e a utilizacdo consciente dos materiais.
Trata-se de um processo de criacdo colaborativa, que envolve designers e
artesdos em um didlogo constante, respeitando os parametros culturais e
sociais das comunidades envolvidas.
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DESIGN

Yalores Culturais
Configuragao

GESTAD

Acordos coletivos
Fertalecimento do compromisso
Aposa as liderangas

Autonamia

COMUNICAGAQ

Divulgac 3o das comunidades
Articulagdo das parcerias
Articulagiio com a midia local e nacional

Participagdo em congresses e concursos
Estratégias de comunicagdo interna

Usudrio
Objeto

MERCADO

Segmentagdo de Mercado
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Comunidade Prego /Valor latente
Artesie o Promogao / Divulgagao

ndas Consultivas
Produto Vendas Consultivas

PRODUGAO
Processos

Tecnalogias

Ferramentas

Materiais

Figura 1: Modelo de atuacdo do Laboratério de design O Imagindrio da UFPE. Fonte: Laboratério de
Design O Imagindrio.

0 eixo da producédo visa respeitar os modos de vida e os saberes tradicionais
das comunidades, ao mesmo tempo em que busca otimizar os processos
produtivos, aprimorar as condi¢des de trabalho e promover a utilizacdo
sustentavel dos recursos naturais. O eixo de mercado tem como objetivo di-
recionar a producdo das comunidades parceiras para segmentos especificos
que sejam capazes de reconhecer o valor agregado aos produtos, garantindo
umaremuneracio justa e a continuidade da pratica artesanal. A gestdo, por
suavez, focana formacao, articulacio e consolidacao de grupos, com énfase
na construcdo de acordos coletivos e na busca por autonomia. As acdes de
comunicacio, finalmente, buscam disseminar informacdes de maneira
eficaz e estratégica, sensibilizando a opinido ptblica sobre a importancia
do artesanato e o valor de seus criadores.

A representacdo em espiral do modelo sugere uma construcao continua e
integrada, que se baseia nasrelacbes dindmicas entre a comunidade artesa
e seu ambiente, por meio das trocas inerentes aos sistemas vivos. Nesse
sentido, os eixos de gestdo e comunicacdo perpassam transversalmente
todos os demais eixos, atuando como elementos articuladores e facilitadores.

4, Resultados e discussoes

Historicamente, a presenca feminina na producdo das artes figurativas no
Alto do Moura sempre foi marcante, contudo, seu papel foi frequentemente
circunscrito as esferas da maternidade, conjugalidade e cuidado, resultando
em uma triplajornadadetrabalho. Ainfluéncia de questoes de género, enrai-
zadas em uma légica patriarcal, culminou na falta de reconhecimento dessas
mulheres como artistas. O protagonismo era direcionado exclusivamente
aos homens, que ndo enfrentavam impedimentos para participar de feiras
e exposi¢coes e dispunham de mais tempo para se dedicar ao oficio, uma vez
que asresponsabilidades do trabalho reprodutivo ndolhes eram atribuidas.
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Embora tenha suas origens na psiquiatria, o conceito de género ganhou
ampla popularidade a partir dos movimentos feministas norte-america-
nos da segunda onda. O contexto de luta pelos direitos das mulheres e da
comunidade LGBTQIAP+ intensificou-se na década de 1960, impulsionado
por transformacdes sociais como a introduc¢do da pilula anticoncepcional
e a crescente insercao feminina no mercado de trabalho, o que permitiu
uma compreensio do sexo que transcende sua finalidade meramente
reprodutiva (Costa, 2020, p. 273).

Atradicao da arteem barrono Alto do Moura teve seu inicio com as mulheres
dedicadas a confeccdo de pecas utilitarias. Apesar disso, essa tradicao é
fortemente associada a figura de Mestre Vitalino, que alcancou proemi-
néncia a partir da década de 1950, e a seus discipulos, como Mestre Luiz
Anténio, Mestre Manuel Eudécio, Seu Elias, Zé Rodrigues e Zé Caboclo, que
conquistaram reconhecimento artistico ndo apenas local, mas também
nacional e internacional.

Essa concentracdo de valorizacdo em figuras masculinas estabeleceu uma
hierarquia na producao artesanal, dificultando o acesso e o reconhecimento
das mulheres nesse campo artistico.

No estudo de Santos et al. (2022), constatou-se a escassez de pesquisas, como
adeIsmael e Cunha (2018), que mencionam figuras femininas na histéria
do Alto do Moura. Dentre as poucas referéncias, destaca-se Dona Ernestina,
reconhecida como uma das pioneiras entre as artesds da regido, cujas obras
dialogam com o legado de Mestre Vitalino, incorporando elementos do
regionalismo popular nordestino.

4.1. Gestao
Conforme Santos (2021, p. 21) descreve:

O grupo Flor do Barro, formado desde 2014 com o propésito de promover o re-
conhecimento das mulheres artesas do Alto do Moura, conta atualmente com
20 (vinte) integrantes: Adriana Pereira, Carmélia Rodrigues da Silva, Cicera
Otilia, Cleonice Otilia, Elisvanda Barbosa da Silva, Elizabete, Ivanise da Silva,
Ivonete Soares da Silva, Janaina Barbosa de Melo, Katia Rosana Rodrigues,
Maria Claudineide, Maria de Lourdes, Maria do Socorro Rodrigues da Silva,
Maria Margarida da Silva, Marliete Rodrigues da Silva, Mauricéia Henrique
daSilva, Neirice Otilia da Silva, Rosana, Socorro Vitalino e Teresinha Otilia.

Inicialmente, o grupo realizava seus encontros, oficinas e exposicoes em
um espaco gentilmente cedido por um morador do Alto do Moura. Com a
venda do imovel, o coletivo ficou temporariamente sem uma sede fisica.
Posteriormente, ocupou por um breve periodo um espaco publico destinado
a politicas para mulheres, vinculado a prefeitura; contudo, alteragées no
cenario politico local inviabilizaram a permanéncia no local.

Em 2020, o grupo formalizou-se como Associacao de Mulheres Artesas Flor
do Barro, contando com vinte (20) integrantes. Segundo Andrade (2015),
sob a 6tica da gestdo, a constituicdo como Associacdo pode otimizar o uso
estratégico de recursos, consolidarliderancas, fomentar a articulacdo entre
os membros e viabilizar negociaces para a implementacdo de sistemas
de producao, controle, divisdo e aplicacdo de recursos, sempre por meio de
ferramentas adaptadas a realidade local.

A Associacdo sempre foi composta por mulheres de diferentes geracoes,
muitas delas descendentes de mestres artesdos do Alto do Moura. Esse laco
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familiar fortalece a transmissao intergeracional de saberes e assegura a
continuidade da tradicao do barro. No entanto, as acdes coletivas eram
pontuais e careciam de articulacao.

Nos tltimos cinco anos, os discursos em prol da valorizagdo do artesanato
feminino ganharam maior visibilidade, evidenciando uma crescente cons-
ciéncia social eum enfrentamento simbélico as estruturas patriarcais ainda
presentes na sociedade do Alto do Moura. A mudanca de comportamento nao
serestringiu a busca por espaco no mercado artesanallocal. Atualmente, este
coletivo feminino retine sessenta e cinco (65) integrantes e tem expandido suas
atividades por meio da realizacdo de oficinas de modelagem em barro em
escolasde Caruaru e na prépria comunidade, visando a perpetuacao do oficio
para as geracoes mais jovens; da participacdo em feiras e eventos; da promocao
de exposicOes tematicas em datas comemorativas; e darealizacdo de palestras
para apresentar o trabalho do coletivo em espacos ptblicos de divulgacao.

Em 2024, as artesas adquiriram um imével na prépria comunidade para
sediar a Associacao, conforme ilustrado na Figura 2. Parte do valor do imével
foi quitada, e o restante esta sendo pago em um prazo acordado com o
proprietario, o que representa um avanco significativo em termos de auto-
nomia do grupo.

Figura 2: Sede da Associacdo de Mulheres Artesas do Flor do Barro. Fonte: os autores.

Como resultado da relacdo de parceria e confianca estabelecida com a equipe
de Design da UFPE, as artesds compartilham aspectos de seu cotidiano
e rememoram as trajetérias de suas maes e avos, mulheres que sempre
enfrentaram a tripla jornada de trabalho. Embora expressem orgulho em
manter viva a tradicdo, enfatizam que o reconhecimento pela arte que
produzem é a principal motivacdo para a organizacao coletiva.

Asnarrativas de vida das artesds sdo intrinsecamente ligadas a tradicao do
barro, como se suas historias fossem moldadas juntamente com as pecas
que produzem desde a infancia no Alto do Moura. A partir dos depoimentos,
é possivel identificar trés funcoes principais no processo artesanal local:
mulheres que modelam e pintam; mulheres que apenas modelam; e aquelas
que sededicam exclusivamente a pintura, conformeilustradonas Figuras 3 e4.
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Figura 3: Encontro com as Artesas do Flor do Barro. Fonte: os autores.

Percebe-se, contudo, uma hierarquizacdo implicita nos discursos da comuni-
dade, que tende a desvalorizar a figura da mulher pintora, frequentemente
referida como “a que s6 pinta”. Essa percepc¢ao se reflete na pratica comum de
assinar apenas quem modela as pecas, perpetuando uma légica tradicional
em que o homem modela e assina a obra, enquanto a esposa ou filhas se
encarregam da pintura, sem o devido reconhecimento.

Tal pratica contribui para um sentimento de invisibilidade entre as arte-
sds que se dedicam exclusivamente a pintura. Algumas, inclusive, nao se
reconheciam como produtoras de arte figurativa por ndo manusear o barro
cry, atividade tradicionalmente mais valorizada. Essa percepcdo reforca a
importancia de ampliar a compreensio sobre o fazer artistico, reconhecendo
ovalor de todas as etapas do processo artesanal.

4.2. Comunicagao

A comunicacdo entre os artesdos, seus produtos, os atores locais, o poder
publico e o mercado constitui um dos desafios predominantes na produgdo
artesanal. Em 2021, Santos apontou a necessidade de expandir os canais de
divulgacdo do Grupo, visando possibilitar a comercializacdo das pecas por
meio das redes sociais, ou seja, direcionar os ateliés para o ambiente virtual.

Atualmente, na Associagdo Flor do Barro, essa comunicacgdo tem sido for-
talecida por meio de diversas estratégias, como a presenca ativa em redes
sociais, a participacdo em feiras e eventos culturais, além de insercoes em
midias tradicionais.

O grupo mantém perfis atualizados no Instagram (@associacaoflordobarro)
eno Facebook, utilizando essas plataformas para divulgar oficinas, eventos e
conquistas, conformeilustrado nas Figuras4 e 5 (perfil e feed). Destacam-se os
perfisdigitais de duas daslideres, Socorro Rodrigues (@socorrorodriguesatelie)
e Cleonice Otilia (@mestranicinhaotilia), que apresentam caracteristicas
profissionais de promocéao do artesanato em barro do Alto do Moura e de suas
atuacoes como mestras artesds, como pode ser observado nas Figuras6e 7.
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Figuras 4 e 5: Prints do perfil do Instagram da associacao flor do barro.
Fonte: @associacaoflordobarro.
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A Patriménio Vivo de Caruaru Artista
Artesa "0 barro é meu diploma
Conselheira no CMDPC no setorial de artesanato Meu ouro negro
Atelié ¥ Rua Mestre Vitalino 507, Alto do Moura Minha caneta sem bico"
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g,l

Fenearte 2024 Obras

Figura 6: Print do perfil do Instagram de Socorro Rodrigues. Fonte: @socorrorodriguesatelie.

Figura 7: Print do perfil do Instagram da Mestra Nicinha. Fonte: @mestranicinhaotilia.

O perfil doInstagram da Associacdo demonstra uma gestdo profissional, com
foco no fortalecimento institucional. Observa-se o uso de links de contato,
catalogos ou formularios, uma identidade visual padronizada e coerente,
e a divulgacdo constante de parcerias estratégicas com instituicées como
0 SEBRAE, a Rede Artesol e a UFPE, fatores que reforcam a credibilidade e o
posicionamento do grupo no mercado.
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Essasredes também funcionam como canais de aproximacdo com a comu-
nidade e o publico consumidor. Em outubro de 2024, por exemplo, a Radio
Cidade 99,7 FM de Caruaru noticiou a oferta de cursos gratuitos promovidos
pela Associacdo, ampliando ainda mais sua visibilidade regional.

Além da comunicacdo digital, o grupo marca presenca em importantes
feiras e eventos culturais, como a Feira Nacional de Negocios de Artesanato
(FENEARTE) e o Festival de Inverno de Garanhuns, muitas vezes com apoio
de instituicdes como o Servico de Apoio as Micro e Pequenas Empresas de
Pernambuco (SEBRAE-PE), o que contribui para o fortalecimento de sua
imagem e reconhecimento no cenario do artesanato nacional.

Outros desafios de comunicac¢do destacados por Santos (2021) estavam rela-
cionados aidentidade visual e as embalagens de seus produtos. Atualmente,
embora o grupo ja disponha de uma marca institucional divulgada em suas
redes sociais, as pecas continuam sendo embaladas com materiais simples,
como papel delivraria e plastico-bolha. Aindando ha uma padronizacdodas
embalagens em conformidade com a nova identidade visual, o que limita a
percepcdo de valor dos produtos e dificulta o acesso a mercados mais exigentes.

5. Consideragoes finais

Aduradourarelacdo de confianca, estabelecida ao longo de cinco anos entre
aequipe de Design da UFPE e a Associacdo de Mulheres Artesas Flor do Barro,
reitera o potencial do design social como um instrumento de transformagao
sociocultural. Esse potencial é particularmente evidente quando o design é
articulado com praticas colaborativas e com o reconhecimento dos saberes
tradicionais. A aplicacao do Modelo de Intervencdo em Design no Artesanato
possibilitou um aprofundamento no diagnostico do contextolocal, revelando
tanto os progressos alcancados quanto os novos desafios que o grupo enfrenta
em sua jornada de fortalecimento politico e institucional.

A consolidacdo da Associacdo representa um marco significativo na gestao
do coletivo, pois facilita o acesso a parcerias estratégicas e contribuiparaa
autonomia e a sustentabilidade econémica do grupo. O notavel aumento no
numero de participantes, a aquisicao de uma sede propria e a colaboracao
com instituicoes como o SEBRAE e a Rede Artesol, sdo fatores que robustecem
o grupo em termos de formacao e visibilidade.

A atuacgdo emredes colaborativas e a presenca ativa nas plataformas digitais
tém expandido o alcance do grupo, contribuindo para reposicionar as artesas
tanto no mercado quanto na memoria coletiva da cultura popular nordesti-
na.Dessa forma, o percurso metodolégico adotado neste estudo ndo apenas
forneceu subsidios para o aprimoramento da gestao e da comunicacao do
grupo, mas também indicou caminhos para uma reavaliacdo do papel do
design no combate as desigualdades de género e no reconhecimento de
identidades historicamente marginalizadas.

Ndo obstante, persistem questdes estruturais que dificultam a plena con-
solidacdo de uma producdo efetivamente coletiva, como a persisténcia de
praticas produtivasindividualizadas. As narrativas das artesas evidenciam
tensOes simbolicas ainda presentes na divisdo sexual do trabalho artesanal,
manifestadas na desvalorizacao de funcdes tradicionalmente atribuidas as
mulheres, como a pintura das pecas. Nesse cenario, sugere-se a ampliacao
da compreensao sobre o fazer artesanal, reconhecendo a complexidade e
acomplementaridade dos processos que constituem a cadeia produtiva do
artesanato ceramico.
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Para concluir, este estudo propode a expansdo da compreensao do design a
partir deuma perspectiva feminista interseccional. Isso implica conectar o
género a outras dimensoes de opressao, como raga, classe social, deficiéncia
eidentidade de género, visando incluir todas as pessoas marginalizadas e
afastar-se de uma visdo branca, liberal e hegemoénica. Dentre os multiplos
aprendizados resultantes das trocas extensionistas, de ensino e de pesquisa
realizadas com as artesas, ressaltamos a dentincia que elas fazem ao mito
do “génio criativo” individual, frequentemente associado a figura mascu-
lina. Com isso, reforcamos a importancia e a forca do trabalho coletivo,
colaborativo e do cuidado, temas centrais do feminismo contemporaneo.
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