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Resumo: Atualmente, a industria da moda é uma das maiores responsaveis pela poluicdo
ambiental. Pressdes e regulagdes externas tém forcado as empresas a repensarem seus modos
de producdo. A conscientiza¢do acerca do assunto vem mudando a forma de pensar e consumir
da populagdo. Ha uma ressignificagdo do consumo de roupas de segunda mao, ndo sendo mais
sinal de pobreza, mas diretamente relacionada a valorizagdo da sustentabilidade no mundo da
moda. Nesse sentido, o objetivo deste estudo é entender como as formas de circulacdo de
mercadorias de segunda mio do segmento infantil em Curitiba/PR se configuram e se ha
relagGes entre os locais e aspectos socioecondmicos da regido. Para isso, sera utilizada uma
abordagem qualitativa e exploratéria por meio de mapeamento de anuncios dos pontos
comerciais estabelecidos na cidade. Os resultados apontam para a existéncia de uma correlagdo
entre a localizagdo desses estabelecimentos e os aspectos socioecondmicos da populagao
nessas regioes.

Palavras-chave: Moda circular; Design sustentavel; Breché infantil

Abstract: Nowadays, the fashion industry is accounted for a big part of the environmental
pollution produced. External pressures and policies are, somehow, straining the companies to
rethink their production ways. There is a growing awareness among the consumers regarding
their own consumption patterns. Buying second hand clothes gain a new meaning, far from being
a sign of poverty, it became a sign of consciousness about sustainability in the fashion world. In
this direction, the aim of the present study is to understand how the stores for circulation
children’s second-hand products in Curitiba/PR relates with socioeconomical aspects of the
neighbourhoods. To achieve that, we adopted a qualitative-exploratory approach mapping the
stores in the city. The results highlight the existence of a big correlation among where the stores
are and the income of the population living in those areas.

Keywords: Circular fashion; Sustainable design; Children's thrift store.
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1. Introducao

A investigacdo circunda o desperdicio gerado pela industria da moda associado com o descarte
prematuro de roupas. Na contramdo do atual sistema linear de produc¢ado, a economia circular
traz algumas alternativas vidveis para alcancar o desenvolvimento pré-sustentabilidade, como
a diminuicdo de consumo em massa e um maior incentivo para circulagdo de produtos de
segunda mao (Zenfer, 2021).

A valorizagao e preocupagdo em expandir a vida util das mercadorias é evidenciada por meio da
tendéncia de consumo de produtos usados e em bom estado, em detrimento do novo, bem
como o reconhecimento, por vezes, da qualidade ante o preco.

O cerne deste artigo encontra-se nos brechds do segmento infantil, tendo em vista que o
consumo de produtos de moda desse nicho é deveras ativo. A principal causa é o rapido
crescimento das criangas, que, por consequéncia, deixam de usar muitas pecas em pouco
tempo. Diante disso, identifica-se um tipo de consumo que pode ser bastante problematico sob
a 6tica do descarte de artigos em plenas condi¢des de uso.

Noutro tempo, quando as familias tinham um nimero maior de filhos, a circulacdo de produtos
entre as criangas de uma mesma familia era comum. No entanto, atualmente, esse cendrio tem
se reduzido por uma série de razées. Os nucleos familiares, por exemplo, estdo menores, tendo
a taxa de fecundidade no Brasil reduzido cerca de 6 filhos por familia na década de 1960 para
1,65 em 2020 (IBGE, 2023). H4, no entanto, uma variagdo nesses numeros entre familias de
maior renda, nas quais a taxa de fecundidade é menor do que naquelas de renda menor (UOL,
2012). Além disso, é possivel apontar uma melhora no contexto socioecon6mico, com um maior
poder de compra de algumas familias, somado ao aumento da oferta de produtos novos de mais
baixo custo. Ha, ainda, o preconceito em relagdo a compra e ao uso de itens usados.

Ainda que possa haver um preconceito com relagdo a compra e ao uso de itens usados, este
vem diminuindo com o aumento da conscientizagdo da populagdo sobre ter uma vida mais
sustentavel. Isso tem levado a busca por novas formas de circulagdo de produtos, como a doagao
entre diferentes nucleos familiares ou na forma de circulacdo comercial, que pode se dar
diretamente entre pessoas em redes/grupos e/ou por meio de lojas e comércios estabelecidos.

Atualmente, é nitida a ascensdo do consumo de pecgas usadas, independente de nicho, o nimero
de brechds se propagou e encontram-se em diversos locais, onde as mercadorias de segunda
mao integram-se ao comércio de moda das cidades. Dados do SEBRAE apontam que “entre 2010
e 2015, houve um crescimento de 210% dos brechés e da venda de roupas usadas” (Mercado...,
2022).

Assim, para tentar entender como esse crescimento se distribuiu na cidade de Curitiba, a
pergunta que o presente trabalho busca responder é: qual a correlagdo entre a localizacdo de
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estabelecimentos de produtos usados do segmento infantil estabelecidos na cidade de
Curitiba/PR e os aspectos socioecondmicos da populacdo nessas regides.

2. Fundamentagao teodrica

Na primeira parte desta secdo sdo apresentados conceitos e fundamentos relacionados a
sustentabilidade e moda circular. A seguir, sdo apresentados aspectos referentes ao segmento
especifico da circulacdo de artefatos a ser explorado neste artigo, o de brechds infantis.

2.1. Sustentabilidade e moda circular

A fim de tornar os processos de comercializacdo e consumo mais sustentaveis, é imprescindivel
a renovacao do sistema de moda como um todo. A desaceleracdo do movimento fast fashion,
proveniente da economia linear, em direcdo ao movimento slow fashion pode ser decisivo para
a transformar o universo da moda (Ferronato; Franzato, 2015).

O fast fashion foi e ainda é, em muitos casos, a base do mercado da moda. Na pratica, isso
significa que as principais tendéncias sdao produzidas em larga escala, materializadas em
produtos com pouca qualidade e baixos precos (Carvalho, 2021). Como consequéncia, esse
modelo de negdcio favorece as compras por impulso, e cria o entendimento de que pegas de
vestudrio sdo itens descartaveis. Esse incentivo ao comportamento consumista rendeu a
industria da moda o titulo nada honroso de segunda industria mais poluente do mundo
(Fernanda, 2017), “atras apenas da industria petrolifera” (Luz, 2022).

Segundo Figueiredo et al. (2009), "as questdes ambientais passaram a fazer parte do dia a dia
das empresas ha alguns anos, e tém se tornado cada vez mais evidentes, em virtude das
demandas globais de governos e sociedades por uma economia baseada na conservacao

ambiental". Para Schulte (2015), é importante entender a relevancia em associar o
desenvolvimento com a preservacao:

E um grande desafio para a humanidade no século XXI aliar desenvolvimento com a
preservacao do ambiente natural, visando manter o bem-estar natural sem
comprometer o bem-estar das futuras geragdes de humanos e ndo humanos. Para
tanto, é preciso a percepgdo, por todos, da necessidade de uma exploragdo
equilibrada dos recursos naturais, a recuperacdo do que foi destruido e,
principalmente, mudangas culturais, econdmicas e politicas que reorientem as
atividades de produgdo e de consumo (Schulte, 2015, p. 22).

Diante disso, surge o modelo de economia circular, que é apresentado como uma alternativa ao
modelo linear, "associa desenvolvimento econ6mico a um melhor uso de recursos naturais, por
meio de novos modelos de negdcios e da otimizagao nos processos de fabricagdo com menor
dependéncia de matéria-prima virgem, priorizando insumos mais duraveis, reciclaveis e
renovaveis" (Portal da Industria, 2023).

Para Gwilt (2014), o enfoque circular diz respeito ao ciclo de vida fechado, também conhecido
por cradle to cradle (do bergo ao ber¢o) onde o produto ou partes dele, no final de seu uso,
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podem ser reaproveitados para reciclagem e criacdo de novos produtos. Esse sistema evita o
aumento dos residuos, incluindo os téxteis.

Sobre o tema, MacArthur (2017) ressalta que o modelo circular é constituido por um ciclo
continuo de desenvolvimento positivo que preserva e aprimora o capital natural, otimiza a
produtividade de recursos e minimiza riscos sistémicos gerando estoques finitos e fluxos
renovaveis. Acerca da mudanca da economia linear para a economia circular, MacArthur afirma:

A transi¢do para uma economia circular ndo se limita a ajustes visando a reduzir os
impactos negativos da economia linear. Ela representa uma mudanga sistémica que
constréi resiliéncia em longo-prazo, gera oportunidades econémicas e de negdcios, e
proporciona beneficios ambientais e sociais (MacArthur, 2017).

Essa transicdo tem ressignificado a maneira de consumir alinhado ao conceito de
sustentabilidade. Para Gwilt (2014, p. 32):

Aplicar a abordagem de ciclo de vida ao processo de design de moda requer avaliar
todas as etapas do ciclo de vida de uma peca e considerar os impactos socioambientais
de suas decisdes quanto ao design a ser criado. Esse processo permite estudar e
avaliar as credenciais sustentdveis de suas criagdes e serve como ponto de partida na
introdugdo de melhorias.

Uma das estratégias que podem ajudar nessa mudanca, conforme anteriormente mencionado,
é 0 movimento slow fashion, que traz a ideia de qualidade em contraposi¢do a quantidade. E
mais do que a reduc¢do da velocidade de produgao, representa uma nova maneira de enxergar
o mundo, onde ha uma descontinuidade das praticas atuais do setor com o conceito fast fashion
(Fletcher; Grose, 2011). Operando em menor escala, o movimento slow pode transformar a
relacdo entre designers e consumidores. Os autores, ao falarem dos efeitos do movimento,
asseveram que ele:

Promove a democratizagdo da moda, ndo por oferecer as pessoas roupas baratas, que
basicamente parecem iguais, mas por lhes proporcionar mais controle sobre as
instituicdes e as tecnologias que impactam suas vidas (Fletcher; Grose, 2011, p. 45).

Também nesta direcdao de estender a vida atil dos residuos téxteis e minimizar os impactos no
meio ambiente, Miiller e Mesquita (2018, p. 47) apontam que:

No que diz respeito a aplicacdo desta filosofia de produgdo na industria da moda, um
numero crescente de empresas tem adotado praticas que se aproximam da economia
circular. Buscam a atitude sustentavel, com o intuito de minimizar seus impactos e
incentivam um consumo mais consciente: sdo os novos olhares da moda, que
resgatam saberes e fazeres, e apostam no upcycling, no reuso, no compartilhamento,
dentre outras alternativas para favorecer o uso continuo ou por mais tempo de pegas
de roupa, suas partes e os materiais utilizados nelas.

Assim, circularidade tem ganho cada vez mais espa¢o, uma vez que oferece uma solucdo factivel
para os problemas ambientais e sociais do século XXI. Empresas e consumidores vém
enxergando essa nova forma de consumo como promissora e tangivel. Dentre as possibilidades
de circulagdo de mercadorias, o modelo de negdcio que vem se consolidando é o brechd. Nos
dias atuais, o brechd ja ndo é mais visto com os mesmos olhos de antigamente, seja pelo aspecto
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estético das lojas, que estdo mais modernas, ou pela curadoria das pecas, que estdo cada vez
mais refinadas (SEBRAE, 2021).

Além do aumento no segmento apontado anteriormente, de acordo com Horteld (2022), no
Brasil tem mais de 118 (cento e dezoito) mil empresas nesse ramo. A autora afirma ainda que
nos ultimos 5 (cinco) anos houve um novo crescimento de 30,97%, confirmando a tendéncia do
negdcio. A maior parte das empresas estdo enquadradas como micro e pequenas empresas
(MEI). Trazendo para numeros, 91% (noventa e um) por cento dos brechés fazem parte do
simples nacional, o que, além de ser um segmento de negdcios em crescimento, pode também
representar uma nova fonte de renda para os empresarios que entram nesse ramo.

Esses nimeros apontam que agora é a vez do Brasil. As lojas second hand, populares na Europa
e nos Estados Unidos, estdo conquistando o coracdo dos brasileiros. Segundo o SEBRAE (2021),
entre as razdes que tém atraido para os brechds um publico ainda mais diversificado estdo a
possibilidade de adquirir marcas famosas com preco reduzido, aquisicdo de pecas Unicas ou
exclusivas e compras com até 80 (oitenta) por cento de economia em relagdo aos produtos
novos.

2.2. Brecho

Nos ultimos tempos houve uma ressignificagdo do consumo de moda e isso certamente esta
associado a um maior conhecimento da populagdo acerca da sustentabilidade e suas formas de
consumo consciente.

E notavel a tendéncia na comercializagdo de produtos de segunda m3o. Segundo Oliveira (2019):
"A iniciativa de reutilizar pecas usadas auxilia a diminuir a perturbacdo da industria téxtil no
meio ambiente. De acordo com um levantamento feito pela revista Exame, sdo produzidas mais
de 175 mil toneladas de residuos téxteis no Brasil."

Nessa vertente, o que antes era descartado, hoje é vendido nos mais diversos tipos de brechds,
cada um deles carregando a sua especificidade. O publico desse tipo de comércio tem sido cada
vez mais diversificado, abrangendo diversas classes sociais e interesses.

Vale apontar alguns dos tipos mais conhecidos de comércio de segunda mao. Hd lojas destinadas
a venda de roupas de outras décadas, os denominados brechds vintages. Existem aqueles que
vendem somente roupas de grife com certificagdo, conhecidos como brechds de luxo. Tem
aqueles que ndo se limitam a um segmento ou estilo, vendem de tudo um pouco. E hd uma
excelente alternativa para os pais com filhos em fase de crescimento, que é o brechd infantil,
onde muitos dos itens a venda tém pouco tempo de uso e encontram-se em 6timo estado de

conservacado. Este ultimo modelo serd abordado na sequéncia.
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2.2.1. Brecho infantil

Criancas crescem muito rapido, embora a maioria das maes e pais s6 percebam isso através das
roupas de seus filhos, que logo ficam pequenas. A maneira mais inteligente para renovar as
pecas sem gastar muito é por meio dos brechds infantis, uma forma de consumo consciente que
ajuda as familias a atravessarem essa fase de crescimento com parciménia.

Impulsionados, em parte, pela internet como canal de compra e venda, os movimentos de moda
sustentavel vém se fortalecendo, e empresas do segmento second hand tém investido cada vez
mais em pecas de qualidade e nos layouts de seus espacos fisicos, resultando em uma maior
aceitacdo popular (Martins; Valentin, 2022). Segundo destacam Silva e Godinho (2009, p. 8):

O novo conceito que se tem visto nos brechds atualmente é de um local em que ha a
preocupag¢do com o layout da loja, limpeza e organizagdo das pegas a serem vendidas
é sempre uma surpresa agradavel para o cliente que vai em busca de algum produto;
diferente do conceito que se tinha antes de um lugar sujo, baguncado e muitas vezes
com cheiro de mofo.

Em Curitiba, as lojas de segunda mao oferecem uma ampla variedade de roupas e acessérios
para bebés e criancas. Em geral, é feita a avaliacdo dos produtos e o pagamento é feito no ato,
porém, ha a opg¢do de crédito em loja, o qual acaba compensando, uma vez que o valor acaba
sendo mais relevante que a quantia ofertada pela compra (Mcities, 2022).

Ndo sdo todas as pegas que passam pelo critério de avaliacdo, por conta de furos, manchas ou
outros defeitos. Contudo, muitas lojas oferecem a op¢do de doagdo para entidades parceiras,
ou caso prefiram, os pais podem dar o destino que acharem mais conveniente (Camera, 2022).

Gira-gira é fazer girar, desapegar e permitir o acesso a circularizacdo de produtos desde a
infancia, desenvolvendo nas criancas a percepg¢do de consumo consciente alinhado a filosofia
do reuso, promovendo assim, uma moda lenta, justa e sustentavel. E interessante perceber que
a moda circular tem se tornado uma macrotendéncia e que, se propagada desde o berco, tem
possibilidade para se consolidar como uma pratica costumaz.

3. Procedimentos metodoldgicos

Para responder a pergunta de pesquisa optou-se por fazer o mapeamento dos brechds do
segmento infantil na cidade de Curitiba/PR aplicando o método cartografico. Para tal, foram
utilizadas ferramentas de busca online — as quais possuem limita¢Ges inerentes, como a
dificuldade em constatar se os estabelecimentos estdo de fato funcionando. Os termos
utilizados para busca foram: brecho infantil, brechds infantis e second hand Curitiba. Os
resultados encontrados foram tabulados e comparados para obtencdo de lista Unica, sem
repeticao de itens.

Com relagdo aos procedimentos técnicos, classifica-se como um estudo documental, elaborado
a partir de materiais ja publicados sobre o assunto. Tal estudo recorre a fontes mais
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diversificadas e dispersas, sem tratamento analitico (Fonseca, 2002). A forma de abordagem é
qualitativa, uma vez que trata com as realidades sociais e procura lidar com aspectos mais
profundos, definindo o comportamento humano (Marconi; Lakatos, 2011; Bauer; Gaskell, 2022),
e do ponto de vista de seus objetivos é uma pesquisa exploratéria que, segundo Gil (2002), tem
por objetivo proporcionar familiaridade com o problema e torna-lo mais explicito, aprimorando
ideias e descobrindo intuigdes.

Quanto a cartografia, € um método desenvolvido por Deleuze e Guattari (1995) que, de acordo
com Kastrup (2009), tende a acompanhar processos e ndo representar um objeto. Passos,
Kastrup e Tedesco (2014) consideram que: “O método da cartografia se ancora em uma
compreensdo da cognicdo inventiva e em uma politica cognitiva criadora, reafirmando o seu
afastamento da abordagem tedrica e da politica cognitiva da representagdao de um mundo
supostamente dado.”

Nas palavras de Pozzana de Barros e Kastrup (2009, p. 57),

o objetivo da cartografia é justamente desenhar a rede de forgas a qual o objeto ou
fendbmeno em questdo se encontra conectado, dando conta de suas modulagdes e de
seu movimento permanente. Para isso, é preciso, num certo nivel, se deixar levar por
esse campo coletivo de forgas.

O intuito de utilizar a cartografia é de fazer o mapeamento dos estabelecimentos de segunda
mao, os quais serdo indicados no mapa da cidade. Dessa forma, serd possivel identificar se ha
uma maior presenca em determinados bairros e, assim, tracar algumas correlagdes possiveis
referentes a essas localizacGes, como, por exemplo, aspectos socioeconémicos. Os resultados
obtidos sao apresentados na préxima sec¢ao.

4. Resultados e discussoes

Conforme indicado no método, foram realizadas buscas utilizando ferramenta online e,
inicialmente, foram encontrados 71 (setenta e um) estabelecimentos com a palavra-chave
brechd infantil. Ja com a palavra-chave brechds infantis foram encontrados 72 (setenta e duas)
lojas, sendo que 10 (dez) delas foram diferentes dos resultados da primeira pesquisa. Com a
palavra-chave second hand Curitiba foram encontrados 98 (noventa e oito) brechés, porém,
apenas 5 (cinco) deles foram diferentes das demais pesquisas e se enquadravam no segmento
infantil. Portanto, foram encontrados 86 (oitenta e seis) estabelecimentos na cidade de
Curitiba/PR, distribuidos de acordo com o mapa a apresentado na Figura 1 a seguir.
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Figura 1 — Mapa com distribuigdo por regionais dos brechds infantis de Curitiba/PR. Fonte: elaborado pelas autoras.

A partir da distribuicdo dos brechds demonstrados no mapa, sera apresentado, na Figura 2, um
grafico com as informagGes relativas ao perfil econémico das regionais de Curitiba. Esse
levantamento foi feito pela Agéncia de Curitiba, segundo reportagem do G1 Parand (2013), em
que foram coletadas informagdes sobre a renda de cada uma das 10 (dez) regionais da capital
paranaense, de acordo com o censo 2010. Ja a estimativa populacional foi baseada em dados
do IPPUC — Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de Curitiba, de 2016.

119 TRANSVERSO,ANO 11, N.13,EDICAO ESPECIAL SDS2023 |A ISSN:2236-4129 — — —



TRATS
ERSO

REGIONAL BAIRRO
© recionaL cic Noc REGIONAL TATUQUARA
« 4 bairros formam a regional + 3 bairros + Formada por 3 bairros
« E formada por mais de 200 mil « 163 mil moradores / « A mais nova e menos populosa das
habitantes « Arenda por domicilio é de R$ regionais
« Renda por domicilio é de R$2.124,40 2.012,60, esta entre as mais « Possui aproximadamente 112 mil habitantes

« Arenda esta entre as mais baixas da cidade

« Cerca de 44% abaixo do rendlmento balxas da cidade
médio obtido na cidade.
0 © recionaL MATRIZ
REGIONAL PINHEIRINHO ’/ » Centro e outros 18 bairros
Maior

5 bairros formam a regional

. E formada por mais de 151 mil » Renda média familiar € de R$
habitantes 6.455,18
« Renda por domicilio é de R$2.168,46 * Mais de 208 mil moradores
« Cerca de 43% abaixo do rendlmento BRECHOS
médio obtido na cidade. 4 POR REGIONAL REGIONAL SANTA
FELICIDADE

« Composta por 11 bairros

« Possui média 166 mil moradores

« Regional com o segundo maior
rendimento médio por domicilio:
R$ 4.920,23

« Menor densidade demografica.

o REGIONAL BOQUEIRAO

« Composta por 4 bairros

« Moram mais 205 mil pessoas

« A renda por domicilio é de R$
2.836,90

o REGIONAL CAJURU o REGIONAL PORTAO

« Contempla 5 bairros o REGIONAL BOA VISTA « Formada por 11 bairros

« Esta entre as regi6es mais pobres « Mais de 184 mil habitantes

« Concentram a maior parte dos jovens da « A mais populosa das regionais « Renda média familiar é de R$ 4.644,
cidade « Composta por 13 bairros 03

« Mais de 232 mil moradores + Mais de 268 mil moradores « Rendimento da Regional do Portéo

« Maior densidade demografica « Renda por domicilio é de R$ estd 23,05% acima do rendimento

« Renda por domicilio é de R$ 3.133,58 3.726,56 médio

Figura 2 — Grafico com dados populacionais e de renda. Fonte: elaborado pelas autoras a partir de IPPUC (2016) e
IBGE (2010).

Por fim, com base na fundamentacao tedrica apresentada, entende-se a economia circular como
um caminho vidvel aos insustentaveis aspectos da economia linear. E de suma importancia a
mudanc¢a de mentalidade tanto dos planejadores publicos, na implementacdo de regulacGes
sobre o tema, como também dos lideres empresariais, visto que o atual modo de extragdo e
descarte de recursos e produtos esta obsoleto. A pesquisa permitiu identificar os
empreendimentos atuantes com meio da economia circular no segmento infantil na cidade de
Curitiba/PR. Verificou-se, ainda, que o segmento de segunda mao tem sido promissor, visto o
aumento da conscientizagdo da populagdo acerca da sustentabilidade e das praticas da
economia circular.

Observou-se uma maior predominancia de brechds na regional Matriz. Com 25 (vinte e cinco)
estabelecimentos no total, é considerada a regional com a renda per capita mais alta da cidade.
Identificou-se, ainda, que bairro Sdo Francisco pode ser considerado o polo dos brechés infantis,
com 9 (nove) lojas nesse segmento, seguido do Centro, com 6 (seis) lojas. Insta salientar que no
Centro encontra-se a maior concentragdo de atividades econdmicas da capital, com destaque
ao setor tercidrio (comércio e servicos), segundo o IPPUC. Ainda que ndo tenha sido o foco desta
pesquisa, aponta-se que, historicamente, a rua Riachuelo, no bairro Centro da cidade de
Curitiba, concentra um nimero bastante grande de lojas de méveis usados.
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A regional da Boa Vista, a mais populosa das regionais, tem apenas 9 (nove) lojas nesse
segmento, sendo que a mesma corresponde a terceira com maior nimero de estabelecimentos
comerciais, atrds apenas da regional Matriz e regional do Portao.

A regional do Portdo conta com 12 (doze) estabelecimentos na drea. Ressalta-se que o
rendimento da regional estda bem acima do rendimento médio obtido por Curitiba, ficando
classificada em segundo lugar entre as regionais.

J4 a regional do Cajuru, que tem o bairro Cajuru como o mais populoso da regional, possui 14
(quatorze) brechds infantis, incluindo o bairro Uberaba, o qual teve um crescimento
populacional de 14% de 2010 para 2016. E considerada a regional com a maior parte da
populacdo jovem, porém, o nimero de estabelecimentos comerciais estd abaixo da média de
Curitiba. Nas demais regionais, segundo a pesquisa, os numeros de estabelecimentos de
segunda mao ndo ultrapassam 6 (seis).

5. Consideragodes finais

Entende-se que o presente estudo foi capaz de apontar a existéncia de uma correlagdo entre a
localizagcdo de estabelecimentos de produtos usados do segmento infantil estabelecidos na
cidade de Curitiba/PR e os aspectos socioeconémicos da populagdo nessas regides. Os
resultados da pesquisa indicam que hd uma maior predominancia de estabelecimentos second
hand na regional Matriz, especialmente no bairro Sdo Francisco.

A andlise da correlagdo entre a renda média mensal per capita das regionais e a localizagdo
desses empreendimentos evidencia que as regionais com maior poder aquisitivo, como as
regionais Matriz e Portdao, concentram um maior nimero de brechds no segmento infantil.

Entretanto, ndo se pode deixar de mencionar que a regional do Cajuru, apesar de ter um nimero
de estabelecimentos comerciais abaixo da média da capital curitibana, abarca 14 (quatorze)
brechds infantis, 2 (dois) a mais que a regional do Portdo. Isso pode se dar ao fato de que o
bairro Cajuru, o mais populoso da regional, deter a maior parte da populagdo jovem. N3o tendo
sido foco desta investigagdo, uma possivel razao para esta concentragao é a de que os jovens
sdo mais atentos as questdes atuais de comportamento de consumo mais sustentaveis. H3, aqui,
espaco para futuras investigacdes neste quesito.

E notério que had uma tendéncia de concentragdo dos brechds nas dreas mais centrais, no
entanto, percebe-se uma lacuna na relacdo entre nimero de brechds e a populacdo das
diferentes areas. Essa discrepancia nos levanta outras questdes e hipdteses de estudo. Entre
elas, é que de para além dos estabelecimentos comerciais de vestuario de segunda mao, tem-
se os brechds informais, que funcionam dentro de casa ou centros comunitarios, mas dos quais
nao se tem registro. Igualmente, sabe-se da existéncia de grupos ou plataformas de vendas
online, seja por meio de redes sociais, grupos de mdes etc. Assim, adicionalmente ao
identificado nesta pesquisa, pretende-se futuramente investigar essas outras formas de circular
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0 que ja ndo tem mais serventia para uma familia em prol de outra. Também ¢é possivel
aprofundar os achados deste estudo em pesquisa de campo, junto aos estabelecimentos e as
pessoas que os frequentam. Evidenciando, portanto, a abrangéncia e capilaridade do tema.
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